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MERCADOS Y TIANGUIS ORGANICOS COMO MEDIO DE SOSTENIBILIDAD PARA
PRODUCTORES

FARMER’S MARKETS AS A MEANS OF SUSTAINABILITY FOR PRODUCERS

Tzatzil Isela Bustamante Laral, Rita Schwentesius Rindermann?, Benjamin Carrera
Chavez®

RESUMEN

La sostenibilidad para los pequefios productores
dedicados a la agricultura orgénica consiste en el
mejoramiento 0 conservacion de aspectos
relacionados con productividad, medio ambiente,
rentabilidad econdmica y desarrollo humano
basado en la aceptacion socio-cultural.

La agricultura organica es una alternativa para la
inclusion de los productores excluidos de la
agricultura intensiva y para el aumento en la
sostenibilidad de los mismos. Este trabajo tiene
como objetivos, contextualizar la agricultura
organica mundial, en diferentes regiones y
paises. Destacar la importancia de los
tianguis/mercados organicos para la
sostenibilidad y desarrollo de los productores y la
agricultura organica en México y evaluar la
sostenibilidad de los pequefios productores que
se integran a mercados/tianguis de la Red
Mexicana de Tianguis y Mercados Orgénicos. La
medicion se realizdé a través, de indicadores de
sostenibilidad: Economica (ik), Ecologica (IEC),
Socio-Cultural (isc) 'y un Indicador de
Sostenibilidad General (1sG). La informacion, se
obtuvo mediante dos cuestionarios aplicados a
69 productores y 8 coordinadores en los tianguis
y mercados de Chapingo, Tlaxcala, Apizaco,
Puebla, Bosque de Agua, Pochote Xochimilco y
la Estacion. Los datos se estandarizaron
mediante escalas de 0 a 4 (indicando <y >
sostenibilidad respectivamente). Ademas, se hizo
una ponderacidn segun la importancia relativa de
los indicadores y subidicadores respecto a la
sostenibilidad. Los resultados fueron 1sG=2.10,
k=3.69, IE=1.5 e 1sc=0.94. Indicando que los
productores son sostenibles en general sin
embargo, deben aplicar estrategias para
aumentar su sostenibilidad en los indicadores
ecologicos y socio-culturales.

Palabras clave: agricultura organica,
sostenibilidad econdmica, sostenibilidad
ecolégica y sostenibilidad socio-cultural

! Tesista
2 Directora
3 Co-director

ABSTRACT

Sustainability for small producers engaged in
organic agriculture consists on improving or
conserving aspects related to productivity, the
environment, economic profitability, and human
development based on a society’s behavior and
traditions. Organic agriculture is considered an
alternative to increase the sustainability of those
who were excluded from the intensive agricultural
production model. The aim of this work is to
describe the global organic agriculture situation in
in different regions and countries moreover, the
importance farmer’s markets as an alternative for
sustainability and organic agriculture
development and small producers in Mexico is
noted. And evaluate the sustainability of small
farmers integrated into farmer's markets of the
Red Mexicana de Tianguis y Mercados
Orgéanicos. Measurement was carried out by the
economic (ISe), ecological (ISec), socio-cultural
(issc) indicators and an overall sustainability
indicator (1sG). In order to obtain information, two
questionnaires were applied to 69 producers and
8 coordinators in Chapingo, Tlaxcala, Apizaco,
Puebla, Bosque de Agua, Pochote Xochimilco,
and La Estacion. Data were standardized using
scales ranging from 0 (least sustainable) to 4
(most sustainable). Indicators and sub indicators
were weighted by multiplying the scale value by a
relative importance coefficient of each variable.
The 1sG result was 2.10; values between 2 and 4
indicate sustainability, and therefore producers
are sustainable. Individual calculations show
1SE=3.69, Isec=1.5, and 1ssc=0.94. Therefore,
strategies to improve ecological and sociocultural
sustainability should be generated.

Keywords: organic agriculture, economic

sustainability, ecological sustainability and
sociocultural sustainability
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INTRODUCCION

La agricultura es el conjunto de técnicas y conocimientos para cultivar la tierra.
Actualmente, esta actividad en su mayoria se lleva a cabo de manera intensiva,
generando lo que se conoce como agricultura moderna o convencional. En la
cual, las grandes empresas tienen tanto poder que incluso deciden qué y cuanto

producir dictando entonces, el consumo de la poblacion.

Ademas, estas empresas también deciden cudles seran los métodos de
produccion, implementado paquetes tecnolégicos que incluyen desde la semilla
mejorada, uso de fertilizantes quimicos, control y manejo de plagas y
enfermedades y en algunas ocasiones el uso de maquinaria lo cual favorece a
los grandes agricultores y ha dejado fuera a cerca de 1.4 mil millones de personas
del medio rural, en su mayoria campesinos e indigenas con pequefias granjas
gue generalmente cultivan en laderas y valles bajo métodos de produccion
tradicionales (Altieri, 2008:2).

La alta inversion en capital que este sistema requiere ha incrementado las
diferencias entre campesinos pobres y ricos, la dependencia de predios agricolas
y el destino de la produccién hacia las exportaciones, internacionalizando al
modelo agricola moderno e ignorando a casi 370 millones de pequefios
productores que en su mayoria son ancianos, mujeres y nifios y han quedado en

extrema pobreza (Altieri, 2008:2).

La agricultura convencional incrementé los niveles de produccion y la
disponibilidad de alimentos por persona, uno de los factores que influyeron en
estos aspectos fue la especializacion en la produccion la cual dirigié a la
agricultura hacia el monocultivo, quien actualmente ocupa el 90% de los 1.5 mil
millones de hectareas destinadas a la agricultura y que es altamente dependiente
de insumos externos y energia, impactando negativamente en el medio
ambiente, originando erosion, pérdida de fertilidad del suelo, agotamiento de las

reservas de nutrientes, salinizacion, alcalinizacion y poluciéon de los sistemas de
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agua, pérdida de agrobiodiversidad y recursos genéticos, eliminacion de
enemigos naturales, reaparicion de plagas, resistencia genética a los plaguicidas
y destruccién de los mecanismos de control naturales (SOCLA Y TWIN 2015:1;
Altieri y Nicholls, 2000:116; Zayas et al., 2012: 436-440; Gémez, 2000:2).

En respuesta a estos hechos han surgido diversas iniciativas que, a través del
disefio de agro ecosistemas diversificados y el uso de tecnologias de bajos
insumos, demuestran la posibilidad de obtener un balance entre el medio
ambiente y los rendimientos, facilitando la inversion de los pequefios productores
y brindando tanto a éstos como a los consumidores, otras posibilidades fuera de

la agricultura convencional.

Entre las alternativas mas recurridas para esto, se encuentra la agricultura
organica la cual, ademas de tener como objetivos a la conservacion del medio
ambiente y la regeneracion de los recursos naturales trata de asegurar la
autosuficiencia alimentaria y mejorar la equidad social y la viabilidad econémica
mediante la produccion de alimentos sanos, promoviendo relaciones mas justas
y una buena calidad de vida para todos los involucrados (Altieri y Nicholls, 2000:
21-22; IFoAM, 2008). Por lo tanto, este sistema de produccidén es sostenible

econdmica, ecoldgica y socio-culturalmente.
Problema que se pretende resolver

La agricultura organica es uno de los sectores con mayor crecimiento, y e€s una
actividad con gran potencial en la generacién de empleos ya que requiere de un
30% mas de mano de obra por hectarea que la produccion convencional (Gémez
et al., 2010:22). Por lo tanto, es una oportunidad para que los pequefios
productores puedan eliminar parte de la exclusion que les genero la globalizacién

de la agricultura y, les permita ingresar al mercado mundial.

En paises en vias de desarrollo, el mercado de lo organico es principalmente
para exportacion tal es el caso de México, quien envia al extranjero cerca del

85% de lo que produce bajo el esquema organico (Schwentesius et al., 2013:21).
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Sin embargo, la preocupacién sobre el riesgo en la salud propiciado por las
formas actuales de produccién, procesamiento y comercializacion de los
alimentos, aunado al impacto de estos sistemas en el medio ambiente, han
generado iniciativas para acceder a alimentos sanos y ecologicos (Escalona,
2009:227), logrando que instituciones de educacion, culturales o municipales,
apoyen el fomento en el consumo y comercializacion de productos organicos ya
sea en tianguis y mercados organicos, tiendas especializadas, tiendas naturistas
y cafeterias, las cuales generalmente se ubican en las grandes ciudades del pais

y centros turisticos (Escalona, 2009:382).

Estas iniciativas han sido de gran importancia para el desarrollo de la agricultura
organica y los pequefios productores. Por lo tanto, se debe aprovechar la etapa
incipiente en la que se encuentra el mercado organico interno tanto para
produccién como para comercializacion, brindando a quienes llevan a cabo la

agricultura organica, la oportunidad de ser autosuficientes y soberanos.

Esta investigacion pretende responder a la interrogante sobre la situacion actual
en la sostenibilidad de los pequefios productores que participan en los tianguis y
mercados organicos de la Red Mexicana de Tianguis y Mercados Organicos
(REDAC); es decir, si la integracion a estos tianguis y mercados hace que los
productores sean mas sostenibles econémica, ambiental y socio-culturalmente.
Y, cudl es su percepcidn o0 que consideran necesario para mejorar su situacion

respecto a los criterios anteriores.
Justificaciéon

Los trabajos que tratan sobre agricultura organica y sostenibilidad son diversos.
Sin embargo, el abordaje mas comun respecto a estos temas esta orientado
hacia lo ambiental, sin considerar la situacién a la cual se enfrentan los pequefios

productores diariamente.

En México el nimero de productores que trabaja bajo el sistema de la produccion

organica aumentd significativamente durante los Ultimos afios, pasando de
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13,176 productores en 1996 a 169,703 en 2013 (GOmez et al., 2010:63;
Schwentesius, 2015:23), con una Tasa Media de Crecimiento Anual (TMCA) de
13%.

Por lo tanto, es importante fomentar la participacion de los productores en
tianguis 0 mercados orgénicos ya que con esto, se logra conectar a la poblacion
del campo y la ciudad, dando promocién al mercado regional y el consumo directo
y, creando conciencia ecoldgica y social mediante la oferta de alimentos sanos.
Ademas, se reduce la exclusién por la que han pasado los pequefios productores
dentro de la internacionalizacion de la agricultura, permitiéndoles integrarse
nuevamente al mercado mediante el compromiso de que la agricultura organica
no es solamente un sistema de produccién sino una forma de vida, por lo tanto,
deberan ofertar productos de alta calidad, en volimenes adecuados y con
sistemas de control y capacitacion que resguarden y garanticen los lineamientos
de produccién organica (Gémez y Gomez, 2004:17).

Entonces, la inclusion de los pequefios productores dentro de alguno de los
tianguis y mercados organicos que forman parte de la REDAC, les permite tener

mas posibilidades de ser sostenibles.
Hipotesis

Lo que se pretende comprobar es que los pequefios productores son sostenibles
cuando forman parte de algun tianguis o0 mercado organico. Para saber esto, es
necesario llevar a cabo una evaluacion de la sostenibilidad en sus tres criterios.
En lo econémico se calcularan: el Indicador de Autosuficiencia Alimentaria (1AA)
gue incluye los subindicadores de diversificacion en la produccién y la superficie
de produccion de autoconsumo, el Indicador de Ingreso Semanal Neto por Grupo
(1IsNG) y el Indicador de Riesgo Econdmico (IRE) que incluye la diversificacion para
la venta, el nUmero de canales de comercializacion y la dependencia de insumos
externos. Respecto a la sostenibilidad ecologica, se utiliza el Indicador de Manejo
del Suelo (IMS) que incluye el subindicador de conservacion de materia organica,

el Indicador de Manejo de Diversidad Vegetal (IMDV) que incluye la conservacién
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de la diversidad espacial y temporal y el Indicador del Régimen de Tenencia de
la Tierra (IRTT). En lo respectivo a la sostenibilidad socio-cultural, se considera el
Indicador de Satisfaccion de las Necesidades Basicas (ISNB) que incluye los
subinicadores de acceso a la educacion y vivienda, el Indicador de Aceptacion
del Sistema Productivo (IAsP), el Indicador de Integracion Social (11s) y el Indicador
del Conocimiento y Conciencia Ecolégica (ICCE). Se obtiene una indicador por
cada uno de estos criterios y la suma de los mismos da un Indicador General de
la Sostenibilidad (IGs). Para que estos indicadores se consideren sostenibles
deberan arrojar un resultado entre 2 y 4 de lo contrario, los productores no seran
sostenibles. Sin embargo, el indicador puede ser sostenible en lo general y no

sostenible en alguno de los criterios individuales.
Objetivos,
Con base en lo anterior, los objetivos de este trabajo son:

1. Medir mediante indicadores econémicos, ecoldgicos y socio-culturales, si la
produccion organica dirigida al mercado local mediante la comercializacion en
tianguis o mercados organicos brinda sostenibilidad a los pequefios

productores.

2. Describir la situacién de la agricultura organica a nivel mundial, para las
regiones de la Union Europea, Europa y América Latina y para los paises de

Austria y México.

3. Exponer la importancia y funcionamiento de los tianguis y mercados organicos

en México y analizar el papel de la REDAC en los mismos.

Para lograr estos objetivos, se llevd a cabo la busqueda de informacion de
fuentes electrénicas ademas, de la aplicacién de una encuesta a productores y
coordinadores de algunos de los tianguis y mercados en los estados de México,
Oaxaca, Puebla, Tlaxcala y Veracruz, para obtener fuentes de informacion
directas.
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Limitaciones y alcances del trabajo

Una de las principales caracteristicas de la sostenibilidad es su caréacter
multidimensional. Es dificil llevar a cabo un trabajo que contemple criterios
econdmicos, ecologicos y socio-culturales en conjunto. Por lo tanto, la principal
aportacion de la investigacion es, llevar a cabo la el calculo e interpretacion de
indicadores de sostenibilidad en los criterios mencionados, ademas de la

medicion de un indicador de sostenibilidad a nivel general.

La finalidad de esta medicion es, identificar las variables mas débiles en cuanto
a la sostenibilidad econdmica, ecoldgica, socio-cultural y general, para asi,
generar estrategias y propuestas que ayuden a la mejora de las mismas.
Ademas, este trabajo servirA como instrumento para aquellos productores
interesados en incrementar su sostenibilidad. Es decir, los productores pueden
identificar las variables que componen a cada uno de los indicadores tales como,
el nimero de productos destinados al autoconsumo, la superficie de produccién
de autoconsumo que corresponde a cada habitante del hogar, la cantidad de
productos para la venta, el niumero de canales de comercializacién, su
dependencia de insumos externos, el numero de actividades que realizan para
mejorar la fertilidad del suelo, la rotacion y diversidad de cultivos y, su integracion
con otros grupos u organizaciones dedicadas a los organico, las cuales en
conjunto, ayudan a determinar el grado de sostenibilidad. Segun su relacion con
las escalas asignadas a cada indicador, los productores podran hacer un
comparativo y definir la situacion en la que ellos mismos se encuentran y los

puntos que pueden mejorar.

Entre las limitantes del trabajo se tiene que, para llevar a cabo el calculo de los
indicadores se hizo una adaptacion de las variables de la manera mas apegada
posible a la bibliografia revisada. Ademas, las respuestas de los productores en
algunas ocasiones no eran coherentes por lo tanto, se debié haber incluido en el
instrumento de recoleccion de informaciéon una mayor cantidad de preguntas
orientadas a un mismo punto para asi cotejar la informacién y tener resultados

mas especificos.
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Respecto a la medicion de la sostenibilidad econdémica, una de las principales
limitantes es la falta de informacion y bases de datos de fuentes secundarias,
respecto a indicadores economicos como el Producto Nacional Verde, ahorro
genuino (el cual se mide por la tasa de ahorro de un pais tomando en cuenta el
agotamiento de los recursos naturales y el dafio generado por la contaminacion)
y riqueza per cépita. En cuanto a la sostenibilidad ecoldgica las limitantes de
debieron a que, en el instrumento de recoleccion que se aplico a los productores
para obtener informacion, no se incluyeron preguntas sobre la calidad del agua
de riego y la superficie bajo cubierta y; la conservacion de la estructura que se
evalla a través de los sistemas de labranza sobre la estructura del suelo,
informacion con la cual se puede calcular el subindicador de riesgo de
salinizacion vy el de conservacion de la estructura que forman parte del indicador
de sostenibilidad ecoldgica. Por su parte, la limitante en la sostenibilidad socio-
cultural se debe a la falta de informaciébn en la encuesta aplicada a los
productores, sobre los subindicadores del acceso a la salud y cobertura sanitaria
y, los servicios con los que cuentan en el hogar, los cuales forman parte del
indicador de satisfaccién de las necesidades basicas. Informacion que brindaria
mayor exactitud en la medicién de la sostenibilidad.

El trabajo se integra en cinco capitulos y una secciéon de recomendaciones y
conclusiones. En el capitulo uno, se aborda el marco tedrico y conceptual que es
la base sobre la cual se desarrolla el resto de la investigacion, en el segundo
capitulo trata sobre los tianguis y mercados organicos en México partiendo,
desde el desarrollo de la agricultura organica en el pais, el surgimiento de los
tianguis y mercados, se menciona también cdmo surgio la principal organizacion
del movimiento organico en México, su funcionamiento, objetivos e integracion,
ademas se lleva a cabo una breve descripcion sobre los tianguis y mercados que
la integran. El capitulo tres detalla la metodologia que llevard a cabo el
cumplimiento de los objetivos establecidos. El cuarto capitulo es sobre el
contexto de la agricultura organica a nivel mundial, para las regiones de la Unién
Europea, Europa y América Latina y, se abordan los casos especificos de Austria
y México. Cabe mencionar que el especial interés en Austria, se debe a que
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durante el periodo de febrero a julio de 2015 se llevo a cabo una estancia
académica en dicho pais puesto que este cuenta con uno de los mercados del
sector agricola organico mas desarrollados en la Union Europea. El quinto
capitulo muestra la situacion de los productores que integran a los tianguis y
mercados organicos seleccionados para esta investigacion y, la medicion de la
sostenibilidad de los productores, abordando el analisis de los resultados segun
lo especificado en la seccion de metodologia. Posteriormente se tiene la seccidn

de recomendaciones y conclusiones, la literatura citada y los apéndices.
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Capitulo 1. MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL

Introducciéon

Este capitulo muestra el marco teérico que fue la base para cumplir con los
objetivos establecidos en este trabajo. La primera seccidn trata sobre los diversos
sistemas de produccion agricola que existen. En el segundo apartado se
presenta la divergencia que hay entre la agricultura convencional y la organica
desde el surgimiento de ambas hasta sus métodos y objetivos de produccion. El
punto siguiente, trata especificamente sobre la alternativa que representa la
agricultura orgénica para la creacion y surgimiento del mercado organico local y
de los pequeiios productores. Se sigue, con un apartado sobre el mercado,
posteriormente, se define a la sostenibilidad dentro del contexto de la
investigacion. Y, se concluye con la definicion y tipos de sistemas de garantia

organica.

1.1 SISTEMAS DE PRODUCCION AGRICOLA

La agricultura es una actividad que comprende todo el conjunto de acciones
humanas que transformen el medio ambiente natural, con el fin de hacerlo méas
apto para el crecimiento de la siembra. Es el arte de cultivar la tierra mediante
diversos trabajos como: el tratamiento del suelo, su explotacion o el cultivo
(Séenz, 2009:3).

Debido a que los seres humanos desarrollaron la agricultura mediante su proceso
evolutivo, ésta puede variar en muchas maneras y segun diversos objetivos
(Cuadro 1).

El conjunto de estos factores, determinan el sistema bajo el cual la agricultura se
llevara a cabo. Es interesante destacar los objetivos y métodos de produccion ya
gue aqui es donde se crea divergencia y se conlleva hacia el debate, el ejemplo
mas claro de esto es en el caso de la agricultura organica y convencional las

cuales, tienen métodos y objetivos totalmente contrarios.
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Cuadro 1.Sistemas de produccion agricola

1) Factores ambientales | pe rieqo La disponibilidad de agua es a través de
(Segun su dependencia del 9 canales o sistemas de riego artificial
agua®) De temporal Depende exclusivamente de las lluvias
Agricultura de Es para el consumo del agrlpgltor y su
g : familia, emplea técnicas tradicionales y
. .. | subsistencia .
2) Magnitud de la produccién depende de la lluvia.
y su relacion con el mercado . Se realiza con maquinaria, semillas
Agricultura . . - .
. . mejoradas y fertilizantes. Utiliza riego
industrial e :
artificial y obtiene cosechas para la venta
Busca rendimientos grandes con la
Agricultura minima superficie. Conlleva al desgaste
intensiva del sitio y usualmente se practica en
3) Segln el maximo paises industrializados (Saenz, 2009:5).
rendimiento o la  minima Depende del é&rea de produccion,
utilizacion de otros medios causando menor presiéon y relaciones
de produccion Agricultura ecolégicas en la superficie. Sus
extensiva beneficios econémicos son menores que
en la agricultura intensiva (Saenz,
2009:6).
Surgio en el siglo XX y cambié el modelo
. agricola mediante la implementacion de:
Agricultura .- ; .
. paquetes tecnoldgicos intensivos,
convencional, N . : P
. . mecanizacion, mejoramiento genético y
industrial 0 P
desarrollo de agroquimicos para el control
moderna
de plagas, enfermedades y malezas
(Altieri y Nicholls, 2000:7).
Agricultura Es todo tipo de agricultura antes de la
tradicional revolucion verde (Gémez, 2000:2).
Surgié simultineamente con algunos
4) Métodos y objetivos movimientos contrarios a la revolucion
verde (1920). Es un sistema produccién
Agricultura que se basa en procesos ecoldgicos,
organica biodiversidad y ciclos adaptados,
combinando tradicién, innovacion y
ciencia para beneficiar el medio ambiente
y a la sociedad" (IFOAM, 2008).
. Es la combinacién de la agricultura
Agricultura L .
| organica y la convencional, con el plus de
natural, integrada g .
o Mixta la conciencia ambiental y la salud
(Renddn, 2004:105).

Fuente: Elaboracion propia con base en diversos autores.

1.2 DIVERGENCIA ENTRE AGRICULTURA CONVENCIONAL Y

ORGANICA

Tanto la agricultura convencional como organica surgieron durante los primeros

afos del siglo xx, sin embargo, una se dio con el fin de cambiar el modelo agricola

4 http://cuentame.inegi.org.mx/hipertexto/tipos_agua.htm
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mediante la implementacion de paquetes tecnologicos, agroquimicos y

mecanizacion y, la otra surgié como un movimiento contrario a esto.
Agricultura convencional

Este sistema agricola convencional surgié por la influencia de cuatro escuelas
del pensamiento. La primera, se dio con De Cartes cuya idea era llevar a cabo
estudios acerca de las partes de un conjunto, generando especializacion. Lo cual,
aplicado a cientificos y agronomos caus6 que ambos ignoraran la necesidad de
integracion de un sistema de manera holistica. La segunda escuela surgi6
cuando Darwin introdujo el concepto de sobrevivencia del mas apto, logrando
que tanto biélogos como economistas se enfocaran en la competencia, creando
una falla en la naturaleza en la cual, hay mas cooperacién e interaccién que
competencia. La tercera aproximacion hacia la agricultura convencional se basoé
en la teoria de Justus Von Liebig que indica que, siempre habra un factor que
limitara la produccién y con la finalidad de que la productividad vaya en aumento,
se debe vencer al factor que la limita (cabe destacar Liebig se considera el padre
de la fertilizacion industrial). Con esto, se ignoré el hecho de que un factor
limitante es un sintoma de alguna otra disfuncion y si lo que se pretende combatir
es el sintoma, entonces el problema se hard mas profundo. La cuarta escuela se
basé en las teorias de Malthus quien afirmaba que el crecimiento de la poblaciéon
es exponencial mientras que la produccion de alimentos es aritmética, por lo
tanto, habria algun punto en el que la gente pasaria hambrunas para lo cual, la

solucion consistia en producir mas (SOCLA Y TWIN, 2015: 5).

Entonces, la finalidad de la agricultura convencional era incrementar el
rendimiento en la produccion como clave para acabar con el hambre ya que, altos
rendimientos implican mas ingreso para los productores de bajos recursos,
ayudandolos a salir de la pobreza y por consecuencia, mas alimentos significan

menos hambre (Rosset et al., 2000:11).

Por lo tanto, este sistema agricola se llevo a cabo mediante procesos que

permitieron incrementar la rapidez de la agricultura y ocasionaron el aumento de
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la produccion y la disponibilidad de alimentos por persona (Gomez, 2000:2; Altieri
y Nicholls, 2000:7), logrando que la agricultura moderna fuera considerada como

un milagro para la produccién agricola (Altieri y Nicholls, 2000:114).

Sin embargo, al no ser un sistema integral, la intensidad en la produccion bajo
los métodos convencionales, ha generado una diversidad de problemas. Entre
los mas importantes se encuentra la extension del monocultivo, el cual depende
ampliamente de insumos agroindustriales que causan enfermedades tipificadas
como ecotope® y biocoenosis®, dejando pérdidas en el medio ambiente. Ademas,
los métodos convencionales han impactado negativamente en la sociedad rural
ya que la totalidad de las revoluciones tecnoldgicas favorecen al sector agricola
comercial de gran escala y no, a la masa de campesinos regionales los cuales
alcanzan cerca de 9 millones de unidades productivas, que brindan una alta
proporcién de los cultivos basicos para la nutriciobn local (Altieri y Nicholls,
2000:14 y 116). Para resolver lo anterior y a la vez, obtener un balance entre el
medio ambiente, los rendimientos sostenibles y la fertilidad del suelo, existen
diversas alternativas entre las cuales esta la agricultura organica (Altieri y
Nicholls, 2000:122).

Agricultura organica

La agricultura organica se define como: “un sistema produccion que mantiene la
salud de los suelos, los ecosistemas y las personas. Se basa en los procesos
ecolégicos, la biodiversidad y los ciclos adaptados a las condiciones locales, en
lugar de la utilizacion de insumos con efectos adversos. Agricultura organica
combina tradicién, innovacién y la ciencia para beneficiar el medio ambiente
compartido y promover relaciones justas y una buena calidad de vida para todos

los involucrados” (IFoAM, 2008).

5 El ecotipe, origina la erosion, pérdida de fertilidad del suelo, agotamiento de las reservas de
nutrientes, salinizacion, alcalinizacion y polucion de los sistemas de aguas.

6 La biocoenosis, ocasiona la pérdida de agro biodiversidad y recursos genéticos, eliminacién de
enemigos naturales, reaparicion de plagas, resistencia genética a los plaguicidas y destruccion
de los mecanismos de control natural.
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Este sistema de produccion tuvo sus inicios desde los afios 20 a 60. En Europa
surgi6 con Rudolf Steiner (1861-1925) quien la denomind, como cultivos
biodinamicos considerando a éstos como un sistema de produccion mixta que
busca: equilibrio en la produccion animal y vegetal; sistemas de reciclaje y;
métodos de control de plagas y enfermedades de manera benigna. A lo cual,
Hans Miuller (1891-1988) agregd la fertilizacion del suelo mediante estiércoles
frescos producidos por libre pastoreo y cuyos principios fueron establecidos por
el investigador inglés Sir Albert Howard (1873-1947). En Gran Bretafia, el
movimiento de la agricultura organica inicié con Lady Eve Balfour (1899-1990),
quién expuso que tanto la salud del suelo como la del hombre son inseparables.
Jerome Irving Rodale (1898-1971) dio a este sistema de produccién el término
de agricultura regenerativa y la difundié en Estados Unidos a partir de 1940.
Claude Aubert (1944), difundié la agricultura organica en Francia y es
considerado uno de los principales promotores de la misma y, Mokiti Okada fue
la base para el desarrollo de la agricultura natural en Japdén durante 1985
(Gbémez, 2000:10; Zayas et al., 2012:441 y 442).

Las iniciativas de este tipo de agricultura se dieron debido a la preocupacion por
el impacto de los métodos de produccién de alimentos sobre la salud humana, la
cual fue creciendo después de la revolucién verde, que intensificé el uso de
plaguicidas y fertilizantes sintéticos. Esta fue la causa de que los paises
desarrollados llevaran a cabo este sistema de produccién, ademas de su interés
de apoyar a los pequefios agricultores en la adopcion de practicas agricolas
sustentables que ayudaran a mejorar sus formas de vida y las condiciones
agroecologicas en areas rurales. Sin embargo, en casos como el de los paises
en desarrollo, la agricultura organica se dio principalmente debido al potencial del

comercio de sus productos (Kéllander y Rundgren, 2009:13).

Por lo tanto, la agricultura organica es una estrategia de desarrollo que trata de
cambiar algunas de las limitaciones encontradas en la produccion convencional.
Mas que una tecnologia de produccion, en un estilo de vida y una estrategia de

desarrollo la cual, no solamente se fundamenta en un mejor manejo del suelo y
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uso de insumos locales, sino también en un mayor valor agregado y una cadena

de comercializacion mas justa (Soto, 2003:3).

Uno de los aspectos mas importantes respecto a la parte ambiental de la
agricultura organica, es la sustitucion de los agroquimicos por insumos organicos
tales como: preparados de composta liquida, polvos de composta nutricional,
control biolégico (fungis, bacterias y especies de predadores naturales) v,
algunos insumos comerciales hechos con ingredientes naturales de plantas (ajo,
neem, ruda, epazote, orégano, etcétera) y aditivos minerales (calcio, sulfato de
cobre), setos y trampas como feromonas y plastico (Gomez et al., 2005:468).
Cabe destacar que la agricultura organica rescata las practicas de produccién
tradicionales, lo cual no significa que descarte los avances tecnoldgicos sin
embargo, la condicién es que estos no sean contaminantes, que sean acorde a
las condiciones climaticas y favorecen la utilizacién de insectos benéficos y

malezas y métodos menos mecanizados (Soto, 2003:5; Gomez et al., 2005:468).

Las practicas de produccion tradicionales, ademas impulsan a los productores a
un mayor compromiso con los procesos de agricultura organica ya que, requieren
del uso de métodos familiares y conocimiento local los cuales favorecen a las

cuestiones culturales (Gomez et al., 2005:468).

Respecto a lo social, la agricultura organica ofrece una alternativa para el
desarrollo y fortalecimiento del sector rural, especialmente en areas donde se
presentan dificultades para implementar modelos tecnol6égicos convencionales,
con alta incidencia de marginacion o con presencia de grupos indigenas que
figuran como los principales exponentes del modelo organico de produccién (De
la Cruz et al., 2012:531).

Durante su desarrollo, la agricultura organica ha tenido tres etapas, la primera de
1924 a 1970 donde el ambiente era hostil puesto que existian dificultades
financieras para establecer el movimiento organico; de 1970 a 1980 se dio el
crecimiento de los movimientos verdes y ecologistas y, se incrementd la

demanda de productos organicos mediante el establecimiento de esquemas; de
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1980 a la fecha, surgié la agricultura organica debido a los problemas
toxicolégicos, los dafios a la salud humana, ambiental y animal y, este
movimiento se dio finalmente tanto a nivel internacional como nacional (Zayas et
al., 2012:442).

Aunado a la preocupacién por la degradacion ambiental y los problemas de salud
derivados del manejo de los plaguicidas en todo el mundo, los agricultores han
optado por convertirse a la agricultura organica debido al crecimiento del
mercado y los esquemas de apoyo gubernamental, lo cual, ha hecho
econémicamente atractiva a la produccién orgénica. Para algunos grupos de
productores especialmente en América Latina y Filipinas, el acceso y el control
de los recursos de produccién como: semillas, tecnologia, endeudamiento y la
dependencia de los campesinos respecto a los insumos externos, son los
principales atractivos para llevar a cabo este sistema de produccion. En estos
casos, la conversion tiene una fuerte dimension social y una agenda politica
(Kallander y Rundgren, 2009:19). Por lo tanto, el futuro de la agricultura organica
dependera de las relaciones de poder y, no existe razon para que los agricultores
y el publico en general, si son suficientemente empoderados, no puedan influir
en la direccion de la misma acorde con los objetivos de la sostenibilidad (Altieri,
2009:18).

Entre las acciones estratégicas que se han llevado a cabo para el desarrollo del
sistema agricola organico estan: la organizacion del sector, las alianzas, el
ingreso de productos organicos en supermercados y eventos internacionales vy,
el aumento en la participacién de los agricultores en las practicas y mercados
organicos. Los escandalos y desarrollos negativos de la agricultura convencional
también han contribuido con lo anterior, ademas de favorecer a la concientizacion
de los consumidores. Un ejemplo fue el brote de Encefalopatia Espongiforme
Bovina (EEB), las campafas de Reino Unido e ltalia respecto a "El verdadero
costo de la agricultura" y los objetivos nacionales los cuales, han logrado que el
consumidor vea explicitamente, lo que es la produccion intensiva y los efectos de

un mal manejo en el sistema de produccion (Kéllander y Rundgren, 2009:19).
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Sin embargo, aun existen obstaculos como la falta de oferta y escasa variedad

de productos y la debilidad en el desarrollo del mercado doméstico que conllevan

al desinterés de los actores a lo largo de la cadena de provision, reduciendo la

demanda del consumidor y el progreso de los productos organicos (Kallander y
Rundgren, 2009:21).

Cuadro 2. Métodos y objetivos del sistema de produccion agricola organico

Métodos

Objetivos

Agricultura
convencional

Niveles altos de tecnificacion

La produccién masiva de
alimentos

Uso del mejoramiento genético

Produccion para exportacion

Monocultivo

Mecanizacién

Utilizacidn de agro toxicos y
pesticidas para el control de
plagas, enfermedades y malezas

Riego

Mayor rendimiento

Agricultura
organica

Control de plagas y
enfermedades mediante rotacion,
variedad de cultivos,
depredadores y abonos naturales,
variedades resistentes

Cuidar el impacto de la
produccion en el ambiente
mediante la conservacién de la
vida silvestre y habitats naturales

Reutilizacion de los desechos
vegetales y animales (recursos
renovables) para devolver
nutrientes a la tierra, reduciendo
al minimo el empleo de recursos
no renovables

Llevar a cabo la ganaderia de
manera extensiva atendiendo las
necesidades de nutricion, salud,
desarrollo comportamiento y
bienestar de los animales

Basarse en sistemas agricolas
organizados localmente

Asegurar que la produccién de
alimentos sostenible

Sustitucién de agroquimicos por
insSuMOos organicos

Perseguir la seguridad alimentaria
y erradicar la pobreza

Utilizacion de métodos familiares
y conocimiento local

Proteger los recursos naturales
incrementando la actividad
biologica del suelo y su fertilidad

Optimizacién de la disponibilidad
y balance del flujo de nutrientes

Proporcionar autosuficiencia y
fijacion de nitrégeno al suelo

Minimizacién de pérdidas por
insectos, patégenos y malezas
mediante medidas preventivas y
estimulo de fauna benéfica,
antagonistas, alelopatia

Reducir al minimo todas las
formas de contaminacion que
puedan resultar de las practicas
agricolas

Explotacion de sinergias que
emergen de interacciones planta-
planta, plantas y animales y
animales-animales

Minimizar las pérdidas de suelo y
agua controlando la erosion,
manejando el microclima y
manteniendo la cobertura del
suelo

Fuente: Elaboracién propia con base en Altieri y Nicholls (2000:21 y 29); Codex Alimentarius
(2005:3) y Zayas et al., (2012:444 y 445).
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Conforme lo descrito en este apartado se puede observar que tanto la agricultura
organica como la convencional divergen desde las causas por las cuales
surgieron, hasta la manera y causas en las cuales se llevan a cabo. A medida
qgue se dio la modernidad agricola, la brecha entre la agricultura y la ecologia
aumentd, ignorando y sobrepasando muchos principios ecolégicos los cuales, en
la actualidad han generado diversos problemas entre los que estan, la salud del

suelo, los monocultivos, y el incremento en la pobreza (Altieri, 2009:2).

1.3 MERCADO

A lo largo del tiempo, el hombre se ha visto en la necesidad de llevar a cabo el
intercambio. Aqui se desprende el concepto de mercado el cual, es un modelo
economico en donde se tratan de satisfacer ciertas necesidades o deseos. Este
modelo cuenta con dos actores el oferente y el demandante quienes lograran el
intercambio siempre y cuando ambos lleguen a un acuerdo (Braudel, 1986:10).

“La economia de mercado es el nexo de union, el motor, la zona estrecha pero
viva en la que surgen las incitaciones, las fuerzas vivas, las novedades, las
iniciativas, las mudltiples tomas de conciencia, los desarrollos e incluso el
progreso”. Todo lo que queda fuera del mercado no tiene mas que un valor de
uso mientras que todo lo que entra en el mercado, adquiere valor de intercambio
(Braudel, 1986: 9).

El origen del mercado creci6 a partir de los siglos XV y XVI, desde entonces, este
no dejo de expandirse. El surgimiento de los mercados fue causado por la
variacion en la produccioén y, el intercambio es quien determina el equilibrio entre
la oferta y la demanda generando un vinculo entre el consumidor y el productor

a medida que ambos se pongan de acuerdo (Braudel, 1986:18).

Para llegar al mercado el hombre debe ser: 1) productor de bienes, por lo tanto,
debe estar dotado de habilidades, propensiones e intereses; 2) debe tener
tendencia de trocar, permutar o intercambiar para lo cual se requiere un
excedente en la produccion (generado por la especializacion del trabajo); 3) debe

asumir un comportamiento egoista y actuar de acuerdo a sus intereses y; 4) debe
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tener la certidumbre de poder intercambiar el excedente del trabajo lo cual, se
logra cuando los individuos saben que alguien mas estara dispuesto a comprar
lo que ellos ofrecen (la demanda efectiva). Por lo tanto, una vez que se genera
la especializacion (dada por la division del trabajo) y, existe la certeza de poder
cambiar los bienes, se llega al intercambio y la sociedad se transforma en una
sociedad mercantil (Smith, 1988: 95-106).

Existen muchas maneras en la que el mercado funciona: de manera agregada,
individual, en corto o largo plazo, expectativas, habitos etcétera. (Huerta,
2011:31-42). Sin embargo, para el caso de esta investigacion se considera al
mercado de una manera espacial, es decir, como un lugar donde se lleva a cabo
el intercambio de mercancias. Es un sitio cerrado con diversos puestos
establecidos de manera fija y, para el caso de interés, el mercado es el lugar

donde se comercializan articulos procedentes de la agricultura organica.
Mercado verde

El Mercado verde, ambiental, ecoldgico, sostenible o mercado enverdecido, es
un fenémeno que surgié después de la Segunda Guerra Mundial y la agricultura
industrializada (Peattie, 1995; Ottman, 1992; Coddington, 1993; Fisk, 1974;
Henion y Kinnear, 1976; Fuller, 1999; Charter and Polonsky, 1999; Charter and
Polonsky, 1999). Este mercado, inicié en Europa cuando la produccién especifica
de algunos productos fue identificada como dafiina para la atmésfera terrestre y
como consecuencia, se llevo a cabo una produccién més verde y menos agresiva
con el medio ambiente (Shil, 2012:74).

A partir de entonces, se han generado estrategias para el mejoramiento
ambiental y, la produccion agricola organica es una de ellas. Generalmente, el
mercado sélo se enfoca en el proceso de venta y satisfaccion de necesidades,
sin embargo, el mercado verde busca la calidad ambiental y la pone como un
requerimiento basico de los consumidores, obligando a aumentar la

comunicacién entre estos y los productores (Zamilpa, 2014:34).
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Desde 1960, las cuestiones ambientales ganaron importancia debido a que los
consumidores se familiarizaron con los productos fabricados de manera amistosa
con el medio ambiente (Prakash, 2008:285-287). Estos ahora son mas
conscientes de que el consumir productos organicos, ademas de los beneficios
a la salud, ayuda a reducir la huella ecologica, disminuir la distancia que tiene
gue recorrer un alimento desde su origen hasta su lugar de consumo (ya que el
consumo organico es desde lo local), la mitigacion del efecto del cambio
climatico, la contribucion de los productores hacia la conservacion de la
biodiversidad, el comercio justo, la sostenibilidad y la seguridad alimentaria
(Kilcher et al., 2011:23).

Ademas, los consumidores toman en cuenta los antecedentes y la fuerza politica
del movimiento verde, la conciencia de la poblacién, y el papel del Estado en el

fomento de la produccion y el consumo (Gémez et al., 2004:19).

Después de 1980, los vendedores o empresas fueron presionados para mejorar
el dafio al medio ambiente generado por los productos que ofrecian. Por lo tanto,
comenzaron a surgir barreras y los productores tuvieron que recurrir a estrategias
para responder correctamente ante este cambio hacia lo verde (Peattie, 1995:103
y 104).

Entonces, el mercado verde se define como: un mercado que integra todas las
actividades de fabricacion, gestion y comercializacién que facilitan el intercambio.
Su finalidad es satisfacer las necesidades o deseos humanos mediante
estrategias de promocién del producto empleando atributos, sistemas, politicas y
procesos que al mismo tiempo que logran hacer que el producto sea vendido,
hagan que las empresas trabajen en cuestiones de ecologia industrial y vean al
factor ecolégico como una oportunidad de responsabilidad, desarrollo de
negocios y crecimiento empresarial generando el minimo impacto negativo en el
medio ambiente (Prakash, 2008:285-287; Polonsky, 1994:1 y 2; Coddington,
1993:297).
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Existen diversas maneras e interpretaciones para el mercado verde. Este se
considera como, el proceso de planeacién, implementacion y control del
desarrollo, precio, promocion y distribucion de productos de manera que
satisfaga: 1) las necesidades de los consumidores, 2) las necesidades u objetivos
de la organizacion y, 3) el proceso de produccién compatible con el ecosistema
(Fuller, 1999:4).

Cabe destacar que el movimiento ambiental de los afios 70 ya no es igual al de
estos tiempos por lo tanto, actualmente se puede definir a este movimiento como:
‘una gestion holistica responsable para identificar, anticipar y satisfacer las
necesidades de los clientes y de la sociedad, en un negocio rentable y de manera
sostenible” (Peattie y Charter, 2003:727).

Respecto a esta definicion, el sentido holistico se refiere a la integracion de todos
los factores que afectan el servicio o producto del bien a consumir, desde su
produccién y comercializacion hasta su entrega. Es decir, los recursos utilizados
por la empresa para la oferta, las politicas de distribucion, desecho o reciclaje, el
manejo de la contaminacion y la gestion de traslados, de tal forma que cubran
con los requerimientos necesarios para ser sostenibles (Walker y Hansen, 1999:
326).

Entonces, el mercado verde esta ampliamente relacionado con dos conceptos:
1. Consumo responsable

2. Este se refiere a la racionalidad y eficiencia en el uso de los recursos respecto
a la poblacion mundial es decir, tomando en cuenta el crecimiento de la
poblacién que a su vez, genera un efecto directamente proporcional en el
consumo (Frisk, 1973:24-25).

3. 2) Comercializacién ambiental

Se define como el proceso de formular e implementar un beneficio empresarial y
ambiental con el objetivo de generar ingresos. Esto se logra al ofrecer

intercambios que satisfagan los objetivos de rendimiento econémico y social de
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la empresa (Menon y Menon 1997:54). Existen seis razones por las cuales una
empresa puede adoptar la idea del mercado verde: 1) las oportunidades o la
ventaja competitiva, 2) la responsabilidad social corporativa, 3) presion por parte
del gobierno, 4) presidon competitiva, 5) cuestiones de costos o de lucro y, 6) la
combinacion o integracion de la empresa con el mercado verde (Shil, 2012: 76 y
77).

Algunas de las maneras en que la empresa puede lograr el éxito al aumentar su
sensibilidad y adoptar métodos de produccién mas verde son: 1) el desarrollo y
publicacién estrategias ambientales; 2) la preparacion de un programa de accion;
3) hacer que las cuestiones ambientales sean la prioridad de la empresa; 4) la
asignacion de recursos adecuados: 5) inversion en tecnologia y ciencia del medio
ambiente; 6) educacion y capacitacion; 7) monitoreo, auditoria e informes; 8)
contribucion a programas ambientales; 9) vigilancia sobre el progreso de la
agenda verde y; 10) el acercamiento e integracion a diversos grupos de interés
(Peattie y Ratnayaka, 1992:107):

Por lo tanto, el interés de consumidores como productores por el medio ambiente,

se debe mayormente a la satisfaccion de su propio bienestar.

1.4 SOSTENIBILIDAD

La sostenibilidad o desarrollo sostenible o crecimiento sustentable, indica que
“cada generacion dejara a la generacion siguiente agua, aire, suelo tan puro e
impoluto como cuando vino a la tierra. Esto solamente involucra la conservacion
de recursos de manera general, sin determinar qué es lo que debe ser
conservado” (Martinet, 2009:183). Sin embargo, esta definicion es vaga ya que
no es factible. Entonces, lo que la sostenibilidad pretende es, dejar la posibilidad
a las futuras generaciones para que estas alcancen sus objetivos, tomando en
cuenta el vinculo entre sostenibilidad y bienestar intergeneracional (Fleurbaey,
2015:34), abarcando diferentes puntos de interés y garantizando que al satisfacer
las necesidades presentes no se comprometeran las necesidades de

generaciones futuras (Méndez y Saez, 2007:6).
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Es importante, considerar los bienes sustitutivos respecto a la produccién ya que,
el principio de la sostenibilidad no costa en dejar a las generaciones futuras una
cosa en especifico sino, la capacidad de darles la oportunidad de crear bienestar
(Solow, 1991: 182). Ademas, la satisfaccion de las necesidades presentes, sin
comprometer la habilidad de las generaciones futuras para satisfacer sus propias
necesidades, implica dos conceptos claves: la necesidad y las limitaciones, las
cuales se refieren a que las personas mas pobres del mundo tengan como
prioridad absoluta al menos lo esencial, a través, del estado de la tecnologia y la
organizacion social, quienes imponen las limitantes respecto a la capacidad del
medio ambiente para la satisfaccion de las necesidades (World Comission on

Environment and Development, 1987).

Entonces, la sostenibilidad es la obligacion de comportarse de tal manera que
pueda dejarse en el futuro, la opcién o capacidad de tener igual o mayor bienestar
que el actual (Solow, 1991: 179-181).

Dentro del &mbito rural, la sostenibilidad considera principios que van acorde con
la productividad en relacién a las condiciones del medio ambiente, el nivel de
rentabilidad econdmica que debe ser el aceptable para las familias rurales vy, la
tecnologia, la cual no debe degradar los recursos naturales ni la salud humana.
Es decir, para que haya sostenibilidad no es aceptable que exista rentabilidad
econOmica a expensas de la degradacion de los recursos naturales (Sarandon et
al., 2008:21).

La sostenibilidad tiene la caracteristica de ser multidisciplinaria, por lo tanto su

definicion varia, segun el criterio del cual se trate (Cuadro 3).

31



Cuadro 3. Criterios de la sostenibilidad

Sostenibilidad

“Es un conjunto de patrones
econémicos a través de los cuales

Es la habilidad de un agro
ecosistema para mantener
la produccién a través del
tiempo, en presencia de

Econdémico . . ; Ambiental . o
el bienestar intergeneracional no repetidas restricciones
disminuye” (Arrow et al., 2010: 2). ecolégicas 'y  presiones
socioeconomicas (Altieri y
Nichols, 2000:24).
También se denomina como
desarrollo humano. Se logra a Determina el
través de la inversibn en comportamiento de los
educacion, salud, nutricion y la miembros de una sociedad
participacion de la comunidad en mediante la provision de una
las sociedades. Se refiere a que I6gica general o dominante.
Social una persona tenga al menos lo | Cultural Considerandola como el

mas basico para cubrir sus valor y normas que actdan
necesidades, haciendo hincapié en como institucién informal y
la equidad y el empoderamiento a afectan la interaccién
largo plazo. Su objetivo principal es humana (Roy vy Gaoll,
la reduccién de la pobreza (Roy y 2014:850).

Goll, 2014:851).
Fuente: elaboracion propia con base en informacién de diversos autores.

En el sentido econémico

La sostenibilidad debe reducir costos y aumentar la eficiencia y viabilidad
econdémica promoviendo un sistema agricola diverso y flexible (Altieri y Nichols,
2000:23).

Por lo tanto, su hipotesis es que si un sistema brinda autosuficiencia alimentaria,
genera al grupo familiar un ingreso anual y si disminuye el riesgo en el tiempo,

entonces este es econ6micamente sostenible (Sarandoén et al., 2008:21).
En el sentido ecoldgico

Si en el largo plazo hay reduccion en el uso de energia, recursos y en la pérdida
de nutrientes, aunado al estimulo en la produccion local mediante la minimizacion
en la degradacion del suelo y la adaptacion de cultivos al conjunto natural y

socioeconomico, entonces habra sostenibilidad (Altieri y Nichols, 2000:23).

Para llevar a cabo lo anterior, se deben contemplar algunos principios
agroecoldgicos, entre estos se encuentran: la diversificacion vegetal y animal, el

reciclaje de nutrientes y materia organica, la contencién efectiva de la lixiviacion,
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escurrimiento y erosion, la provision de condiciones edaficas 6ptimas para el
crecimiento de cultivos, la minimizacién en el desgaste de agua y suelo, las
perdidas por insectos, patégenos y malezas y, la explotacién de sinergias por la
interaccion planta-planta, planta-animal y animal-animal. Ademas, la
investigacion y el desarrollo agricola deben operar con lo que esta en el presente,
es decir, la gente, el lugar, sus necesidades, aspiraciones y conocimientos de

autoctonos sobre agricultura y recursos naturales (Altieri y Nichols, 2000:92).

Entonces, la hipotesis de la sostenibilidad ecolégica implica que, el sistema sera
debe ser capaz de conservar o mejorar la base de los recursos de la produccion,
evitando o disminuyendo el impacto sobre los recursos tanto propios como
externos (Sarandon et al., 2008:21).

Las cuestiones ambientales han sido estudiadas desde 1970 por disciplinas
como la economia, la sociologia, la educacién, la psicologia y, desde 1955 por
escuelas de mercadeo y comercio. Actualmente, la solucion a los problemas del
medio ambiente forman parte de la mayoria de las agendas publicas lo cual,
aumenta la relacion de trabajo conjunto tanto de empresas, gobierno y sector

publico, haciendo mas facil la solucion de los mismos (Banerjee, 1999:16).
En el sentido socio-cultural

La hipdtesis de la sostenibilidad socio-cultural indica que un sistema debe
mantener o mejorar el capital social, esto implica que existan personas que
pongan en funcionamiento el capital natural o ecoldgico, es decir, que haya mano
de obra. Ademas, se debe mejorar también la satisfaccion del productor, su
calidad de vida, nivel de dependencia e integracién social y sus niveles de

conciencia y conocimiento ecolégicos (Sarandén et al., 2008:21).

En la agricultura, cuando se trata de pequefos productores o campesinos de
bajos recursos, la sostenibilidad socio-cultural toma mayor importancia ya que los

motores que impulsan a la toma de decisiones de dichos productores son sus
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conocimientos, valores, cultura, condiciones de vida y su grado de aceptacion,
(Sarandon, 2002:402-403).

Entonces, para que la agricultura sea sostenible, la tierra debe ser
suficientemente productiva; ecoldgicamente adecuada (conservando la base de
recursos naturales y preservando la integridad del ambiente a nivel local regional
y global); econbmicamente viable y; cultural y socialmente aceptable (Sarandoén,
2002:402)

1.5 SISTEMAS DE GARANTIA ORGANICA

Debido a que la agricultura organica ha crecido de manera dinamica en los
altimos afios, convirtiéendose en un sector reconocido a nivel mundial, se han
generado regulaciones y exigencias normativas para la produccion y certificacion

de productos organicos (CIAO e IiCA, 2010:1).

El propdsito de la certificacion es, garantizar que un determinado producto es
producido bajo diversos criterios y normas de produccion. Para este caso, bajo
el sistema de produccion organica que incluye: la no utilizacién de plaguicidas y
fertilizantes quimicos, el respeto de los ritmos de produccién, formacion y
crecimiento de la naturaleza, la utilizacion de preparados biodinamicos, rotacién
de cultivos, y produccion combinada con tradicion e innovacion. Ademas de la
garantia, construyen confianza entre comprador y productor, protegiendo a este
ultimo de la competencia desleal (Jovchelevich, 2013:1-2; Van Elzakker y Eyhorn,
2010:85).

La certificacién organica surgio con el fin de brindar a los consumidores confianza
sobre los métodos de produccion que ofrecen los productores de lo organico,
ademas, del objetivo de mejorar las ventas de dichos productos (De la Cruz et
al., 2012:524). Este tipo de certificacion, puede llevarse a cabo mediante dos
vias: la certificacion por agencia o, mediante un Sistema Participativo de Garantia
(sPG) y, depende principalmente del tipo de mercado que el productor pretenda

cubrir.
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Generalmente el spG se utiliza cuando se comercializa la produccion de un gran
namero de pequefios productores, utilizando una certificacién grupal basada en
un Sistema de Control Interno (sci). Si el producto estd destinado para la
exportacion dichas normas cambiaran segun el pais al que se pretenda exportar
y generalmente se llevara a cabo la certificacion mediante agencia (Van Elzakker
y Eyhorn, 2010:1 y 85).

A continuacion se muestra el surgimiento y desarrollo de los sistemas de
certificacion de la producciéon organica, con el fin de identificar los procesos y

normas a seguir para garantizar que la produccion es organica.

1.5.1 Certificacién Organica por Agencia

La certificacion es un medio para verificar que un producto cumple con normas
especificas de produccion y documentos normativos. Se considera de tercera
parte, cuando la entidad que la ejecuta es independiente, respecto al proceso
productivo o la comercializacion (Gonzélez, 2010:31).

La certificacion organica por agencia se lleva a cabo mediante las etapas que se

muestran en la Figura 1.

Revision de la

lici r par L
Solicitud por parte documentacion

de del productor u

Inspeccion ]
organizacion e
certificadora
I
Comité de Certificado

certificacion —

o Visitas no
Auditoria Anual programadas

Figura 1. Esquema de la certificacion organica por agencia

Fuente: Elaboracion propia con base en comunicacién personal.
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Las primeras agencias certificadoras surgieron de asociaciones y cooperativas
vinculadas tanto con productores como consumidores y fueron Demeter
Internacional (1991); Nature et Progres; Naturland; Soil Association. En los
altimos 20 afos estas han incrementado en nimero debido principalmente a los
paises que destinan su produccién organica a la exportacion e importacion (IFOAM
preambulo Ill, 2013).

Sin embargo, los altos costos para la certificacidn organica por agencia asi como
los numerosos requisitos que se deben cumplir frenan la incorporacion de
mayores areas de produccion al sistema organico y, consiguientemente la
oportunidad de los pequefios productores de integrarse al mercado (De la Cruz
et al.,, 2012:520). Debido a esto, América Latina desarroll6 alternativas para
cumplir con los requisitos de certificacion necesarios mediante la participacion de
diversos actores, estos son conocidos mayormente como Sistemas Partivipativos

de Garantia o Certificacion Participativa.

1.5.2 Sistema Participativo de Garantia

El Sistema Participativo de Garantia “es un proceso colectivo entre productores,
consumidores y otros actores, que garantiza la calidad organica y sana de
productos locales, generados a pequefia escala, basados en relaciones de
confianza y, que promueve los compromisos de salud, ecologia, equidad y

certidumbre ambiental” (Schwentesius et al., 2013:25).

A nivel menos global, la certificacion orgénica es una relacion directa entre
consumidor y productor. Por lo tanto, las formas de certificacion tienen un sentido
diferente puesto que tanto cliente como vendedor se conocen y mantienen un

vinculo que respeta el cumplimiento de los principios (Juarez, 2010:112).

La certificacion organica mediante el sPG es una herramienta que brinda
confianza cuando se sustenta en principios y reglamentos definidos, aceptados y
vigentes (Williamson y Kingston, 2010:2). Ademas, genera un impacto positivo

para los productores y sus familias ya que les otorga un beneficio econémico,
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ambiental y social mejorando sus medios de vida y brindandoles el potencial de
aumentar su seguridad alimentaria su nutricion (Kirchner, 2015:135).

Respecto a los principios de los sPG, estos deben ser: la participacion, vision

compartida, transparencia, confianza y horizontalidad (Cuadro 4).

En cuanto a los reglamentos que aseguran que la produccion sea organica, la
organizacion Soil Association del Reino Unido, fue la primera en publicar los
estandares que aseguran este tipo de produccién; posterior a esto, IFOAM publico
sus primeros estandares en 1980 y a partir de 1990 los gobiernos iniciaron la
tarea de definir las reglas en cuanto al procesamiento, produccion y
comercializacion de los productos organicos y en algunos casos, se dieron a la
tarea de agregar aspectos relativos con la certificacion y acreditacion de la
produccion (De la Cruz et al., 2012:519).

Cuadro 4. Principios del Sistema de Certificacion Organica Participativa

Principios de la Certificacién Organica Participativa
Se da cuando todos los actores que participan en el movimiento organico
(productores, consumidores, distribuidores y comercializadores entre otros),
Participacién estan comprometidos con el disefio inicial y el funcionamiento de la
certificacién participativa es decir, todos los actores toman decisiones
estratégicas para el funcionamiento de la misma.
Surge cuando los actores apoyan de manera colectiva los principios
centrales de la certificacion participativa (objetivos de la produccion
organica, objetivos relacionados a las normas, justicia social, comercio justo,
cuidado del medio ambiente, autonomia de las comunidades locales,
diferencias culturales, etcétera).
Se logra cuando todos los actores estan informados sobre el funcionamiento
exacto del sistema de garantia incluyendo: reglamentos, normas y la toma
de decisiones. Es decir, los interesados deben tener un entendimiento basico
de cémo funciona el sistema o al menos saber cémo obtener dicha
informacion. Para lograr la transparencia se debe tener un sistema
claramente definido y documentado, acceso publico a la documentacién e
informacion sobre la certificacion participativa ya sea mediante la web,
noticias publicas o reuniones con los interesados.
Se basa en el compromiso individual de cada productor con la proteccién del
medio ambiente y la salud de los consumidores a través, de la produccion
Confianza organica. Los mecanismos para expresar dicha credibilidad se basan en: un
documento de declaracion y proclamacion de la conciencia individual y
colectiva puede expresarse a través de una declaracion escrita u oral.
No debe haber jerarquias sino, una estructura general y democratica a través
de la responsabilidad colectiva.
Fuente: Elaboracion propia con base en informacion de May (2008: 4-8).

Vision
compartida

Transparencia

Horizontalidad
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1.5.3 Certificacion organica en México

La primera reglamentacion orgéanica nacional se prepar6 a partir de 1992 y se
publicé en 1995 como Norma Oficial Mexicana (NOM-037-Fito-1995); en esta se
establecen las especificaciones del proceso de produccion y procesamiento de
productos agricolas organicos. Sin embargo, los productores no la usaron y en
2003, la H. Camara de Senadores presento la iniciativa de Ley de Productos
Organicos que se aprob6 ante la H. Camara de Diputados el 7 de Febrero de
2006 (Jarquin et al., 2013:4).

En México existen dos modalidades para la certificacién de un producto como
organico: la certificacion por agencia y la Certificacion Participativa (CP), que es
el equivalente al sPG. Sin embargo, se utiliza el término cp debido a que la Ley y
el reglamento indican cp por lo tanto, no hay posibilidad de cambio (Schwentesius
et al., 2013:24).

En 2005, se presentd en las instalaciones de la Universidad Autonoma Chapingo
(uAch) el primer taller sobre cp durante el cual, se aprovecho para llevar a cabo
la elaboracién de los cuestionarios que se utilizarian para la certificacion
participativa, los cuales, fueron una versién similar a los de la certificadora

CERTIMEX (Schwentesius et al., 2013:24).

Respecto a los procesos mediante los cuales la cp se lleva a cabo, se mencionan
en la Figura 2. Es importante destacar que este esquema de certificacion opera
a nivel local y existen diversos procesos a tomar en cuenta para poder tomar una
decision por parte del Comité de Certificacion Participativa (ccp) y asi, determinar
si un productor es apto o no para participar dentro de alguno de los tianguis o

mercados organicos de la REDAC.

La solicitud del productor depende de su produccidn, si es agricola, ganadera o
de productos procesados. Este documento es la base para llevar a cabo la visita
de acompafnamiento y la decision o dictamen del ccp, el cual posteriormente a la
visita de llena otro formulario donde da recomendaciones y observaciones y lo

entrega al productor. En caso de que el productor cuente con la cp por parte de
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algun otro tianguis o mercado, solamente debera presentar la solicitud de ingreso

con la documentacion comprobatoria (Schwentesius et al., 2013:30).

Solicitud del
productor

{1

1.Aceptacion
2.Transicién
3.Rechazo

O

g

Monitoreo y
entrenamiento

Llenado del

cuestionario
por parte del

productor

—>

Reunioén del
CCO para
dictaminar

cumplimientos

—

Revision del
cuestionario
por parte
del CC

Visita de la
granja,
instalacion,
etc.

Figura 2.Proceso de certificacién organica participativa
Fuente: Elaboracion propia con base en informacién de Schwentesius et al., (2013:29).

|:> No cumple
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RESUMEN DEL CAPITULO

Este capitulo es la base conceptual y teorica para el resto de la investigacion,

entonces, define principalmente cinco conceptos:

El primero es el sistema de produccion, donde se hace una distincion entre los
diversos métodos bajo los cuales se lleva a cabo la agricultura, haciendo énfasis
en el sistema de produccidon agricola organica y convencional, mostrando la
divergencia respecto a sus métodos y objetivos. Entre los principales puntos de
debate de estos sistemas de produccion estan: el volumen, destino y el uso de
fertilizantes y abonos. Posteriormente, se define el concepto de mercado, el cual,
para el caso de este trabajo se considera como el espacio en el cual se lleva a
cabo la compray venta de productos de la agricultura organica, mediante la venta
directa, a precios establecidos por los propios productores los cuales suponen
ser mas justos. Se menciona también la definicion de sostenibilidad la cual a gran
escala es la capacidad de comportarnos de tal manera que dejemos en el futuro
o para las generaciones futuras la posibilidad de tener bienestar en la misma
medida que existe en la actualidad. No obstante, este concepto es vago puesto
que no indica que es lo que brindara bienestar a la siguiente generacion. Ademas,
la principal caracteristica de la sostenibilidad es su caracter multidisciplinario ya
gue esta puede ser econdémica, ambiental, social y cultural lo que hace aun mas
complicado tener un objetivo especifico sobre lo que se debe heredar al futuro.
En la tltima seccion de este capitulo se conoce como sistema de garantia el cual
otorga precisamente la garantia de que la produccion se lleva a cabo mediante
las reglamentaciones que en este caso la produccién organica requiere y para el

cual, existen dos vias la certificacion por agencia o el SPG.
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Capitulo 2. TIANGUIS Y MERCADOS ORGANICOS EN MEXICO

Introducciéon

En este capitulo se menciona el desarrollo de la agricultura organica en México,
Su surgimiento, su potencial, principales productos, el tipo de agricultura segun
su enfoque y predio en el que se lleva a cabo. Posteriormente se menciona el
surgimiento de los tianguis y mercados organicos y la creacién de la organizacion
mas importante respecto al movimiento organico en México, la Red Mexicana de
Tianguis y Mercados Organicos, concluyendo con una breve descripcion sobre
el funcionamiento de los tianguis y mercados organicos que pertenecen a dicha
red.

2.1 DESARROLLO DE LA AGRICULTURA ORGANICA EN
MEXICO

En México, la agricultura organica inicié en los afios 60 en los estados de Chiapas
y Oaxaca, se dio por influencia de paises que solicitaron cultivos organicos

especificos que impulsaron a este sector en el pais (Schwentesius, 2010:1).

La agricultura orgénica es una actividad con gran potencial en la generacion de
empleos y divisas puesto que requiere de un 30% mas de mano de obra que la
produccion convencional. En 2007/08 gener6 172,293 empleos directos y
394,149 millones de dolares en divisas. Actualmente, México destina 501,364
hectareas (ha) para la produccién organica, su Tasa Media de Crecimiento Anual
(Tmca) fue de 9.3% de 1997 a 2013. Durante este mismo periodo, la agricultura
organica paso de representar el 0.05 de la superficie total cultivable a 2.3%, con
una TMCA de 6% (Gomez et al., 2010:22; Schwentesius, 2015:41).

Entre los cultivos con mayor superficie agricola organica para 2013 se
encuentran: el café con 242,603 ha que representan el 48.38% de la superficie
organica total, seguidos de frutas tropicales y semitropicales (principalmente
mango y aguacate), con 57,266 ha (11.4%); vegetales con 46,573 ha (9.3%);
granos de cacao 19,382 ha (3.9%) y citricos con 11,917 ha (2.4%) los cuales, en

41



conjunto representan el 75% de la superficie agricola organica total
(Schwentesius, 2015:89-98).

Actualmente, existen diversas categorias para la agricultura organica, estas
dependen del tamafio del predio en el que se lleva a cabo, el enfoque al cuél se

dirige y el destino de la produccion (Cuadro 5).

Cuadro 5. México. Tipos de agricultura, enfoque y predios utilizados
Tipo de

; Enfoque Predios que utiliza
agricultura
5 —
Comercial Produccion mayormente dirigida al mercado 20/.0 de la superficie
cultivable
. - Dotacion de tierras mas o menos elevada | 42% de la superficie
Diversificada : .
comparada con el nivel de los ejidos apta
Autoconsumo Casi nula inclinacion al mercado 29% del area
familiar disponible de cultivo
5 —
Autoconsumo | Autoconsumo y solamente 11% al mercado 2&02& la superficie

Fuente: Elaboracion propia con base en informacion de Schwentesius (2008) p.40.

Dentro del ambito internacional de lo organico, México se ubica como pais
productor-exportador y no como consumidor ya que, aproximadamente el 85%
de la produccion organica es enviada al extranjero. Por ello, el mercado interno
se encuentra en una etapa incipiente ya que sélo se consume 15% de la

produccion organica total (Schwentesius et al., 2013:21).

Sin embargo, actualmente hay un mayor nuamero de iniciativas de
comercializacidbn como: tianguis y mercados organicos, tiendas especializadas,
tiendas naturistas y cafeterias y los consumidores han tomado un rol importante
en el desarrollo y establecimiento de los mercados orientados a la venta de
productos organicos, puesto que son mas conscientes de los beneficios que sus
decisiones pueden brindar tanto en el medio ambiente como en el bienestar de

los pequefios productores (Soto, 2003:5; Nelson et al., 2012:538).

Por lo tanto, es necesario implementar esquemas institucionales que permitan un
desarrollo mas amplio del sector organico nacional, donde los planes y
programas de desarrollo no solamente se enfoquen a los mercados de

exportacion, sino también en el mercado interno donde son los pequefios
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productores quienes podran obtener ventajas comparativas (De la Cruz et al.,
2012:527).

2.2 SURGIMIENTO DE LOS TIANGUIS Y MERCADOS
ORGANICOS EN MEXICO

En México, los primeros tianguis y/o mercados organicos surgieron de manera
independiente y en diferentes contextos, pero siempre en areas urbanas. En sus
inicios, se establecieron aprovechando la ayuda de instituciones de educacion,
culturales o municipales. La principal caracteristica de su aparicion fue la
preocupacion sobre el riesgo en la salud, propiciado por las formas de
produccién, procesamiento y comercializacion de los alimentos, aunado al
impacto de los sistemas convencionales en el medio ambiente (Escalona,
2009:227).

El inicio de estos tianguis y mercados se dio en Guadalajara en 1998, la primera
propuesta fue establecida como un punto de venta llamado Ecotienda, la cual
surgio por la inquietud de diversos ciudadanos por dar seguimiento a las practicas
aprendidas en los talleres de educaciéon ambiental que promovia el Colectivo
ecologista de Jalisco en la década de los 80. Posteriormente, se vincularon
diversos productores constituyendo el Circulo de Produccion y Consumo
Responsable, transformando a la Ecotienda en un espacio semanal para llevar a
cabo el intercambio entre el campo y la ciudad, promoviendo alternativas de
produccion organica local, de comercio justo y consumo responsable, en donde
las actividades didacticas, de promocion, difusion y vinculaciobn son
fundamentales (Garcia, 2015:138 y 139).

En 2001, se cred la Red de Consumidores de Productos Organicos en Chapingo
con iniciativa de estudiantes, académicos y consumidores. Para 2003, esta idea
se transformo en el Tianguis Organico Chapingo, con la participacion de grupos
académicos de la Universidad Auténoma Chapingo, consumidores,

organizaciones de la sociedad civil, estudiantes y productores y su intencion era
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llevar a cabo un intercambio material, cultural y de vinculacién donde la idea

principal fue la venta directa (Garcia, 2015:140).

La tercera iniciativa se dio por el interés de consumidores y productores
preocupados por el medio ambiente, la sanidad y la seguridad alimentaria. Estos
actores organizaron tres ferias orgénicas contactando a los productores del
municipio de Teocelo (Veracruz). De ahi partio la idea de abrir un mercado
organico permanente y, para 2003 se cred el Tianguis Agroecoldgico de Xalapa.
La Universidad Veracruzana apoy0 este proyecto y aportd personal académico
para su coordinacion. La idea principal del de este tianguis fue la promocién de
productores de &reas rurales cercanas y la venta directa (Garcia, 2015:142).

Para 2003, surgio el Tianguis Organico el Pochote como protesta a la instalacion
de un McDonald’s en el centro historico de Oaxaca. Este proyecto se llevo a cabo
por iniciativa de profesores, artistas y productores invitados (el principal promotor
fue el Mtro. Francisco Toledo) (Nelson et al., 2007:7).

Otra de las iniciativas de tianguis y mercados organicos en México fue El Mercado
Alternativo Tlaxcala, las reuniones para su creacion comenzaron en 2003, sin
embargo, el mercado inicio actividades en 2005. Su finalidad fue la promocion de
la cultura del consumo responsable y la produccion agroecolégica en sus
aspectos sociales, economicos, ambientales y culturales. El desarrollo de este
mercado se dio con la participacion de Ana Elena Caballero (coordinadora del
proyecto), organizaciones como: el Proyecto de Desarrollo Integral Vicente
Guerrero A.C., El Centro Campesino para el Desarrollo Sustentable A.C., Casa
de Promocion Social Presentacion de Tlaxcala y el Herbario de Tlaxcala. Entre
otros actores estan: La Dra. Rita Schwentesius, el Dr. Manuel Angel Gmez Cruz
la Mtra. Laura Gémez Tovar quienes brindaron asesoria en el proceso, El Sr.
Santiago Martini, la Sra. Ofelia Cova Juarez y el Dr. Jurgens (con apoyo en
principios cooperativos, promocion y procesos productivos respectivamente)
(Garcia, 2015:144).
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Entre las caracteristicas principales de los mercados esta la promocion de una
mejor alimentacién mediante productos organicos y la proteccion del medio
ambiente. Sin embargo, todos los tianguis y mercados son entidades
independientes y cada uno cuenta con sus propias caracteristicas (REDAC, 2013;
Schwentesius et al., 2013:22-23).

Para que estas iniciativas de comercializacion funcionen, los productores deben
organizarse para solicitar apoyos, acceso a la informacion y aumentar la

credibilidad sobre sus métodos de produccion (Gomez et al., 2005: 463 y 464).

En el siguiente apartado, se hace menciébn sobre el origen, objetivos,
funcionamiento e integracion de la Red Mexicana de Tianguis y Mercados
Organicos, la cual es uno de los actores mas importantes de México para el

desarrollo de este tipo de agricultura a pequefia y mediana escala.

2.3 RED MEXICANA DE TIANGUIS Y MERCADOS ORGANICOS
(REDAC)

La Red Mexicana de Tianguis y Mercados Orgéanicos, fue creada en el afio 2004
e inici6é con los 4 mercados que se mencionaron anteriormente. Fue constituida
legalmente en 2008 con el objetivo de acceder a recursos financieros para su
desarrollo. Es un grupo de la sociedad civil, integrada por tianguis y mercados
organicos locales y regionales de pequefios o medianos productores,
consumidores y promotores. De 2004 a 2010 la REDAC conté con el apoyo
financiero de la Organizacibn No Gubernamental (ONG) Falls Brook Centre de
Canada, esto permitié cubrir gastos de dos a tres reuniones al afio, pagando a
dos representantes por mercado o tianguis, los gastos de alimentacion,
alojamiento y traslado ademas, se cubrieron gastos de promocion y difusion.
Durante 2010 y 2011 se consiguio un financiamiento por parte de SAGARPA para
apoyar la cp; con esto, se organizaron talleres de capacitacion respecto a la
produccion y certificacion asi como materiales de divulgacion. Cabe destacar que
en la actualidad la red no recibe contribuciones econdmicas directas por parte de
sus integrantes (Schwentesius et al., 2013:31 y 32).
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Su origen se dio debido a la creciente cantidad de tianguis y mercados organicos
a lo largo de la republica Mexicana en especial en el centro y sur del pais. El
surgimiento de estos mercados fue con iniciativa de académicos, consumidores
y ONGS, quienes invitaron a productores a venderles una vez por semana sus
productos (Schwentesius et al., 2013:22). En la actualidad los tianguis y
mercados organicos abarcan desde Baja California hasta Chiapas por lo tanto,
para 2010 la REDAC se dividid en tres regiones: centro-norte, golfo y sur
(Schwentesius et al., 2013:21 y 27).

La red cuenta con una estructura organizacional como se muestra en la Figura 3.

Reunién de la REDAC

(2 integrantes por
tianguis/mercado)

Comité
coordinador | —]

(3 integrantes)

Apoyo Técnico

— 1 integrante principal (miembro del Comité
Coordinador) y apoyos variables

Comisién de

Certificacion

Participativa
(6 integrantes)

Comisién de
Comunicaciéon
(2 integrantes)

Comision de
Vgilancia
(3 integrantes)

Comision de
Comercializacion

(3 integrantes)

Comisién de
Asesoria
Técnica

(3 integrantes)

Figura 3.Estructura organizacional de la REDAC

Fuente: Elaboracion propia con base en informacién de Schwentesius et al., (2013:23).

Entre los principales objetivos que marca el acta constitutiva de la red se incluye:
(Schwentesius et al., 2013:22-23):

e Promover la reconversion de productos convencionales y naturales a

organicos asi como el desarrollo y adaptacion de tecnologias alternativas y la

disminucién en la dependencia de elementos externos del sistema

e Brindar asesoria respecto a la Certificacion Participativa
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e Vincular y promocionar a los tianguis y mercados organicos en Meéxico

fortaleciendo el comercio local y justo
¢ Realizar estudios de diagndéstico econdémico, tecnologico y social

e Participar en eventos académicos, cientificos y de divulgacién nacionales e
internacionales y fomentar actividades de formacion mediante cursos, talleres,

y conferencias entre otros

e Celebrar contratos y actos relativos con fines sociales y adquisicion de bienes
muebles e inmuebles para el establecimiento y servicio de la Asociacion
ademas, de participar activamente en el disefio y formulacién de politicas

publicas relacionadas con la produccion local de productos organicos

Como meta especifica de la red esta, el mejoramiento de la tierra a través de la
agricultura organicay los participantes de los mercados que la integran, tomando
en cuenta el concepto de sostenibilidad y sus criterios econdmicos, ecoldgicos,
socio-culturales y de salud (Schwentesius et al., 2013:22).

Actualmente, la red cuenta con un total de 21 tianguis y mercados organicos en
15 estados a lo largo de la Republica mexicana (Cuadro 6). La diversificacion en
estos canales de comercializacion apoya a la total expansiéon de la produccion y
consumo organicos. Es una manera en que los productores pueden elegir en que
mercado les conviene mas trabajar segun sus necesidades Y, los consumidores
pueden elegir en dénde y a quién quieren comprar sus productos (Kallander y
Rundgren, 2009:25).

Ademas, estos mercados deben contener: sistemas de mercado abierto tales
como: tiendas de comestibles generales, tiendas especializadas, relaciones
directas productor-consumidor (como ferias de agricultores, cajas a domicilio,
ventas en la finca, etcétera), mercados publicos y ventas a instituciones y eventos
publicos (Kallander y Rundgren, 2009:25).
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Cuadro 6. Tianguis y mercados organicos que integran la REDAC

Estado

Lugar

Nombre del tianguis/mercado

Baja California

San José del Cabo

Mercado Orgéanico San José del Cabo

Tianguis de Productos Naturales y Organicos- El

Chiapas Tapachula Huacalero
Distrito _ . . .
Distrito Federal Tianguis Alternativo Bosque de Agua
Federal
Estado de | Chapingo Tianguis Organico Chapingo
México Metepec Tianguis Organico Bosque de Agua
. San Miguel de | Tianguis Organico, Natural y Artesanal de San Miguel
Guanajuato
Allende de Allende
Guerrero Cocoyuca Tianguis Campesino de Cocoyuca de Benitez y Atoyac
Jalisco Guadalajara Circulo de Produccion y Consumo Responsable
Morelos Tepoztlan Mercado Orgéanico de Tepoztlan Ameyalli Tlacualli
Ixtlan de Juérez Tianguis Orgénico Yuu Vaan de la Sierra de Juérez
Oaxaca Oaxaca Tianguis Alternativo Pochote Xochimilco
Oaxaca El Pochote Productos Orgénicos
Puebla Puebla Tianguis Alternativo de Puebla
Querétaro Querétaro Tianguis Organico Bosque de Agua

Quintana Roo

Universidad del Caribe

Playa del Carmen

La Miscelanea Orgénica

gg?osi Luis San Luis Potosi Mercado Orgénico Macuilli Teotzin
Tlaxcala Mercado Alternativo de Tlaxcala

Tlaxcala - - ;
Apizaco Mercado Alternativo Tlaxcala Apizaco
Coatepec Mercado Bioregional Coatl

Veracruz —
Xalapa Mercado Agroecolégico de Xalapa

Fuente: Elaboracion propia con base en informacién obtenida de fuentes directas.

2.4 DESCRIPCION DE LOS TIANGUIS Y MERCADOS

ORGANICOS INTEGRADOS A LA REDAC

En México, el 70% de los integrantes de la red son mujeres y la mitad de los
mercados o tianguis esta dirigido por ellas. La oferta de los productos en los
tianguis debe ser acorde a la canasta basica del pais de lo contrario, no podra

ser reconocido por la REDAC (Schwentesius et al., 2013:26).

En la primera reunion de la REDAC en 2008, se tomo la decision de instrumentar
la cp en todos los mercados con lo cual, la red creo su propio estandar
denominado como: Lineamientos Técnicos para la Operacion Organica
Agropecuaria (este nombre se debe a que una norma o estandar no permite un

ajuste rapido en México). En su elaboracion participaron mas de 900 productores

48



organicos del pais llevando a cabo una discusion detallada sobre cada punto que
se estableceria, sin embargo, estos lineamientos no fueron aceptados por
SAGARPA y se opto por solicitar la inclusidn de los mismos a la Familia de
Estandares de IFoAM, lo cual se llevd a cabo en 2011 (Schwentesius et al.,
2013:25, 30-34).

Respecto al ingreso de los productores a los tianguis y mercados existen ciertos
requisitos que se deben cumplir tanto para el ingreso como para la obtencion de
la cp. Después de estos requisitos, a los productores se les asigna una categoria
que puede ser: natural, organico o en transicion. Estos requerimientos varian
entre tianguis/mercados. Sin embargo, en general se debe llenar una solicitud
donde el productor debera indicar los productos que ofrece, su volumen y
meétodos de produccion. A diferencia del resto, el Tianguis Alternativo de Puebla
solicita ademas, la firma de una carta compromiso para aceptar visitas por parte
del ccp y el llenado de una solicitud para llevar a cabo la cp. Posterior a la
solicitud, se analiza la informacién y se dictamina si el productor puede ingresar
al tianguis, de ser negativa la respuesta del dictamen, se hacen recomendaciones
que el productor debe seguir para ser evaluado nuevamente. En el caso del
Mercado Orgénico el Pochote Xochimilco, la mesa directiva analiza la
informacion, la asamblea general vota y si el productor es aceptado se paga una
cuota Unica, la inscripcion y se lleva a cabo la visita a la parcela para
posteriormente poner al productor a prueba por un periodo de 2 meses (Cuadro
7).

En cuanto a los productos que los tianguis y mercados ofrecen los mas comunes
son: el café y sus derivados, productos de abeja tales como miel, propéleos, jalea
real y derivados, hortalizas y verduras (como acelga, apio, betabel, brocoli,
calabaza, cebolla, cebollines, chayote, chicharos, diversos tipos de lechuga,
nopales, jitomate, zanahoria, etcétera), frutas, legumbres, hierbas y especies,
ademas de alimentos de origen animal, productos procesados y comida

preparada (Ver apéndice 1).
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Cuadro 7.Descripcion de los tianguis y mercados donde se aplicaron las

encuestas
Tianguis/ Certificacion participativa Clasificacion
Mercado
Cuenta con un ccp integrando por:
Mercado ggﬁ:&%%ﬁ?eril’ ?;deggt'gfs’ 1 Mantel: Amarillo=artesanal,
Agroeco- y-p ' Verde= organico;

l6gico Xalapa

Funcionamiento: lineamientos de la
REDAC Y SAGARPA
Certificacion: cada 4 meses

Naranja=convencional

Cuenta con un ccp desde 2003

Organico Apizaco

Mercado Integrantes del ccp: presidente,
Alternativo secretario y tesorero, No se especificd
Tlaxcala Funcionamiento: calendario de visitas
Certificacion: anual
. . n nun ccp 2 -
Tianguis Cuenta con un ccp desde 2008 Mantel: verde=organico,

Integrantes del ccp: productores y
consumidores

blanco=natural

Tianguis
Alternativo de
Puebla

Tiene un CCP integrado por
productores y consumidores

Organicos, en transicion,
naturales, socialmente
responsables,
biodegradables y
tradicionales

Tianguis
Orgénico Bosque
de Agua

Cuenta con un ccp integrado por: Ing.
agricolas.

Funcionamiento: revisiones
bimestrales, implementando leyes y
tecnologia para mejorar la produccion.
Certificacion: anual

Los productores sélo son
organicos, naturales o en
transicion

Cuenta con un ccp integrado por:
consumidores, alumnos, maestros y

Mantel: verde= organicos;

Tianguis naranja= naturales; blanco=
it productores. S . L
Organico ! ; ) . . transicion y artesanos; café=
. Funcionamiento: reunién semanal sin ) ) ~

Chapingo . PR e libros y; azul= productos de

niveles jerarquicos. Certificacion: anual | .~ "

limpieza

0 en temporada de cosecha
Tianguis Cuenta con un ccp, integrado por: Algunos ponen en sus mesas
Orgénico el presidente, auxiliar y 2 observadores. sus dictamenes de
Pochote Funcionamiento: reunién quincenal, Certificacién Participativa o
Xochimilco visita es sorpresa los dias jueves. de agencia

Cuenta con un ccp desde 2006,
Tianguis Integrantes del ccp: 2 encargados de Todos son productores
Ecoldgico La visitar las parcelas. La ultima naturales P
Estacién certificacion fue hace 2 afios debido a

falta de recursos

Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre

2015.
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RESUMEN DEL CAPITULO

Como se vio a través del capitulo, la agricultura organica surgiéo en México por
iniciativa de paises interesados en el consumo de productos organicos. A partir
de su inici6 este sistema de produccion ha crecido, tanto en superficie como en
namero de productores que la llevan a cabo. Sin embargo, en este sector México
se considera un pais exportador y no consumidor. A pesar de esto, en los ultimos
afios se han creado iniciativas fomentadas por instituciones educativas,
gubernamentales y culturales las cuales han tratado de concientizar a los
consumidores sobre los beneficios de consumir productos sanos, locales y de
pequefios productores. Estas iniciativas se han creado en forma de tianguis y/o
mercados organicos, los cuales tienen mayores oportunidades de crecer si se
organizan. Respecto a esta organizacion, se menciona a la REDAC, quien sirve de
guia a los tianguis/mercados para cumplir con los objetivos correctos, la garantia
del producto como organico, difunde el comercio local y justo, crea vinculos para
fortalecer los mercados brindando ademas, soporte para acceder a recursos

financieros.
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Capitulo 3. METODOLOGIA

Introducciéon

Tal como se planeta en los objetivos, esta investigacion busca llevar a cabo una
medicion de la sostenibilidad de los pequefios productores que se integran a los
tianguis y mercados organicos de la REDAC. La medicon de la sostenibilidad se
realiza en sus criterios econdémicos, ecoldgicos y socio-cultural. Ademas, se hace
una descripcion sobre la situacion de la agricultura organica a nivel mundial, para
las regiones de la Union Europea, Europa y América Latina y, los casos
especificos de los paises de Austria y México (capitulo 4). Conjuntamente, se
expone la importancia y funcionamiento de los tianguis y mercados organicos en
México y se analiza el papel de la REDAC en los mismos. Sin embargo, aunque la
agricultura organica sea un sector en crecimiento, la falta de informacion limita

su estudio.

Respecto al objetivo de la medicion de la sostenibilidad, éste se llevara a cabo
en tres fases: la primera es la planeacion de la investigacion, aqui, se considerd
el método y enfoque sobre el cual se dirige el estudio, el alcance y disefio de la
investigacion y, el disefio y prueba de los instrumentos de recoleccion. La
segunda fase, es sobre el levantamiento y captura de la informacién e incluye, la
seleccion de la poblacion objetivo, la aplicacion del instrumento de recoleccién y
el disefio de la base de datos y captura de la informacién. La tercer fase es sobre
el analisis univariado, el andlisis descriptivo, grafico y de correlaciones, que
ayudaran a describir la situacion de los productores que integran a los tianguis y
mercados organicos de la REDAC, en ambitos como: datos generales del
productor; produccion, costos, ingresos y ganancias; comercializacion vy;
certificacion organica. Ademas, esta fase contempla los indicadores que

ayudaran a la medicion de la sostenibilidad.
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3.1 PLANEACION DE LA INVESTIGACION

Método y enfoque de la investigacion

Siempre que se trata del concepto de sostenibilidad, se debe llevar a cabo un
enfoque multicriterio y el establecimiento de escalas ordinales de medicién y
meétodos de andlisis univariado (Rendon, 2004:107). Esta investigacion no es la
excepcion puesto que considera el criterio econdmico, ecoldgico y socio-cultural
en la medicion de la sostenibilidad de los pequefios productores y, lleva a cabo
escalas que indican el grado de importancia que tienen ciertos factores para la
produccion y para los productores. Ademas, estas escalas ayudan a clasificar el
grado de sostenibilidad los indicadores. Respecto al andlisis univariado, se llevan
a cabo distribuciones de frecuencia mediante graficos, medidas de tendencia

central y algunas medidas de dispersion.
Alcance y disefio de la investigacion

Es un estudio transversal no experimental, puesto que las variables no fueron

manipuladas y la recoleccion de datos se dio en un momento Unico en el tiempo.

La investigacion tiene tres alcances, el primero es que es un estudio descriptivo
puesto que muestra las caracteristicas y circunstancias de los pequefios
productores del sector organico, que han decidido integrarse a los tianguis o
mercados organicos de la REDAC. Ademas, es un estudio de alcance correlacional
ya que asocia variables que en este caso son los productores, hacia un patrén,
que es la integracion a tianguis/mercados organicos y para un grupo poblacional
gue son los pequefios productores de los mercados que integran a la REDAC.
Asimismo, es un estudio de alcance explicativo ya que establece causas, las
cuales para este caso son, que la integracion de los productores a estos
mercados aumenta su sostenibilidad tanto en el aspecto econémico como en el

ecoldgico y socio-cultural.
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Instrumento de recoleccion

La informacion se recolectdé mediante fuentes primarias obtenidas a través de la
aplicacion de encuestas a los actores que participan en el sector organico a nivel
local. Es decir, produciendo y comercializando a pequefia escala y dentro de sus
localidades. Por lo tanto, la poblacion objetivo se dividié en dos grupos: 1) los
productores que forman parte de los tianguis o mercados organicos

pertenecientes a la REDAC Y 2) los coordinadores de dichos tianguis/mercados.

Se elaboraron dos cuestionarios, uno estructurado y dirigido a los productores
(Apéndice 2) y un cuestionario semi-estructurado dirigido a los coordinadores
(Apéndice 3). Ambos se aplicaron a una pequefia muestra en forma de
cuestionarios piloto en los tianguis/mercados de Guadalajara y Guanajuato
(Circulo de Produccién y Consumo Responsable y Tianguis Organico San Miguel
de Allende), con el fin de probar su pertinencia y eficacia tanto en cuestiones de
aplicacibn como en resultados. Posteriormente, se corrigieron errores y se
modificaron algunas opciones de respuesta para asi obtener el instrumento

definitivo.

Los cuestionarios se aplicaron personalmente y, antes de iniciar con las
respuestas se mencion6 a los productores la finalidad de los cuestionarios y la

anonimidad de sus datos personales.

Para el caso de productores, el cuestionario incluyé 58 preguntas divididas en
cuatro secciones: a) ldentificacion de los productores; b) produccion y
comercializacion; c) certificacion y; d) produccién organica. Ademas, se
consider6 la perspectiva sobre sostenibilidad econémica, ecolégica y socio-
cultural que los productores obtienen al participar en los tianguis o mercados

organicos.

A los coordinadores, se les aplicé una entrevista semiestructurada que incluy6 32

preguntas sobre constitucion, iniciativa, funcionamiento, ubicacion, organizacion
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e integracion del tianguis/mercado para determinar la situacion de los mismos

dentro de un contexto descriptivo.
Unidad de analisis

Como se menciond en el capitulo anterior, la REDAC cuenta con 21 tianguis y
mercados organicos alrededor de México. Sin embargo, debido a la amplitud del
terreno, el tiempo y la estimacion de los recursos necesarios para llevar a cabo
la aplicacién de los cuestionarios, se optd por seleccionar tianguis y mercados
cercanos, con algunas similitudes y facilidades en cuanto al acceso a la

informacion.

Entonces, se seleccionaron ocho tianguis y mercados los cuales se muestran en

la Figura 4.

Tianguis Organico Apizaco
/ Ubicacion: Entre Blvd. Zaragoza y Bivd. La
/ Libertad. Apizaco, Tlax.
/" Horario: Miércoles 9:00-16:00 hrs

/ Tianguis Agroecolégico Xalapa
4 Ubicacion: Clavijero #24, zona
Ea
/~ centro. Xalapa Ver.

/" Horario: Domingo 10:00-15:00 hrs
Tianguis Organico Chapingo o
Ubicacion:Carr. México-Texcoco km. 28.5,
Pueblo cooperativo. Chapingo, Edo. de Méx.
Horario: Sabado 9:00-15:00 hrs

Mercado Organico Bosque de Agua
Ubicacion: Arbol de la vida #40, Col.
Llano grande, Metepec, Edo. de Méx.
Horario: Miércoles 10:00 — 15:00 hrs

Mercado Alternativo Tlaxcala e
Ubicacion: Guidiri y Alcoser, Parque San Nicolas.
Tlaxcala, Tlax.

Tianguis Organico El
— Pochote Xochimilco
Ubicacién: Atrio de la
iglesia del barrio de Sto.

Horario: Viernes 7:00-15:00 hrs  Tianguis Alternativo de Puebla Tomas Xochimilco.
Ubicacién: Parque de La Laguna de Oaxaca, Oax.
San Baltazar, Av. Bugambilias #6316, _ i - . Horario: Viernes y
Col. Bugambilias. Puebla, Pue. Tianguis Ecoldgico La Estacion sabado 8:00-15:00 hrs
Horario: Sabado 9:00-13:00 hrs Ubicacion: Calzada Madero #511, Museo del

Ferrocarril Mexicano del Sur. Oaxaca, Oax.

Horario: Martes, viernes y domingo

9:00-15:00 hrs

Figura 4. Tianguis y mercados organicos encuestados (ubicacion y horario)
Fuente: Elaboracion propia.
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La investigacion se llevo a cabo en Chapingo, Estado de México por lo tanto, a
excepcion del Tianguis Organico Chapingo, el resto de los tianguis que se
visitaron estan a una distancia de entre 90 a 460 kildmetros, siendo Metepec la

zona mas cercana y Oaxaca la que se encontraba a mayor distancia.

3.2 LEVANTAMIENTO Y CAPTURA DE LA INFORMACION

Seleccién de la poblacién objetivo y tamafio de la muestra

La poblacién objetivo son los productores y coordinadores de los tianguis y
mercados organicos de la Figura 4. Se llevé a cabo la aplicacion del cuestionario
a la mayor cantidad de productores que se encontraban en los tianguis y
mercados al momento de llevar a cabo la visita. Respecto a los coordinadores,
se entrevistaron a ocho, uno en cada tianguis (sin embargo, hay tianguis en los

que hay mas de un coordinador).
Aplicacion del instrumento de recoleccion

Los datos se recolectaron en diversos momentos entre agosto 2014 y diciembre
de 2015. Se visitaron los estados de: Estado de México, Oaxaca, Puebla,
Tlaxcala y Veracruz, aplicando un total de 69 cuestionarios a productores y ocho

entrevistas semiestructuradas a coordinadores como se muestra en el Cuadro 8.

Cuadro 8. Tianguis y mercados organicos encuestados, nimero de productores
fecha de visita

Tianguis o Mercado Productores enz/&(cejsetas Fecha de visita
Mercado Agroecoldgico Xalapa 11 16 3 de agosto de 2014
Mercado Alternativo Tlaxcala 6 9 8 de agosto de 2014
Tianguis Orgéanico Apizaco 5 7 5 de noviembre 2014
Tianguis Alternativo de Puebla 10 15 8 de noviembre de 2014
Bosque de Agua 6 9 12 de noviembre de 2014
Tianguis Organico Chapingo 14 20 29 de noviembre de 2014
;r(?:r?imﬁco Alternativo - Pochote 14 20 28 de noviembre de 2015
Tianguis Ecolégico La Estacion 3 4 29 de noviembre de 2015
Total 69 100 -

Fuente: Elaboracion propia con base en las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.
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Disefio de la base de datos y captura de la informacién

La encuesta se capturé en la aplicacion de Google drive la cual, es una
herramienta para almacenar, procesar y compartir documentos. Posteriormente,
la informacion obtenida se export6 a una base de datos disefiada en el programa

Excel, de Microsoft Office para llevar cabo la correlacion y analisis de los datos.

3.3 ANALISIS DE LA INFORMACION

La tercera fase trata sobre el andlisis univariado de la informacién que se obtuvo
mediante la aplicacion de las encuestas. Sin embargo, ésta se muestra en el
capitulo 4 a manera de resultados puesto que su desarrollo es principalmente
descriptivo, grafico y de correlaciones. Esta fase también incluye la evaluacién

de la sostenibilidad que se muestra a continuacion.

3.4 EVALUACION DE LA SOSTENIBILIDAD

El fin de la medicion de la sostenibilidad de los pequefios productores es la
generacion de estrategias, propuestas o acciones que ayudaran a que esta

incremente a través del tiempo.

Para llevar a cabo la evaluacién de la sostenibilidad se requieren métodos
interdisciplinarios e integradores que aborden procesos ambientales,
econdmicos y socio-culturales. Por lo tanto, es necesario trabajar con marcos
multicriterio basados en indicadores cualitativos y cuantitativos (Masera et al.,
2000:13).

Para el caso de este trabajo, la evaluacion de la sostenibilidad se lleva a cabo

mediante indicadores de sostenibilidad.

En el sentido econdmico, debe tomarse en cuenta que las empresas o0 personas
que producen bienes o servicios, consideraran las condiciones de la economia
para seguir con sus estrategias ambientales. Por lo tanto, la inversién en la
sostenibilidad aumentard cuando la economia sea restrictiva, debido a que se
buscara la manera de hacer mas con menos lo cual tiende a aumentar las

estrategias de sostenibilidad a causa de la innovacién (Barnett et al., 2015:64).
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Dentro de los indicadores econdmicos que pueden implementarse estén, el
Producto Nacional Neto Verde, que se mide mediante la suma de Producto
Nacional Bruto (PNB), mas los servicios medioambientales, menos la depreciacion
de recursos renovables, no renovables y de calidad ambiental; el ahorro genuino
la tasa de ahorro de un pais tomando en cuenta el agotamiento de los recursos
naturales y el dafio generado por la contaminacion y; la rigueza per capita
(Méndez y Saez, 2007:7).

Los indicadores que se deben desarrollar para esta categoria estan relacionados
con la rentabilidad de los sistemas productivos. No se considera como sostenible
en el tiempo a ningun sistema que no sea econdmicamente viable es decir, un
modelo econdmico no es sostenible si no puede asignar valores al deterioro de

los medios de produccién (Sarandén, 2002:403).

En lo referente la categoria de lo ecolégico, los indicadores de sostenibilidad
deben evaluar los aspectos que afectan la capacidad productiva del
agroecosistema, refiriéendose a aspectos como erosion del suelo, disminucién de
materia organica, agotamiento de nutrientes y mantenimiento de la biodiversidad
ya que, para alcanzar la sostenibilidad, un sistema debe utilizar los recursos
naturales o renovables a un ritmo que permita su reposicién o sustitucion del
mismo Y, reducir el impacto ambiental externo al predio donde se lleva a cabo la
produccion. Esto contempla aspectos que aunque no atentan contra la
productividad del sistema, afectan al ambiente o la salud de los animales y la
poblacion en el corto plazo (Sarandén, 2002:402).

En cuanto a los aspectos de la sostenibilidad socio-cultural, ésta se logra a través
de aspectos como la inversion en educacion, salud, nutricidn, participacion de la
comunidad en las sociedades y otros factores que conllevan a que una persona
tenga al menos lo mas basico para cubrir sus necesidades (Roy y Goll,
2014:851).

Para llevar a cabo la medicién de la sostenibilidad deben seguirse los siguientes
once pasos (Sarandén, 2002: 406-407):
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1. Se debe definir a la agricultura sostenible y las condiciones necesarias para
llegar a ella, por lo tanto:

La agricultura sostenible es aquella que permite mantener los bienes y servicios
gue satisfacen las necesidades econdémicas, ecoldgicas y socio-culturales de
los individuos en tiempo y bajo los limites fisicos de los sistemas agricolas. Es
decir, que la satisfaccion de las necesidades de la poblacién no puede lograrse
a expensas de los recursos naturales y cumpla con las condiciones necesarias
que implican que el sistema de produccion sea suficientemente productivo,
econémicamente viable, ecoldégicamente adecuado y socio-culturalmente
aceptable (Sarandon et al., 2008:21; Sarandon, 2002:402).

2. Definir los objetivos de la evaluacion

La medicion de la sostenibilidad se lleva a cabo con la finalidad de identificar los
puntos mas débiles sobre los cuales hay que trabajar y asi, generar estrategias
0 propuestas que los mejoren y a su vez, aumenten la sostenibilidad de los
pequefios productores que forman parte de los tianguis y mercados organicos
gue integran a la REDAC. Ademas, con esta medicién los productores pueden
tener mayor conciencia sobre los indicadores que aumentaran sus
sostenibilidad y ellos mismos pueden identificar las variables que la reducen

o sobre las cuales pueden hacer algo al respecto para que esta sea mayor.

3. Definir el &mbito o nivel de andlisis, ya sea en finca, comunidad, organizacion,
region, pais, etcétera ya que, lo que es sustentable para un nivel puede no
serlo para otro.

Para este trabajo el nivel de analisis se reduce a un grupo de pequefios
productores dedicados a la agricultura organica e integrados a alguno de los
ocho tianguis o mercados organicos seleccionados como unidad de estudio,
los cuales, forman parte de la organizacion de la REDAC Yy, el periodo de estudio
es de 2014 a 2015.
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4. Desarrollar los indicadores, derivados de los atributos de la sostenibilidad?’,

adaptados para los productores y sus agroecosistemas en cuestion.

Existen muchos indicadores e indices que intentan medir la sostenibilidad en las
diversas categorias de la misma. Sin embargo, no existe un conjunto de
indicadores universales para cada situacion, por lo tanto, estos se deben crear y
adaptar segun la situacion y objetivos del andlisis que se lleva cabo (Sarandoén et
al., 2008:20). Para este caso, la medicion de la sostenibilidad de los productores
de los tianguis y mercados que forman parte de la REDAC, se llevo a cabo
mediante el calculo un indicador de sostenibilidad econémica, un indicador de
sostenibilidad ecolégica y uno de sostenibilidad socio-cultural. Una vez
calculados estos su suma conlleva a la medicion de un indicador de sostenibilidad

general.

Para llevar esto a cabo fue necesario estandarizar la informacién mediante
escalas de 0 a 4 donde O indica el menor grado de sostenibilidad y 4 la mayor
sostenibilidad. Posteriormente, los indicadores se ponderaron multiplicando el
valor de la escala por un coeficiente segun la importancia relativa de cada
variable respecto a la sostenibilidad, el resultado del indicador se considera
sostenible cuando este es igual o mayor a 2. El valor o peso en la asignacion de
las ponderaciones, puede hacerse por consenso, por medio de la consulta de
expertos o segun la opinién de los agricultores (Sarandon et al., 2008:21). Para
el caso de este trabajo la ponderacion se llevé a cabo por el grado de importancia
de los indicadores segun la literatura y a consideracion del autor y su comité de

revision.

7 Los atributos de la sostenibilidad son: Productividad, es decir, la habilidad del agroecosistema
para proveer el nivel requerido de bienes y servicios; la equidad, que es la habilidad del sistema
para distribuir la productividad (beneficios o0 costos) de una manera justa; estabilidad, es la
propiedad del sistema de tener un estado de equilibrio dinamico estable; resiliencia, la capacidad
de retornar del estado de equilibrio después de que el sistema haya sufrido perturbaciones
graves; confiabilidad, la capacidad del sistema de mantenerse en niveles cercanos al equilibrio
ante perturbaciones normales del ambiente; adaptabilidad o flexibilidad, es la capacidad del
sistema de encontrar nuevos niveles de equilibrio y continuar siendo productivo ante cambios a
largo plazo en el ambiente y; auto dependencia, que es la capacidad del sistema de regular y
controlar sus interacciones con el exterior (Masera et al., 2000:17).
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Entonces, los indicadores que llevaran al cabo la medicidn de la sostenibilidad se

dividen en tres criterios y son:
INDICADORES ECONOMICOS

3.4.1 Indicador de Autosuficiencia Alimentaria (1AA)

La autosuficiencia alimentaria es fundamental para la sostenibilidad de los
productores. Esta se puede medir a través de dos subindicadores que son
(Sarandon et al., 2008:21-22):

o La diversificacién en la produccion (DP), en la cual, un sistema es mas
sostenible si su produccion es diversificada y alcanza a cubrir el nivel nutricional
de la familia, por lo tanto, segun el resultado de las encuestas se hizo una
clasificacion respecto a la cantidad de productos que los productores tienen en

sus parcelas y que pueden servir de autoconsumo (Cuadro 9).

Cuadro 9. Escala de sostenibilidad respecto a la Diversificacién en la Produccién

Numero de productos de Escalade NUumero de
autoconsumo sostenibilidad productores

dela?z2 0 16

de3a4 1 14

de5a6 2 9

de7a8 3 7

mas de 9 4 23

Total - 69

Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

o Superficie de produccién de autoconsumo (sPA) donde, el sistema es
sostenible si la superficie destinada para la produccién de alimentos para el
consumo es adecuada con el nimero de integrantes del grupo familiar (Cuadro
10).
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Cuadro 10. Escala de sostenibilidad respecto a la Superficie de Produccion de
Autoconsumo?

S&Fﬁfzfal_([;li?a?]?eaéu;%?OI‘]nOSguargo Escala de sostenibilidad NGmero de productores
<0.1 0 25
0.1a0.3 1 8
0.3a0.5 2 7
05al 3 12
maés de 1 4 10
Total - 62

Fuente: Elaboraciéon propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

3.4.2 Indicador de Ingreso Neto Semanal por Grupo (IISNG)

Este indicador muestra que el sistema es sostenible si puede satisfacer las
necesidades econdémicas del grupo familiar (Sarandoén et al., 2008:22). Para el
caso de este trabajo se refiere a si solamente con la venta de la produccién
organica se pueden satisfacer las necesidades del productor y su familia. Estos

ingresos se clasifican en rangos, de la siguiente manera (Cuadro 11):

Cuadro 11. Escala de sostenibilidad respecto al Ingreso Semanal Neto por Grupo

Ingreso Semanal Neto (en pesos) Escala de sostenibilidad pl\rlg&nuecrtc;:jees
0 a 500 pesos 0 15
501 a 1,000 pesos 1 15
1,001 a 1,500 pesos 2 10
1,501 a 2,000 pesos 3 12
> 2,001 4 17
Total - 69

Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

3.4.3 Indicador de Riesgo Econdmico (IRE)
Un sistema es sostenible si minimiza el riesgo econdémico, asegurando la
estabilidad en la produccidén para las siguientes generaciones, para esto se

consideran tres aspectos (Sarandon et al., 2008:22).

o La diversificacion para la venta (bv), se refiere a si el productor puede

comercializar mas de un producto. Suponiendo que si el productor sufriera alguna

8 El total de los productores es de 62 porque siete de los encuestados son comercializadores.
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perdida o dafio en la produccion, esta diversificacion le brindaria la capacidad de
compensar esta pérdida con algun otro producto. Para esto también se llevaron
a cabo rangos respecto al numero de productos que los productores ofrecen en

los tianguis y mercados organicos encuestados (Cuadro 12).

Cuadro 12. Escala de sostenibilidad respecto a la Diversificacion para la Venta

Numero de productos para venta Escala de sostenibilidad Numero de
productores

1 0 10

2 1 6

3 2 6

4ab5 3 9

mas de 6 4 38

Total - 69

Fuente: Elaboracion propia con base en Sarandoén et al., (2008:22) y, encuestas aplicadas de
agosto 2014 a noviembre 2015.

o Numero de vias o canales de comercializacion (cc); la diversificacion en
estos canales disminuye el riesgo econémico, por lo tanto, se generaron rangos
segun el niumero de canales de comercializacion en donde los pequefios
productores ofrecen sus productos, ya sea otros tianguis, en la localidad, ferias o

eventos etcétera (Cuadro 13).

Cuadro 13. Escala de sostenibilidad respecto a los Canales de Comercializacién

, e, - NUmero de
NUmero de Canales de Comercializaciéon Escala de sostenibilidad productores

1 0 15

2 1 21

3 2 22

4 3 8

mas de 5 4 3

Total - 69

Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

o Dependencia de insumos externos (DIE), para esto se considera que el
sistema es mas sostenible cuando su dependencia de insumos externos es
menor. Entonces, en este caso se considero el porcentaje en que los pequefios
productores obtienen sus insumos y, preparan sus abonos o fertilizantes

organicos (Cuadro 14).
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Cuadro 14. Escala sostenibilidad respecto a la Dependencia de Insumos
Externos

Dependencia de insumos externos | Escala de sostenibilidad | Nimero de productores
80 a 100% 0 3
60 a 80% 1 2
40 a 60% 2 5
20 a 40% 3 3
0a20% 4 56
Total - 69

Fuente: Elaboracion propia con base en Sarandén et al., (2008:22) y, encuestas aplicadas de
agosto 2014 a noviembre 2015.

3.4.4 Indicador de Sostenibilidad Econdmica (ISE)
Debido a la ponderacion que se dio a los indicadores anteriores, la ecuacion 1

muestra la forma en que se mide el Indicador de Sostenibilidad Econdmica es:

2I1AA + IISNG + IRE
ISE = - e een (1)

El indicador de autosuficiencia alimentaria y el subindicador de dependencia de
insumos externos fueron ponderados con el doble de peso debido a que se
consideran mas importantes que el resto de las variables. Por lo tanto,
sustituyendo las variables se obtiene la ecuacion 2:

_ 2((DP + SPA)/2) + IINSG + (DV + CC + 2DIE) /4

ISE
4

..(2)
Donde:

ISE = Indicador de Sostenibilidad Econdmica

DP = Diversificacion en la Produccion

SPA = Superficie de Produccion para Autoconsumo

IINSG = Indicador del Ingreso Neto Semanal por Grupo

DV = Diversificacion para la Venta

CC = Canales de Comercializacion
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DIE = Dependencia de Insumos Externos
INDICADORES ECOLOGICOS

Para llevar a cabo la medicion de la sostenibilidad ambiental, es necesario

considerar tres indicadores que son:

3.4.5 Indicador del Manejo del Suelo (IMS)

Este es un requisito para la sostenibilidad ecoldgica. Se debe conservar el suelo,
minimizando el riesgo de pérdidas o bajos rendimientos del cultivo ademas, de
las plagas y enfermedades que puedan surgir en el agroecosistema. Este

indicador contempla tres subindicadores:

o El Riesgo de Salinizacién (RS) que se da por la mala calidad del agua de
riego y la superficie bajo cubierta. Para llevar a cabo la medicion de este indicador
las se incluyen escalas de 0 a 2 donde, cero indica riego por surcos, 1 riego por
surcos combinado por riesgo por aspersion, 2 riego por surcos combinado con
riego por goteo y respecto a la superficie, 0 mas de 2% de la superficie total bajo
cubierta, 1 entre 1y 2% de la superficie total bajo cubierta y, 2 menos del 1% de
la superficie total bajo cubierta o toda la superficie al aire libre (Dellepiane y
Saranddn, 2008:71). Sin embargo, para el caso de esta investigacion este
indicador no se considera debido a la falta de informacion.

o La Conservacién de la Materia Organica (cM0), se considera debido a la
importancia que la misma para mantener la micro y meso vida del suelo
(Dellepiane y Sarandon, 2008:71). Por lo tanto, se considero la diversidad de la
materia organica segun las practicas en las fincas tomando en cuenta todas las
actividades que mejoren la fertilidad del suelo (abonos verdes, bocachi, ceniza,
composta, estiércol, hojarasca, humus de lombriz, microorganismos aplicados al

suelo y rastrojo).
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Cuadro 15. Escala de sostenibilidad respecto a la Conservacion de la Materia
Orgénica

Numero de actividades para mejorar la Escalade Numero de
fertilidad del suelo sostenibilidad productores

0 0 25

1 1 19

2 2 12

3 3
més de 4 4 7
Total 69

Fuente: Elaboracién propia con base en Dellepiane y Sarandén (2008:71) y, encuestas aplicadas
de agosto 2014 a noviembre 2015.

o Conservacion de la Estructura (CE), se evalla a través de la influencia de
los sistemas de labranza sobre la estructura del suelo (Dellepiane y Sarandon,
2008:71). Sin embargo, no se considerara dentro del estudio, debido a la falta de

informacion.

3.4.6 Indicador del Manejo de la Diversidad Vegetal (IMDV)
Indica que el sistema sera mas sostenible, a medida que tenga mayor diversidad
espacial y temporal. Su célculo se lleva a cabo mediante dos subindicadores que

son (Dellepiane y Sarandon, 2008:71):

o Conservacion de la Diversidad Espacial (CDE), se refiere a la diversidad de
cultivos, donde 0 indica una situacion de monocultivo, 1 poca diversificacion de
cultivos; 2 diversidad media; 3 alta diversificacion y; 4 diversificacion total de
cultivos con asociaciones entre ellos y vegetacion natural, cuadro 16 (Sarandén
et al., 2008:23).

Cuadro 16. Escala de sostenibilidad respecto a la Conservacion de la Diversidad

de Espacial

Diversidad de cultivos Escala de sostenibilidad Numero de productores

1 0 10

de2a4 1 20

deb5a7’7 2 10

de8alo 3 15

mas de 10 4 14

Total - 69

Fuente: Elaboraciéon propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.
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o Conservacion de la Diversidad Temporal (cDT), se refiere a la rotacion de
cultivos que hace al sistema mas productivo. La escala es: 0 sin rotacion de
cultivos; 1 rotaciones eventuales; 2 rotaciones no planificadas (segun las
observaciones del productor); 3 rotaciones planificadas (segln requerimientos
del cultivo e incorporacion de materia organica) y; 4 rotaciones anuales
considerando el descanso del suelo e incorporando leguminosas o abonos
verdes (Dellepiane y Sarandén, 2008:72; Sarandon et al., 2008:22). Para el caso
de este trabajo la escala se desarroll6 como lo muestra el cuadro 17.

Cuadro 17. Escala de sostenibilidad respecto a la Conservacion de la Diversidad
Temporal

Rotacidon de cultivos Escala de sostenibilidad NUumero de productores
Sin rotacion 0 43
Rotacion eventual 1 0
Rotacion no planificada 2 22
Rotacion planificada 3 4
Rotacién anual 4 0

Total 69

Fuente: Elaboracion propia con base en Dellepiane y Sarandén (2008:71), Sarandén et al.,
(2008:22) y, encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre 2015.

3.4.7 Indicador del Régimen de Tenencia de la Tierra (IRTT)

Este se refiere a que el sistema es mas sostenible cuando hay un sentimiento de
propiedad puesto que hay responsabilidad y preocupacion por la conservacion
de los recursos (Dellepiane y Sarandén, 2008:72). La escala va de 0 menor a 4

mayor sostenibilidad (cuadro 18).

Cuadro 18. Escala de sostenibilidad respecto al Régimen de Tenencia de la
Tierra

Régimen de.Tenencia dela Escala de sostenibilidad Numero de

Tierra productores
No cuenta con terreno 0 6
Préstamo 1 4
Arrendamiento 2 6
Ocupacion de tierras fiscales 3 1
Propio 4 52
Total 69

Fuente: Elaboracion propia con base en Dellepiane y Sarand6n (2008:71), Saranddn et al.,
(2008:22) y, encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre 2015.
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3.4.8 Indicador de Sostenibilidad Ecolégica (ISEC)
Los tres indicadores que conforman al ISEC se ponderaron de igual forma, por lo
tanto, para medir la sostenibilidad ecolégica se utiliza la ecuacion 3:

IMS + IMDV + IRTT

ISEC . e (3)

Sustituyendo a los subindicadores se obtenie la ecuacion 4:

(CMO) + ((CDE + CDT)/2) + RTT

ISEC =
3

. (4)

Donde:

ISEC = Indicador de Sostenibilidad Eclégica

CMO = Conservacion de la Materia Organica

CDE = Conservacién de la Diversidad Espacial

CDT = Conservacion de la Diversidad Temporal

IRTT = Indicador del Régimen de Tenencia de la Tierra
INDICADORES SOCIO-CULTURALES

Se evalla mediante los siguientes tres indicadores

3.4.9 Indicador de Satisfaccion de las Necesidades Bésicas (ISNB)

Cuantas mas necesidades tengan aseguradas los agricultores, mayor sera su
sostenibilidad socio-cultural. Este indicador considera la situacion de vivienda,
acceso a la educacién, salud y servicios, sin embargo, para el caso de este
trabajo y por la disponibilidad de los datos, los subindicadores a tomar en cuenta

son:

o Acceso a la Educacion (AE), éste considera si los productores tuvieron o

tienen acceso a la informacion o cursos de capacitacion (Sarandén et al., 2008:
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23). En éste trabajo hace una modificacion y se toma en cuenta el grado de
escolaridad maximo al que llegaron los productores. Las escalas que se utilizaron
se muestran en el cuadro 16, donde O indica el menor grado de escolaridad por
lo tanto es menos sostenible y 4 el mayor grado de escolaridad que indica mayor

sostenibilidad.

Cuadro 19. Escala de sostenibilidad respecto al Acceso a la Educacion

Grado de escolaridad Escala de sostenibilidad p’\rlgg]ueg%:jees
Educacion basica (primaria) 0 6
Educacién media (secundaria) 1 11
Educacién media superior (preparatoria) 2 5
Educacioén superior (carrera) 3 35
Posgrado 4 8
Total 65

Nota: cuatro personas indicaron no contar con ningun grado de escolaridad, solamente cursaron
algunos afios de nivel bésico.

Fuente: Elaboracion propia con base en Sarandoén et al., (2008:23) y, encuestas aplicadas de
agosto 2014 a noviembre 2015.

o Vivienda (Vv), este subindicador se clasifica en escalas de sostenibilidad
qgue van de 0 a 4 segun el tipo de obra y el material del cual se construyo la
vivienda. Debido a la informacion obtenida en las encuestas se hizo una
modificacién donde se considera el tamafio del hogar respecto al nUmero de
habitaciones (solamente dormitorios), como se muestra en el cuadro 20.

Cuadro 20. Escala de Sostenibilidad respecto a la Vivienda

hgg?;cri%g:s Escala de sostenibilidad Numero de productores
1 0 5
2 1 22
3 2 21
4 3 15
mas de 4 4 6
Total 69

Fuente: Elaboracion propia con base en Sarandén et al., (2008:23) y, encuestas aplicadas de
agosto 2014 a noviembre 2015.

3.4.10 Indicador de Aceptabilidad al Sistema Productivo (1ASP)
Este indicador determina que la satisfaccion del productor esta directamente
relacionada con su aceptacion al sistema productivo. Cuanto mayor sea la

satisfaccion que el productor recibe al realizar una actividad, en este caso, la
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produccion orgénica, menor sera el riesgo de abandonar esta modalidad en el
tiempo. Este indicador puede hacer escalas de sostenibilidad basadas en el
grado de satisfaccion del productor, donde 0 indica que esta desilusionado con
la vida que lleva o no la haria mas, 1 esta poco satisfecho, 2 no esta del todo
satisfecho pero es lo Unico que sabe hacer, 3 est4 contento pero antes le iba
mejor y 4, esta muy contento con lo que hace. Este indicador también puede
incluir las razones por las cuales el productor lleva a cabo esta actividad
(Sarandon et al., 2008: 23; Dellepiane y Sarandon, 2008:72). Para el caso de
este trabajo el cuestionario que se aplico a los productores incluye una pregunta
sobre la causa que lo llevo a ser productor organico, las respuestas se ordenaron
asignando valores de 5 a 1, donde 5 es indica la causa de mayor importancia y
una la de menor importancia. Por lo tanto, segun la informacién obtenida, se
utilizaron las escalas del cuadro 21 para clasificar la aceptabilidad de los
productores al sistema productivo.

Cuadro 21.Escala de sostenibilidad respecto al Indicador de Aceptabilidad al
Sistema Productivo
Razon para ser productor

Escala de sostenibilidad | Namero de productores

organico
Razones comerciales 0 22
Conocimiento del tema 1 8
Autoconsumo 2 10
Reducir riesgos en la salud 3 18
Para cuidar el medio ambiente 4 8

Total 66
Nota: tres productores no respondieron.
Fuente: Elaboracion propia con base en Sarandon et al., (2008:23) y, encuestas aplicadas de
agosto 2014 a noviembre 2015.

3.4.11 Indicador de Integracion Social (11S)

Este indicador evalla la relacion del productor con otros miembros de la
comunidad y se clasifica en cuatro escalas donde el 0 indica nula relacion, 1, baja
relacion, 2 media, 3 alta y 4 muy alta relacion (Sarandon et al., 2008: 23). Para el
caso de este trabajo, la escala es la misma, sin embargo, los datos se obtuvieron
de dos preguntas que indicaban si el productor pertenecia a algun grupo
organizado de productores (cooperativa, ejido, sociedad de productores, union

de ejidos, etcétera), en conjunto con la pregunta de si pertenece o vende sus
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productos en otro lugar, para lo cual se obtuvo la escala que se muestra en el

cuadro 22.

Cuadro 22. Escala de sostenibilidad respecto al Indicador de Integracion Social

Integracion social (pertenencia a grupos u Escalade Numero de
organizaciones) sostenibilidad productores
Nula 0 0 0
Baja laz2 1 60
Media 3a4 2
Alta 5a6 3
Muy Alta mas de 6 4
Total 69

Fuente: Elaboracion propia con base en Sarandon et al., (2008:23) y, encuestas aplicadas de
agosto 2014 a noviembre 2015.

3.4.12 Indicador de Conocimiento y Conciencia Ecolégica (ICCE)

Este indicador es fundamental para la toma de decisiones adecuadas para el
cuidado y conservacion del medio ambiente y los recursos naturales. Considera
una escala de 0 a 4 donde: 1 no presenta conocimiento ecolégico ni concibe las
consecuencias que pueden tener algunas préacticas, 2 tiene solamente una visién
parcializada de la ecologia y la sensacion de que algunas practicas pueden dafar
el medio ambiente, 3 sus conocimientos se reducen a la finca con el no uso de
agroquimicos mas practicas conservacionistas por lo tanto, su conocimiento es
con la practica cotidiana y, 4 concibe la ecologia desde un punto de vista amplio
mas alla de la finca y conoce sus fundamentos (Sarandén et al., 2008: 23). Para
el caso de este trabajo, las escalas se hicieron segun la asesoria técnica que los

productores reciben como se muestra en el cuadro 23.

Cuadro 23. Escala de sostenibilidad respecto al Indicador de Conocimiento y
Conciencia Ecoldgica

Fuentes de asesoria técnica Escala de sostenibilidad Numero de productores
0 0 36
1 1 27
2 2
3 3 1
mas de 3 4
Total 69

Fuente: Elaboracion propia con base en Sarandon et al., (2008:23) y, encuestas aplicadas de
agosto 2014 a noviembre 2015.
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3.4.13 Indicador de Sostenibilidad Socio-Cultural (Issc)
Respecto a los indicadores que conforman al i1ssc, se consideraron mas
importantes a la satisfaccion de necesidades basicas y al grado de adaptabilidad

del sistema productivo, por lo tanto, la ponderacion se hizo como se muestra en

la ecuacion 5:
2 (%) + 2(IASP) + IIS + ICCE
ISSC = - RN )
Sustituyendo los subindicadores se tiene la ecuacion 6:
2(LE2AE) 1+ 214SP) + 115 + ICCE
ISSC = RN ()

6
Donde:
ISSC = Indicador Socio — Cultural
V = Vivienda
AE = Acceso a la Educacion
IASP = Indicador de Adaptabilidad del Sistema de Producciéon
IIS = Indicador de Integracién Social
ICCE = Indicador de Conocimiento y Conciencia Ecolbgica

Posterior al calculo de los indicadores mencionados se puede obtener el

indicador de sostenibilidad general.

3.4.14 Indicador de Sostenibilidad General (I1SG)
Este valora a las tres areas u objetivos anteriores por igual, por lo tanto para
calcularlo se utiliza la ecuacion 7:

_ ISE +ISEC +1SSC

ISG = > e (D)

72



Continuando con los pasos a seguir para llevar a cabo la evaluacién de la
sostenibilidad se tiene que:

5. Es necesario estandarizar y ponderar los indicadores segun la situacion a
analizar. Evaluar la dificultad de obtencion, su confiabilidad y pertinencia, lo

cual se menciona incluyé en las ecuaciones del punto anterior.

Para llevar a cabo la estandarizacion de la informacion y poder calcular los
indicadores de sostenibilidad, se aplicaron rangos en una escala de 4 a 0
donde el nimero 4 indica mayor sostenibilidad y menor sostenibilidad, como

los muestran los cuadros 9 al 23.
6. Realizar la toma de los datos y el calculo de los indicadores.

La toma de datos se llevo a cabo durante agosto de 2014 a noviembre de 2015,
la captura de la informacion se realiz6 en el programa Microsoft Office, Excel

tal como se mencionoé en la fase dos del desarrollo metodolégico.
Los puntos siguientes se desarrollaran en los capitulos 4, 5y 6 e incluyen:
7. Traducirlos la informacion en una representacion gréafica adecuada.

8. Evaluar la sostenibilidad de los agro ecosistemas considerados (identificando

los aspectos que lo hagan vulnerable en el tiempo)

9. Proponer las medidas alternativas y correctivas para mejorar la

sostenibilidad.

10. Evaluar el impacto que esta nueva propuesta tendria sobre la sostenibilidad

del sistema.

11. Evaluar la utilidad de los indicadores empleados y proponer las

modificaciones necesarias.

Siguiendo estos pasos se podra llevar a cabo la evaluaciéon de la sostenibilidad

y esta serd sostenible cuando provea autosuficiencia alimentaria, un ingreso
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suficiente y disminuye el riesgo econdémico; cuando conserve o mejore la base
de los recursos productivos evitando o reduciendo el impacto sobre los recursos
y; cuando se mantenga o mejore el capital social tanto en su calidad de vida
como en su nivel de dependencia, grado de integracién social, nivel de

conciencia y conocimiento ecolégico (Sarandon et al., 2008:21).

74



RESUMEN DEL CAPITULO

Este capitulo trata sobre los métodos que se utilizaron para cumplir con los
objetivos de la investigacién los cuales son, llevar a cabo la medicion de la
sostenibilidad de los pequefios productores que se integran a los tianguis y
mercados organicos de la REDAC, para lo que se llevd a cabo el disefio de dos
cuestionarios, uno para productores y otro para coordinadores. Con esto se
obtuvo la informacién necesaria para medir tres indicadores de sostenibilidad en
los criterios: econdémico, ecoldgico y socio-cultural y los subindicadores de los
mismos, los cuales a su vez, permiten el calculo de un Indicador de Sostenibilidad

General.

Posteriormente, se hizo una recopilacion de datos de fuentes secundarias, para
llevar a cabo la descripcion de la situacion de la agricultura organica a nivel
mundial, para las regiones de la Union Europea, Europa, y América Latina y los

casos especificos de Austria y México.

Y respecto a la situacion actual de los tianguis y mercados organicos se mencioné
el tipo de analisis que se llevara a cabo para la descripcion de los mismos en el

capitulo 5.
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Capitulo 4. CONTEXTO DE LA AGRICULTURA ORGANICA

Introducciéon

Este capitulo hace una descripcion sobre la situacion de la agricultura organica a
nivel mundial. También, lleva a cabo un breve enfoque respecto al contexto de la
agricultura organica en las regiones de la Union Europea, Europa y América
Latina. Posteriormente, se hace énfasis en la situacion de la produccién orgénica

en los paises de Austria y México.

4.1 AGRICULTURA ORGANICA A NIVEL MUNDIAL

La agricultura organica tuvo sus inicios desde los afios 40 a 60 en Europa y
Estados Unidos. Sus iniciativas se dieron debido a la preocupacion por el impacto
de los métodos de produccidn de alimentos derivados de la revolucion verde en
la salud humana. Aunado a esto, los paises desarrollados, la han llevado a cabo
con el objetivo de apoyar a los pequefios agricultores en la adopcion de préacticas
agricolas sostenibles que mejoren sus formas de vida y las condiciones
agroecologicas en areas rurales. Para el caso de los paises en desarrollo, la
agricultura organica se dio principalmente debido a su potencial de comercio
(Kallander y Rundgren, 2009:13).

Produccion

Segun informacién de 2013, la agricultura organica se lleva a cabo en 170 paises
alrededor del mundo y no solamente en Europa y América del Norte sino también,
en economias emergentes y en transicion (Willer y Lernoud 2015:24; Kilcher et
al., 2011:10). Durante este mismo, se destinaron 43.1 millones de hectareas (ha)
a la produccién organica, incluyendo areas de conversion. Las regiones con las
mayores areas de produccion bajo el sistema organico son: Oceania con el 40%
de la superficie de produccion organica total, es decir 17.3 millones de ha, Europa
con el 27% que equivale 11.5 millones de ha, América Latina con un area de
produccion organica de 15% es decir, 6.6 millones de ha, Asia con 8%

equivalente a 3.4 millones de ha, América del Norte con 7% que equivale a 3
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millones de ha y Africa con 3% es decir, 1.2 millones de ha. Respecto a la
superficie de produccidén organica, los paises con la mayor superficie son:
Australia con 17.2 millones de ha, seguido de Argentina que cuenta con 2.3
millones de hectareas y Estados Unidos con 2.2 millones de hectareas. Respecto
al porcentaje de agricultura organica en relacion con la agricultura total, las
regiones con mayor presencia de produccion organica son: Oceania (4%) y
Europa (2%) y los paises con porcentajes mas altos son: Islas Malvinas (36%),
Liechtenstein (31%), Austria (20%) y once paises mas que cuentan con mas del
10% de produccion organica en comparacion con la agricultura convencional
(Willer y Lernoud 2015:24).

En lo concerniente al nimero de productores, para 2013 se reportaron dos
millones de los cuales el 36% se encuentran en Asia, 29% en Africa'y 17% en
Europa. Los paises con el mayor nimero de productores son India con 650,000,
Uganda con 189,610 y México con 169,703 (Willer y Lernoud 2015:25).

Entre los principales cultivos de la agricultura organica se encuentra el café con
mas de 0.7 millones de ha destinadas a su produccién, olivas con 0.6 millones
de ha, nueces y uvas con 0.3 millones de hectareas cada una y cocoa con 0.2
millones de ha para su produccion (Willer y Lernoud 2015:25).

Uso de la tierra y principales cultivos

Respecto al uso de la tierra, para 2013, casi dos tercios es decir, 27 millones de
hectareas de la superficie total de la agricultura organica se destinaron al
pastoreo. La superficie de cultivo fue de 10.9 millones de hectareas de las cuales
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7.7 millones de hectareas se usaron para cultivos arables® y 3.2 millones de
hectareas para cultivos permanentes'® (Lernoud y Willer, 2015:68).

Respecto a los cultivos arables, estos representan el 18% de este uso de tierra
a nivel mundial, y, se localizan principalmente en Europa (60%), Norte América
(17%) y Asia (16%). Los principales cultivos son los cereales incluyendo el arroz
que se produce en 3.3 millones de hectéreas, los forrajes verdes en 2.4 millones
hectareas y oleaginosas en 0.8 millones de hectareas (Lernoud y Willer,
2015:72).

Los cultivos permanentes representan casi el 2% de las tierras de cultivo a nivel
mundial y se localizan en Europa (40%), América Latina (26%) y Africa (18%).
Los cultivos mas importantes son: el café con mas de 0.7 millones de hectareas
reportadas, las olivas con 0.6 millones de hectéreas, las nueces con 0.32 millones
de hectéareas, las uvas con 0.31 millones de ha y la cocoa con 0.2 millones de ha
(Lernoud y Willer, 2015:74 y 75).

Comercializacion

En cuanto al porcentaje de participacion de los productos organicos respecto al
mercado total, Dinamarca es el lider puesto que el 8% de su mercado es de
productos organicos, seguido de Suiza con un porcentaje de 7, Austria con 6,
Estados Unidos con 4 y Alemania con 4% (Lernoud y Willer, 2015:62).

Los paises con el mayor mercado de alimentos organicos son Estados Unidos
con 24.3 mil millones de euros, Alemania con 7.6 mil millones de euros, Francia
con 4.45 mil miillones de euros y China con 2.4 mil millones de euros. Respecto

al consumo organico per capita, en 2013 la Union Europea cont6 con los niveles

9 Los cultivos arables incluyen: cereales, flores y plantas ornamentales, forrajes verdes, ltpulo,
cultivos industriales, plantas medicinales y aromaticas, setas y trufas, semillas oleaginosas,
proteaginosas, cultivos de raices, semillas y plantulas, fresas, cafia de azlcar, plantas textiles,
tabaco, vegetales y otros.

10 | os cultivos permanentes incluyen: bayas, fruta citrica, cocoa, coco, café, flores y plantas
ornamentales permanentes, fruta, fruta templada, fruta tropical y subtropical, uvas, plantas
arométicas y medicinales permanentes, viveros, nueces, olivas, té/mate, etcétera.
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mas altos, Suiza tuvo un consumo per capita de productos organicos!! de 210
euros, seguido de Dinamarca con 163 euros, Luxemburgo con 157 euros, Austria
con 127, Suecia con 107 y Alemania con 93 euros (Lernoud y Willer, 2015:62;
Willer y Schaack, 2015:200).

Respecto al valor total de las exportaciones de productos organicos, los
principales paises son: Los Paises Bajos, Espafa, Estados Unidos, Francia y
México (con 783; 590; 400; 393 y 373 millones de euros respectivamente) Entre
los principales productos que se exportan estan los cultivos permanentes como

el café, la cocoa, la cafia de azucar y las olivas (Lernoud y Willer, 2015:65 y 66).
Certificacion

Actualmente, existen 82 paises con estandares de produccidén organica y 16
paises en proceso de redaccion de su legislacion, alrededor de 18 paises, no
cuentan con este tipo de legislaciones pero si cuentan con estandares de
produccién nacional, los cuales definen los productos organicos y son punto de
referencia para las actividades de certificacion. Estas reglas sobre como se debe
producir y con qué insumos, debe ser clara y arménica por lo tanto este interés
no es solamente de las agencias privadas sino de autoridades estatales y de la
Organizacion de las Naciones Unidas incluyendo la Organizacién de las
Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacién (FA0), la Organizacion
Mundial de la Salud (wHO) y la Conferencia de las Naciones Unidas sobre

Comercio y Desarrollo (UNCTAD) (Huber et al., 2015:126 y 129).

Los paises que exportan productos organicos, deben cumplir con estrictos
regimenes. En la Unién Europea, Estados Unidos y Japon, para llevar a cabo la
importacion, los productos deben estar certificados por agencia y aprobados por

las autoridades competentes (Huber et al., 2015:130).

Respecto a los Sistemas Participativos de Garantia, estos se encargan de
certificar un producto mediante la participacion activa de los actores que

11 Este consumo depende de la paridad del poder adquisitivo.
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participan tanto en la produccidon como en el consumo del mismo. Iniciaron en
1972 en Francia debido a la conciencia entre la naturaleza y el progreso, para
2004, un taller marco la diferencia para los sPG a nivel mundial ya que a partir de
entonces sus iniciativas aumentaron y en 2014 la conciencia y el reconocimiento
hicieron viable la certificacion a través de los mismos al grado que, actualmente
existen docenas de ejemplos exitosos de certificacion mediante spG alrededor
del mundo demostrando que ésta es una alternativa practica y un método efectivo
para el desarrollo local de mercados organicos a pequefa escala (Kirchner,
2015:134).

Basado en las encuestas anuales de IFOAM sobre los SPG, se estiman al menos
70 iniciativas establecidas en todos los continentes y 70 en desarrollo. Hay 38
paises con sPG funcionando y otros 17 paises en desarrollo. Durante 2014, IFOAM
identific6 32 nuevas iniciativas de las cuales 12 estaban en operacion y 20 en
desarrollo ademéas de la aparicion de Bangladesh, Cambodia, Fiji, Honduras,
Kiribati, Laos, Myanmar y Togo en los Sistemas Participativos de Garantia
(Kirchner, 2015:135).

Se estima que actualmente existen mas de 46,000 pequefios operadores que
incluyen productores y procesadores, involucrados en spG alrededor del mundo
de los cuales méas de 17,000 estan certificados, abarcando un area de al menos
49,803 hectareas de tierra agricola. Los lideres en cuanto a productores
involucrados en la certificacion participativa por regién son: Asia con 19,094 vy,
Ameérica Latina con 12,485 productores involucrados. Los lideres por pais son:
Filipinas con 10,620 operadores, Uganda con 6,436 e India con 5,977. Sin
embargo, soélo cierto porcentaje de estos estan certificados, las regiones con
mayor certificacion son nuevamente Asia y América Latina con 7,234 y 6,853
productores certificados respectivamente, en cuanto a los paises con mayor
namero de productores certificados mediante spG son: India (5,191), Brasil
(2,771), Peru (2,000) y Bolivia (1,310) (Kirchner, 2015:135 y 136).
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4.2 AGRICULTURA ORGANICA EN LA UNION EUROPEA

Produccion

Para 2013, la Unién Europea report6 que contaba con 10.2 millones de hectareas
destinadas a la produccion organica lo que equivale al 6% de su superficie
agricola total, trabajada por 260,000 productores, casi 42,000 procesadores y
1,400 importadores de los cuales el 90% pertenece a la EU-15% (Willer y
Lernoud 2015:25).

Uso de la tierra y principales cultivos

En la Union Europea, para 2013 se destinaron 3.90 millones de hectéreas para
cultivos arables, 1.16 millones de hectareas para tierras de cultivo permanentes

y 4.63 millones de hectareas para pastoreo (Willer y Schaack, 2015:190).
Comercializacion

La Union Europea, cuenta con el 40% del mercado organico mundial, las ventas
minoristas ascienden a 22,227 millones de euros y, el consumo per céapita
promedio de productos organicos es de 43.8 euros (Willer y Schaack, 2015:183
y 195).

Los principales mercados de importacion para los productos organicos de la
Unidn Europea son: Estados Unidos, Canada y Japon (Huber et al., 2015:130).

Certificacion

La Unién Europea, cuenta con un marco regulatorio desde principios de 1990,
con el fin de contribuir al desarrollo y al enfoque sobre la proteccién del
consumidor, la competencia desleal y asegurar estandares comunes de
produccion, etiquetado y comercializacién de los productos organicos europeos
(Willer y Meredith, 2015:174).

121 os paises de la EU-15 son: Austria, Bélgica, Dinamarca, Finlandia, Francia, Alemania, Grecia,
Irlanda, Italia, Luxemburgo, Paises Bajos, Portugal, Espafia, Suecia y Reino Unido.
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Actualmente la Unién Europea reconoce once paises como equivalentes con su
sistema de produccién organica, a esto se le conoce como la lista de terceros
paises, ademas acaba de concluir el acuerdo bilateral con Corea del Sur y el
primero de febrero de 2015, Corea aceptdé como equivalentes los productos
organicos certificados por la Union Europea (Huber et al., 2015:131). Ademas,
la importacion de productos organicos a la Unién Europea so6lo sera concedida si
estos han sido certificados por un cuerpo de inspeccion o autoridad reconocida
por la Comision Europea la cual, publica una lista donde se muestra que
autoridades pueden aplicar la equivalencia en los estandares y controles para los
paises que no integran a la Union Europea, esta certificacion se dio desde el
primero de julio de 2012 y expir6 en 2014 (Huber et al., 2015:132).

4.3 AGRICULTURA ORGANICA EN EUROPA

Produccién

Europa cuenta 11.5 millones de hectareas lo cual representa el 27% de la
superficie organica mundial y respecto a sus superficie agricola total, representa
el 2%, trabajada con 334,870 productores. Los paises con mayor niumero de
productores son: Turquia con 65,042, Italia con 45,969, Espafia con 30,462,
Polonia con 25, 944 (para 2012) y Francia con 25,467. Respecto al area de
produccion agricola los paises con mayor superficie son: Espafia (1.6 millones
de ha), Francia y Alemania (con 1.1 millones de ha respectivamente) y, diez
paises con méas del 10% de sus superficie producida bajo el sistema organico
entre estos Liechtenstein con 31%, Austria con 19 y Suiza con 16% (Willer y
Lernoud 2015:25; Lernoud y Willer, 2015:56; Willer y Schaack, 2015:195).

Uso de la tierra y principales cultivos

En Europa, para 2013 se destinaron 4.6 millones de hectareas para cultivos
arables, 4.8 millones de hectareas para el cultivo de pastos permanentes o areas
de pastoreo y 1.3 millones de hectareas para cultivos permanentes es decir, 40,
41 y 11% de la superficie agricola total respectivamente (Willer y Schaack,
2015:190). Los paises con las mayores areas de pastoreo son Espafia, Alemania
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y Reino Unido, respecto a las areas de cultivo (arable y permanente), son ltalia,
Espafiay Francia con 0.8, 0.7 y 0.6 millones de hectareas respectivamente (Willer
y Schaack, 2015:190).

El principal cultivo arable es el forraje verde que ocupa casi dos millones de
hectéreas seguido de los cereales con 1.8 millones de hectareas. Respecto a los
cultivos permanentes mas de dos tercios de este uso de tierra se destinan a la
produccion de olivas (478 mil hectareas) seguido de uvas (258 mil hectareas),
nueces (187 mil hectareas) y frutas (138 mil ha) (Lernoud y Willer, 2015:68; Willer
y Schaack, 2015:191).

Comercializacion

El mercado organico en Europa tiene un valor de 24.3 billones de euros (en
2013). Para 2013, Europa contaba con mas de 43,000 procesadores, que se
encuentran principalmente en: Italia (25%), Francia (21%), Alemania (19%),
Espafia (7%) y Reino Unido (5%), ademas tiene 1,600 importadores (Willer y
Schaack, 2015:196).

Alemania es el pais con valor de mercado de productos organicos mas grande
con 7.6 billones de euros (31% del mercado) seguido de Francia con 4.4 billones
(18%), Reino Unido con 2.1 billones (9%) e Italia con 2 billones de euros (8%)
(Willer y Schaack, 2015:195). Respecto al consumo per capita de productos
organicos, los paises con los niveles mas altos para 2013 fueron: Suiza (210
euros), Dinamarca (164 euros), Luxemburgo (157 euros), Austria (127 euros),
Suecia (107 euros), y Alemania (93 euros) (Willer y Schaack, 2015:200).

Todos los paises Europeos dependen de la importacion de cultivos tropicales

tales como: bananas, café y azacar (Willer y Schaack, 2015:190).
Certificacion

En Europa la certificacion de productos organicos se lleva a cabo mediante

agencias certificadoras. Sin embargo, existen seis paises con iniciativas de SPG
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con un pequefio numero de productores involucrados, Francia es el pais lider ya
gue cuenta con 708 productores certificados bajo este sistema. El total de
productores involucrados en la certificacion mediante sPG en Europa es 816
(Kirchner, 2015:136).

4.3.1 Agricultura organica en Austria

Produccioén

Las primeras granjas organicas en Austria se establecieron durante 1920 pero,
en 1990 se dio un boom puesto que en 1991 el Ministerio Austriaco de Agricultura
y Silvicultura brindo subsidios a la conversion de lo convencional a organico
mediante un programa agro-ambiental llamado OPUL. En Austria dos de cada
tres productores pertenecen a alguna asociacion de produccion organica, entre
las mas importantes se encuentra Bio Austria fundada en 2005 y con cerca de
13,000 miembros (Kilcher et al., 2011: 89).

Uso de la tierra y principales cultivos

Durante 2009 el principal uso de la tierra organica fue para pastoreo (66%) y los
cultivos arables constituian cerca de un tercio de la tierra agricola,. El principal

cultivo fueron los cereales (Kilcher et al., 2011: 89).
Comercializacion

Austria es uno de los mercados mas desarrollados de la Union Europea y se
encuentra dominado por las cadenas de supermercados convencionales ya que
cerca del 80% de las ventas de productos organicos se llevan a cabo este tipo
de cadenas, el 20% en tiendas especializadas y 10% mediante la venta directa
(Willer y Schaack, 2015:205).

En 2009, el mercado interno de productos organicos en Austria tuvo un valor de
867.6 millones de euros, incluyendo ventas, abastecimiento y exportaciones

(Kilcher et al., 2011:89). Respecto al consumo per capita, durante 2013, los
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austriacos gastaban 127 euros en productos organicos (Willer y Schaack,
2015:200).

Solamente el 20% de quienes consumen productos organicos en Austria, es
responsable del 80% de las ventas. Entre los principales productos demandados
se encuentra: huevo (17%), papas (16%) leche (11%), yogurt (10%), fruta fresca
(10), vegetales frescos (10%), mantequilla (8%) y en menor medida carne y
productos carnicos (2 y 1% respectivamente) (Kilcher et al., 2011:90).

Respecto a las exportaciones, en 2009, su valor total fue de 66 millones de euros
(7% del total del valor de los alimentos organicos). El principal producto que se
exporta es la leche, cereales para consumo humano, comida seca, frutas y vino.
En cuanto a las importaciones, la mitad de los productos organicos consumidos
en Austria son provenientes de ltalia, Alemania y Espafia y los principales

productos son: frutas, vegetales y bienes no perecederos (Kilcher et al., 2011:90).
Certificacion

En Austria, el acceso al mercado es mediante la regulacién de la Union Europea,
ademas existe un Estatuario de Regulacién adicional llamado Codice de Comida
Austriaca (Osterreichischer Lebensmittelkodex) la cual incluye regulaciones en la
gestién de: animales salvajes, conejos, procesamiento de vino, abastecimiento y
son necesarias para cualquier produccion o procesamiento organico en Austria.
Sin embargo si los paises importadores son miembros de la Union Europea

entonces no deben cumplir con este codice (Kilcher et al., 2011:91).

Respecto a las autoridades competentes para el etiquetado y certificacion de
productos organicos, Austria cuenta con nueve certificadoras dentro de su

territorio

4.4 AGRICULTURA ORGANICA EN AMERICA LATINA

En América Latina mas del 70% de los alimentos provienen de pequefios

productores, por lo tanto para que el incremento de los rendimientos de los
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pequefios productores pueda llevarse a cabo, se debe producir bajo un enfoque
agroecoldgico (Flores, 2015:226).

Produccion

Para 2013, América Latina contaba con 6.6 millones de hectareas destinadas
para la produccion organica (200,000 hectareas menos que las reportadas en
2012) es decir, el 1% de su superficie agricola total (que equivale
aproximadamente a 400 millones de ha) y el 15% del total de la superficie
organica, trabajada con 316,583 productores. Argentina, Uruguay, Brasil, México
y las Islas Malvinas son los paises de América Latina con el mayor numero de
hectareas destinadas a la produccién organica (3,191,255 ha; 930,965 ha's;
705,233 ha; 501, 364 ha'y 403,212 ha respectivamente). En cuanto a las regiones
con los mayores porcentajes de agricultura bajo el sistema organico se
encuentran: Islas Malvinas (36%), Guyana Francesa (12%) y Republica
Dominicana (9%), Uruguay (6%) y México (2%) (Willer y Lernoud 2015:27;
Lernoud y Willer, 2015:56; Flores, 2014:222; Flores, 2015:234).

Los paises con el mayor numero de productores son: México (169,703), Peru
(52,284), Republica Dominicana (24,412), Brasil (12,526 y Nicaragua (10,060)
(Flores, 2015:236).

Uso de la tierra y principales cultivos

Respecto al uso de la tierra, en 2013 se destind el 3% de las tierras de cultivo a
los cultivos arables, es decir, 209,335 ha, 70% (4.3 millones de ha), 13% (845,020
ha) para tierras de cultivo permanentes (42%) y 70% (4.3 millones de ha) para
pastoreo. Los principales cultivos arables son: los vegetales que representan casi
30% de la superficie de cultivos organicos totales que alcanza mas de 600,000
ha de las cuales 46,573 se encuentran en México, 11,225 en Colombia y 1,000
en Perd. Respecto a los cultivos permanentes, el cultivo mas importante es el del

café que abarca mas del 50% de este uso de tierra, seguido del cacao y las frutas

13 Informacion de 2006.
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tropicales. Los principales paises que producen cultivos permanentes son:
Argentina con casi 3 millones de hectareas destinadas a este tipo de produccion,
Uruguay con 926,000 ha'* vy, las Islas Malvinas con 400,000 ha. Entre los
principales cultivos permanentes se encuentran el café a quien se le dedican
445,000 ha, seguido de la cocoa con casi 205,000 ha y las frutas tropicales y
subtropicales con casi 118,000 ha (Lernoud y Willer, 2015:68; Flores, 2015:233).

Comercializacion

Los principales productos que América Latina exporta e importa son: Café, cocoa,
azucar, té, algodon, frutas y verduras frescas y procesadas, granos, soja, hueces,
miel, hierbas, especies, cultivos de aceite y carne (Raynolds, 2004:734).

América Latina exporta la gama mas extensa de productos que cualquier otro
pais, sin embargo, el café es el producto principal, seguido de las frutas y
vegetales frescos y la carne. Los principales paises exportadores son: Argentina,
Brasil y Chile ya que envian al extranjero grandes cantidades de productos
frescos de temporada, soja y granos; México, Costa Rica, El Salvador,
Guatemala, Nicaragua y la Republica Dominicana exportan grandes volumenes
de café y bananas de los cuales, México produce un tercio del café organico a
nivel mundial y Republica Dominicana la mitad de las bananas organicas
alrededor del mundo. Respecto a Brasil y Paraguay en conjunto cubren tres

cuartas partes de la azucar organica mundial (Raynolds, 2004:736).
Certificacion

América Latina desarroll6 alternativas para cumplir con los requisitos de
certificacion necesarios mediante los sPG. Estos esquemas han generado un
impacto en la exportacion de los productos organicos y el desarrollo de los
mercados locales y nacionales, no solamente por sus costos sino por el
reconocimiento de las autoridades competentes y los consumidores, y por los

mercados internacionales. Potenciando el desarrollo de la agricultura organica y

14 Datos de 2006
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el intercambio comercial de sus productos dentro de los paises (Williamson y
Kingston, 2010).

En su mayoria, los spG se han establecido mediante el financiamiento de
proyectos de desarrollo y agencias de cooperacion, la experiencia mas conocida
es en Brasil con la Red Ecovida de Agroecologia. Debido a esto, se ha dado el
crecimiento del sector organico en América Latina, ya que en esta region, mas
del 50% de la poblacion rural vive en pobreza, por lo tanto, la inclusion en la
agricultura organica llevada a cabo mediante el fomento de politicas para el
apoyo a la agricultura familiar ayuda a aportar el 60% del total de alimentos a
nivel regional y, el 70% del empleo en las zonas rurales lo cual reduce las

desigualdades y niveles de pobreza (IFOAM, 2013: preambulo V).

Actualmente, en América Latina hay mas de dos millones de hectareas
certificadas como organicas y estas estan destinadas principalmente para la
recoleccion de frutos secos silvestres con 846,000 ha, escaramujos salvajes con
42,000 hay frutos silvestres con 24,000 ha (Flores, 2015:233).

4.4.1 Agricultura organica en México
Actualmente, México es uno de los principales productores organicos de América
Latina (Flores, 2015:228).

Produccion

Para 2013, México reporté 501,364 hectareas destinadas a la produccion
organica lo que equivale al 2% de sus superficie agricola total (Lernoud y Willer,
2015:36 y 41). Durante 2012, México tuvo casi 170,000 productores dedicados
al a agricultura organica los cuales son en su mayoria pequefios productores con

menos de tres hectareas. (Schwentesius et al., 2013: 25).
Uso de la tierra y principales cultivos

México tiene como principales cultivos organicos el café, las hortalizas, el

aguacate y el cacao .Chiapas y Oaxaca son los lideres en la produccion organica,
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seguidos de Michoacén, Querétaro y Guerrero quienes tienen dos tercios del total

de la produccion agricola organica en México (Gomez et al., 2010:22 -25).
Comercializacion

Respecto al consumo per capita de productos organicos en México, es de 0.1
euros. En cuanto a las ventas minoristas México reporté 14 millones de euros
(Lernoud y Willer, 2015:65: Willer y Lernoud, 2015: 279)

Certificacion

México cuenta con alrededor de 3,000 hectareas certificadas mediante cp
(Kirchner, 2015:136).

Durante 2013, 18% de los integrantes de los diferentes tianguis y mercados
organicos en Meéxico, contaban con un certificado de agencia. Entre los
principales productos certificados se encuentran: los lacteos y carnicos (res y
cerdo), productos transformados como sazonadores, miel de agave y mezcal.
Mientras que el 60% de los productos cuentan con cp por parte de algun tianguis
o mercado (Schwentesius et al., 2013:25).

Después de afios de trabajo intenso por parte del movimiento organico mexicano
se crearon diversos marcos regulatorios con: la Ley de Productos Orgénicos en
2006, el Reglamento de la Produccion Organica en 2010 y los Lineamientos de
la Producciéon Orgéanica en 2013 (Jarquin et al., 2013:4; Flores, 2015:228).
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RESUMEN DEL CAPITULO

En el mundo la agricultura organica se lleva a cabo en mas de 170 paises, por 2
millones de productores. El &rea total es de 43.1 millones de ha. Cuyo uso es
principalmente pastoreo. Los cultivos mas importantes son: oliva, nuez, uva y
cacao. El mayor consumidor es Estados Unidos y el consumo per capita mas alto
es en la Unién Europea (210€). Hoy dia, existen 82 paises con estandares de

produccion organica y algunos otros estan en proceso.

La Union Europea, cuenta con 10.2 millones de ha y 260,000 productores.
Ademas, esta region tiene el 40% del mercado mundial con 22 millones de euros
y un consumo per cépita de 43.8€. Respecto a la certificacion, tiene un marco

regulatorio desde 1990.

En Europa, hay 11.5 millones de ha y 334,870 productores. El principal uso de la
tierra es para cultivos permanentes, los principales cultivos son oliva, uva, nuez
y frutas. El valor de los productos organicos es de 24.3 mil millones de euros, con
un consumo per capita de 210€ (en Suiza). La certificacion, se lleva a cabo

mediante agencias y, para 2013 surgieron iniciativas de SpG.

Austria, es uno de los paises mas desarrollados en la agricultura organica. El
valor de estos productos es de 987 millones de euros y su consumo per capita
de 127€.

Por su parte, América Latina, tiene un &area de 6.6 millones de ha con 316,586
productores. Sus principales cultivos son café y los vegetales. Y, cuenta con SPG

gue compensan los costos de certificacion por agencia.

México cuenta con una superficie de 501,364 ha 'y 170,000 productores (el mayor
namero a nivel mundial). Sus principales cultivos son el café, aguacate y cocoa.
El consumo per capita es de 0.1€ y el valor de la produccién organica es de 14
millones de euros. Ademas, México cuenta con leyes y normativas para la
produccion organica y un sistema de certificacion organica por agencia y por

meétodos participativos.

90



Capitulo 5. SOSTENIBILIDAD DE LOS PEQUENOS
PRODUCTORES

Introducciéon

En este capitulo se muestra el resultado del analisis univariado obtenido de la
informacion de las encuestas aplicadas tanto a productores como a los
coordinadores de los tianguis y mercados. Dicho analisis serd de manera
descriptiva, con representaciones graficas y datos promedio. Ademas, éste
capitulo incluye los resultados de la medicion de los indicadores de sostenibilidad
econdmica, ecoldgica y socio-cultural de los productores, ademas, del Indicador

de Sostenibilidad General.

5.1 ANALISIS UNIVARIADO

Resultados de la aplicacion de las encuestas, como se menciond anteriormente,
el cuestionario que se aplicé consta de cuatro rubros de los cuales se obtuvo la

siguiente informacion.

5.1.1 Identificacion del productor

El promedio de edad de los productores que integran a los mercados y tianguis
organicos de la ReDAC es de 44 afios (oscilando entre los 82 y 23 afios). La
participacion por género se divide en 55% (38) hombres y 45% (31) mujeres.

El 52% (36) de los encuestados indicaron respecto a su estado civil que son
solteros y 48% (33) casados, sin embargo el 68% (47) cuenta con dependientes

econdémicos, para lo cual el promedio es de dos.

Respecto a la situacion de pertenencia a grupos étnicos, el 22% (15) de los
encuestados, integran grupos entre los que estan, Acolhuas, Chinanteco,
Mazahua, Mixteco, Nahuatl, Otomi y Zapoteco. El 29% (20) de los encuestados
indicaron haber modificado su lugar de residencia y, entre los principales motivos
gue manifestaron fueron, mejorar la calidad de vida y por las oportunidades

laborales.
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En lo referente a cuestiones del hogar, el 84% (58) de los encuestados indicaron
contar con hogar propio, 13% (9) paga renta 'y 3% (2) se encuentra en situacion
de préstamo o viven con familiares. El promedio de renta mensual del hogar es
de 3,056 pesos (con el pago menor de 1,500 y mayor de 4,500 pesos) vy, el
promedio de dormitorios por hogar es de 2 a 3 (menor 1y mayor 6 habitaciones),
habitados por 3 6 4 personas (oscilando entre 1y 10).

En lo relativo a la escolaridad, el 13% (9) de los productores encuestados
respondieron que cuentan con escolaridad a nivel basico (3 de estos no la
concluyeron, solamente cursaron de 2 a 4 afios); el 16% (11) educacion media;
el 7% (5) educacion media superior; 51% (35) educacién superior con carreras
como: agronomia, contaduria, sociologia, antropologia, enfermeria, entre otras.
El 12% (8) cuenta con posgrado y 1% (1) no cuenta con ningun grado de

escolaridad.

Esta situacién implica que en general, los productores son jovenes y con grados
de escolaridad que les permiten adoptar nuevos métodos de produccion y

aprovechamiento.

5.1.2 Produccién orgéanica, costos, ingresos y ganancias
Los productores indicaron que su principal fuente de ingresos proviene de la

produccion, el comercio y la prestacion de algun servicio.

Dos productores indicaron que han llevado a cabo la produccion y el comercio de
productos organicos por mas de 34 afios y el resto de los productores

comenzaron en el periodo que indica el siguiente gréfico.
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Figura 5. Inicio de la produccion organica de los productores de los tianguis y

mercados de la REDAC
Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

Los productores mencionan que decidieron iniciar con la produccién organica
porque consideran que es un buen negocio y sabian del tema, ademas que les
ayuda a cubrir su propio consumo, cuida el medio ambiente y reduce los riesgos
en la salud que ha generado el consumo de productos convencionales, los cuales

estan fertilizados y abonados con quimicos y agro toxicos.

Entre los factores que consideraron de mayor importancia al momento de iniciar
con la produccién organica, se encontraba la facilidad de llevar a cabo la
produccion, el precio al cual se podia vender el producto, que fuera un producto
que tuviera fines de autoconsumo, que el costo de produccion fuera bajo o
pudiera ser compensado con el precio de venta y que la produccién no afectara

la salud del medio ambiente.

El 80% (55) de los productores, indic6 que no ha solicitado ningun tipo de
financiamiento para llevar a cabo su produccion, sin embargo el 20% (14) indico
haber solicitado en algdn momento un monto promedio de 209,000 pesos
aproximadamente (en un rango de 10,000 a 1,750,000 pesos), a instituciones y

programas como: la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural,
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Pesca y Alimentacion (SAGARPA), Presidencia Municipal, Gobierno del Estado,
Secretaria de Economia, Secretaria del Trabajo, BANRURAL, Asociacion Centro
Campesino para el Desarrollo Sustentable A.C., Secretaria de Desarrollo Agrario,
Territorial y Urbano (SEDATU) entre otras. Sin embargo, solamente a 21% (3) de
los que solicitaron, se les otorg6 y lo utilizaron para sembrar, hacer sistemas de

riego eficientes y aumentar la produccion.

Con base en las encuestas aplicadas, el 77% (53) de los productores
mencionaron que produce en terreno propio, el 16% (11) rentan el terreno y el
19% (13) produce en parcelas bajo régimen de propiedad ejidal, privado y
comunal. Quienes rentan sus parcelas, pagan en promedio mensual una cantidad

de 698 pesos (minimo 350, maximo 900 pesos).

El area de produccion promedio es de 3.29 ha (con 40 ha como mayor superficie
de produccién), solamente se consider6 el promedio de 62 personas puesto que

siete son comerciantes.

Los productores trabajan en sus parcelas un promedio de 27 horas (8 productores
no respondieron). El 80% (55) de los encuestados respondié que cuenta con
apoyo en el trabajo de la parcela. El promedio de empleados es de 3 a 4
personas, 17 de los productores no emplean a nadie y dos indicaron que tienen
mas de 10 empleados. De este total, el 67% (36) indico que las personas que les
ayudan son familiares y el promedio semanal que estas personas trabajan en la
parcela es de 25 horas. Y el salario que perciben estas personas semanalmente
se distribuye de la siguiente manera:
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Figura 6. Ingreso semanal de los empleados de apoyo en las parcelas
Fuente: Elaboracion propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

Algunos de los productores mencionaron que estas personas no reciben ningan

pago puesto que son familiares.

En lo referente a los métodos de produccion, el 65% (45) de los encuestados
mencionaron que obtienen las materias primas que utilizan de su misma
produccion, el 23% (16) las consiguen con sus compafieros o en otros tianguis o
mercados organicos, el 4% (3) directamente con el productor (generalmente
estas personas producen alimentos procesados como el pan), 3% (2) con
acopiadores, 3% (2) en mercados convencionales y 1% (1) no especifico.

El 64% (44), de los productores aplican en sus parcelas algun tipo de fertilizante
0 abono orgéanico, entre los que se encuentran los fertilizantes foliares, humus de
lombriz, microorganismos, compostas, violes, caldos minerales, rastrojo, cal,
lixiviados etcétera. Estos abonos se aplican en promedio tres veces al afio y el
costo promedio aproximado de su aplicacion es de 1,704 pesos anuales (el
promedio se obtuvo de 31 de los 44 productores que aplican fertilizantes o

abonos ya que de estos, 13 mencionaron que estas aplicaciones no les generan

95



costos extras puesto que las obtienen de su produccién o el desecho de su

consumo).

Respecto a las enfermedades o plagas, los productores mencionan que los mas

comunes son los que se muestran en el Cuadro 24.

Cuadro 24. Plagas mas comunes en las parcelas de los productores de la REDAC

Plaga Nombre cientifico Plaga Nombre cientifico

Acaros Acari (varroa) Hormigas Formica Spp

Alfilerillo o gusano Agriotes spp Lombriz de tierra Lumbricus terrestris

del alambre

Broca Hypothenemus Mosquita blanca o | Pieris brassicae,
hampei de la col leptophobia aripa

Caracol Helix aspersa Oruga Pieris rapae

Catarina amarilla Coccinellidae Péjaro Huitlacoche | Toxostoma
Pyrgomorphidae Palomilla Blanca Bemisia tabaci

Chapulin Sphenarium . .
purpurascens Picudo barrenador | Cactophagus spinolae
Roja: Hesperolabops | Picudo de las Cylindrocopturus

Chinche gelastgps espinas birradddiatus
Verde: Nezara Polillas Ephestia kuehniella
viridula P

Cochinilla o grana Dactilopius indicus Pulgon Aphididae

Gallina ciega Phyllophaga Rosquilla verde Spodoptera exigua

Gorgojo Sitophilus zeamais Tuzas Geomyidae

Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

Respecto a las enfermedades, las mas comunes que los productores nombraron
se son: Antracnosis (Colletotichum Acuatum), Bacteria Pseudomona
(Pseudomonas aeruginosa), Cenicilla (Oidiopsis taurica), Hongos (Colletotichum

Acuatum y Chauistle), Roya (Puccinia sorghi) y Tizén (Phytophthora infestans)

Tanto para prever y combatir plagas y/o enfermedades utilizan la rotacion y
diversidad de cultivos, malezas, acolchado, barreras, aclareo, poda, resiembra,
platos de melaza, antiacidos, cambios de temperatura o preparados de
ingredientes tales como cebolla, chile, jabén, epazote, chicalote, ajo, timo,
eucalipto. El promedio anual en el que realizan estas actividades es de
aproximadamente diez veces, para el 52% (36) de los productores, el 9% (6) no

especificaron la frecuencia 'y 39% (27) no realizan ninguna prevencion o combate.

Respecto al costo anual derivado del control de plagas y enfermedades, se

distribuye como se muestra en la Figura 7.

96


https://es.wikipedia.org/wiki/Pyrgomorphidae
https://es.wikipedia.org/wiki/Sphenarium_purpurascens
https://es.wikipedia.org/wiki/Sphenarium_purpurascens

10.1%
(1,000 en adelante)

1.4%
(801-1,000)

5.8%
(601-800)

60.9%
(0-200)

10.1% |
(401-600)

|

11.6%

(201-400)

Figura 7. Gasto anual para combatir plagas o enfermedades (pesos)
Fuente: Elaboraciéon propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

Sin embargo, el 46% (32) de los productores no cuenta con alguna bitacora de
labores, lo cual dificulta la facilidad en la informacion al momento de aplicar las
encuestas, ademas de que este es un requisito para lograr la certificacion
participativa puesto que brinda mayor control sobre los calendarios de produccion

y cosecha, los gastos, el volumen de produccién etcétera.

La asesoria técnica, es parte fundamental para mejorar el sistema de produccion,
sin embargo, el 51% (35) de los productores no cuenta con ella. Para el resto de
los encuestados 49% (34), el tener asesoria técnica aumenta su produccion
hasta en un 5% (para el 36% de los productores) e inclusive, hubo productores
gue indicaron que el aumento es hasta de un 100% (7% de los encuestados).
Este aumento se debe a que aplican nuevas técnicas que hacen a la produccion
mas simple, con un sistema mas integral que les permite aumentar el rendimiento
en sus parcelas y, les ayuda a evitar pérdidas y reducir costos lo que los vuelve
mas sostenibles. Las instituciones de las cuales reciben la asesoria son: REDAC,
Centro de desarrollo de cafés (CEDECAFE), SAGARPA, Centro Educativo para el
Desarrollo Rural (CEDER), Consejo Nacional de Areas Protegidas (CONAP), ONG Y,

Sus propios tianguis o compafieros y académicos especializados.
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En cuanto al gasto semanal aproximado para llevar a cabo la produccion
organica, sin tomar en cuenta el costo de abonos, fertilizacion, prevencion y
combate de plagas y enfermedades, el 46% (32) de los productores indicoé que
gasta un aproximado de 0 a 500 pesos; 26% (18) gasta entre 501 a 1,000 pesos;
13% (9) de 1,001 a 1500; 4% (3) de 1,501 a 2,000 pesos; 3% (2) de 2,001 a 2,500
y; 7% (5) de 2,501 pesos en adelante.

Respecto a los ingresos, el 22% (15) de los productores indicaron que
semanalmente obtienen entre 0 a 500 pesos; para el 22% (15) el ingreso va de
501 a 1,000; 14% (10) ganan entre 1,001 a 1,500; 17% (12) reciben de 1,501 a
2,000 pesos 7% (5) de 2,001 a 2,500 pesos y e; 17% (12) de 2,501 pesos en

adelante.

Haciendo un comparativo, la distribucién entre los costos de produccion y los
ingresos que los productores reciben semanalmente, se distribuye como se

muestra en el cuadro 25.

Cuadro 25. Comparativo de ingreso, y costos de los productores encuestados

Gasto parala
Rango semanal en Ingreso Pago a empleados produccion
pesos

Productores % Productores % Productores %
0 a 500 pesos 15 21.7 33 61.1 32 46.4
501 a 1,000 pesos 15 21.7 14 25.9 18 26.1
1,001 a 1,500 pesos 10 14.5 5 9.3 9 13
1,501 a 2,000 pesos 12 17.4 1 1.9 3 4.3
2,001 a 2,500 pesos 5 7.2 0 0 2 2.9
mas de 2,501 12 17.4 1 1.9 5 7.2
Total 69 100% 54 100% 69 100%

Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

Para el 90% (38) de los encuestados el gasto anual aproximado para el control
de plagas y enfermedades es de 300 pesos, lo que implica que semanalmente
los productores gastan en esta actividad 5.76 pesos semanales. Ademas, sin
tomar en cuenta el rango que va de 2,501 pesos en adelante, el pago que llevan
a cabo el 98% (53) de los productores que cuentan con empleados, es promedio
de 377.35 pesos semanalmente, esto multiplicado por el promedio de empleados

por productor que equivale a tres, da un total de 1,132 pesos, si a esto se agrega
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el gasto promedio aproximado por llevar a cabo la produccion organica
semanalmente, para el 93% (64) es de 457pesos. La suma de esto, da un total
de 1,594.76 pesos. En comparacion con los ingresos, que en promedio son de
649 pesos semanales para el 83% (57) de los productores. Sin embargo, el; 84%
(58) de los productores, considera que la produccién orgénica es rentable para
ellos y que les deja un margen de ganancia semanal de 939 pesos promedio (la
informacion oscila entre los 100 y 8,000 pesos), el 14% (10) no respondieron a

esta pregunta y 1% (1) dijo ganar mas de 8,000 pesos.

Sin embargo, para una persona cuyos dependientes econémicos son tres en
promedio, este ingreso es bajo, por lo tanto se pregunt6 si obtienen un ingreso
externo a la produccion organica, para lo cual, el 59% (41) indic6é que si, y que

en promedio ganan 714 pesos.

A pesar de esto, los productores se sienten satisfechos puesto que la actividad
que realizan les permite llevar a cabo el autoconsumo, el cual representa
aproximadamente el 20% de su consumo semanal, lo cual les ayuda a reducir
sus gastos. Sin embargo, lo que no produce, lo compra en mercados organicos,
algunos también en convencionales y muy pocos van a los supermercados para

satisfacer sus necesidades.

5.1.3 Comercializacion

Respecto a la comercializacion, los productores indicaron que para poder formar
parte de alguno de los tianguis o0 mercados organicos integrados a la REDAC
tuvieron que seguir diversos procesos entre los que estan: 1) cumplir con los
lineamientos y normas para la produccion organica; 2) llenar una solicitud o
cuestionario; 3) recibir una visita y; 4) recibir un dictamen de rechazo o aceptacién
al tianguis. Algunos integrantes mencionaron que iniciaron en el tianguis por

invitacion o incluso fueron fundadores.
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Figura 8.Afo de ingreso de los productores a los tianguis y mercados organicos

de la REDAC
Fuente: Elaboracion propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

Ademas, el 80% (55) de los productores, venden sus productos en otros tianguis
y mercados organicos, en su localidad, ferias, expos, bazares y algunos
mercados o tiendas convencionales, con la finalidad de incrementar sus ingresos
y evitar pérdidas en la produccion, para ampliar el concepto de lo organico,
debido a que no tiene mucha competencia en su produccion (plantas), porque
tiene tiempo, por demanda de la gente y porque busca compartir sus productos

a mas personas.

Se les preguntd si el precio de venta de los productos es el mismo que en el
tianguis, para lo cual el 57% (31) de quienes venden en otros lugares menciono
gue no, debido al costo de traslado, el poder adquisitivo de los consumidores y
el volumen de las ventas. Respecto a si es un precio justo, el 61% (42) indico que
el precio que reciben por sus productos es justo puesto que son ellos quienes
indican cual es el valor de su produccion, ademas, este precio cubre sus costos,
les genera utilidades, la venta es directa, lo cual les permite tener relaciéon directa
con los consumidores y, les brinda satisfaccion al saber que sus métodos de

produccion son valorados.
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Respecto a si los productores pertenecen a alguna organizacibn o grupo
organizado de productores tal como cooperativas, ejido, sociedad de productores
0 unién de ejido, solamente el 23% (16) de los productores indicaron que siy las
asociaciones a las que pertenecen son: Asociacion de Productores de Tuna
Organica del Valle de Teotihuacan; Comité de Sistemas de Produccion Apicola
del Estado de México, Asociacion de Apicultores de Tlalmanalco (Estado de
México); Sociedad de Productores Rurales de la Zona Oriente del Estado de
México; Texcotli A.C; Centro de Recoleccion, Distribucién y Venta de Productos
Organicos Vida Verde; Productores Organicos de Xochimilco A.C; Productores
Agricolas de Montafia; UNORCA; Greenpeace (Puebla); Coatepec A.C; Asociacion
de Apicultores Alchichica Puebla y; Asociacion de Apicultores de Porote,

Veracruz.

Los productores mencionan que el beneficio que obtienen al formar parte de
estas organizaciones es, la vinculacion y promocion, la gestién de proyectos y un

mayor acceso a capacitacion.

En lo referente al medio de transporte del 67% (46) de los productores se
trasladan a sus puntos de venta en coche propio, 30% (21) en transporte publico
y el resto no especifico. El costo que les genera el traslado es, para el 26% (18)
de 0 a 50 pesos; 29% (20) de 51 a 100 pesos; para el 17% (12) el costo de
transportacién es de 101 a 150 pesos; 5% (4) de 151 a 200; para el 4% (3) el
costo es de 201 a 250 pesos y para el 17% (12) es de 251 pesos en adelante.
Este costo incluye, gastos de gasolina, casetas (en caso de ser necesario) o bien,

el transporte publico ya sea camiones o taxis.

El tiempo en que tardar para trasladarse de sus hogares a los tianguis o
mercados es, para el 77% (53) de los productores de hasta una hora y, para el

resto va de una hora hasta 3:30 horas.

Respecto a la ubicacion de los cultivos, el 22% (15) de los encuestados indicaron
gue sus cultivos no se encuentran dentro del area en la que ellos residen, sino,

en otros municipios, a las afueras de sus localidades o incluso en otros estados.

101



El 61% (42) de los encuestados menciono que le gustaria vender algun otro tipo
de productos entre los que estan: queso, cacahuate, ensaladas ya preparadas,
cocteles de fruta, licuados, germinados, productos de cuidado personal, tofd,
pescados, especias y condimentos, productos deshidratados y algunas otras
cosas que no se encuentran en el tianguis o mercado al que pertenecen y asi
aumentar las alternativas en el consumo de sus clientes y hacer un sistema mas
integrado. ElI 39% (27) no estarian de acuerdo en aumentar su variedad de
productos debido a la falta de tiempo, las condiciones climaticas o incluso porque

no consideran que haya suficiente mercado.

5.1.4 Certificacién organica

En lo que concierne a la certificacién organica, se pregunt6 a los productores so
contaban con algun tipo de certificacién para su produccion a lo que, el 65% (45)
contesté que si, el 22% (15) indicé no contar con ellay el 13% (9) dijo que estaba
en proceso de obtener su certificacion.

El 91% (49) de quienes cuentan con la certificacion la tienen mediante el scop,
cabe destacar que de estos 49 encuestados, 9 estan en proceso de obtener la
certificacién participativa, el 6% (3) cuentan con certificaciébn por agencia y por
scopr y solamente 4% (2) esta certificado solo por agencia mediante certificadora

Certimex.

En su mayoria los productores se certificaron durante el 2008 y 2011 como se
muestra en la Figura 9 .Sin embargo, el 93% (39) de quienes estan certificados,
mencionan que su certificacion sigue vigente 7.1% (3) no tienen vigente la

certificacion y el resto esta en proceso o0 no especifico.
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Figura 9. Fecha durante la cual los productores iniciaron con la certificaron
participativa

Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

La certificacion participativa no tiene ningun costo, sin embargo, algunos
productores apoyan a los integrantes del ccp con gastos de transporte o
alimentacion, lo cual les genera un gasto promedio anual de 222.66 pesos (este
promedio se obtuvo de la respuesta de 45 de los productores puesto que 9 estan
en proceso y aln no saben cual sera el gasto en que incurrirdn, 10 productores
no estan certificados, tres tienen certificacion participativa y por agencia y no
especificaron). Respecto a los dos productores que solamente cuentan con
certificacion por agencia, los costos son de 15,000 y 3,000 pesos anuales (éstos
varian segun el area de terreno de produccion). Para el 67% (28) de los
encuestados, este gasto es justo puesto que no necesitan contratar a una
agencia certificadora lo cual les generaria costos que algunos productores no
pueden cubrir. Ademas, es solamente un apoyo que se da entre los mismos
compainieros del tianguis otorgandole a su produccion un valor extra. El 33% (14)
de los productores menciona, que este gasto no es justo puesto que no cubre un
costo real por el servicio ya que no se paga a los comparieros por realizar el

trabajo sino que ademas, ellos pierden la oportunidad de realizar otras
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actividades durante ese dia, aunado al hecho de el trabajo no se valora de la

misma forma cuando no tiene un costo.

ElI 88% (52) de los productores indican que es importante la certificacion organica
debido a que puede incrementar la venta de sus productos hasta en un 20%.
Para el resto de los productores la certificacion no es importante ya que
consideran que los consumidores avalan la calidad del producto y los métodos
sobre las cuales se produjo. Ademas de la certificacion, se pregunté a los
productores si consideraban importante el uso de algun sello que garantice que
su producto es organico para lo cual el 78% (52) indic6 que si es importante
porque brinda mayor credibilidad y respaldo a los consumidores, ademas, los
ayuda a identificar el producto puesto que la sociedad esta acostumbrada a

identificar marcas y simbolos.

Respecto a la perspectiva de los productores, se les preguntd qué puntos
consideran que se deben tratar para mejorar su produccién. En orden de
importancia, indicaron que: debe haber un aumento en la asesoria técnica y
capacitacion sobre los métodos de produccion; incremento de los canales de
comercializacion e; implemento de apoyos econdémicos, institucionales (para
insumos y tecnificacién como insecticidas, abonos y semillas de origen organico)

y, para acreditaciones y certificaciones.

En cuanto a su situacion econdmica, los productores indican que podrian
mejorarla si pudieran tener mas asesoria técnica o capacitaciones que aumenten
su produccion. Ademas, consideran que implementar un sello que garantice que
lo que ellos producen es en efecto organico podria incrementar sus ventas.
Algunos productores mencionaron que el apoyo econdmico también podria
incrementar su produccion y les generaria mayores beneficios. Para otros
productores lo mas importante es mejorar la organizacion interna del mercado en
gue se encuentran para asi tener canales de comercializacion fuertes y poder dar

mayor difusién a lo que se produce bajo el sistema organico.
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En el siguiente apartado se muestran los resultados obtenidos de las encuestas
aplicadas a los coordinadores de los tianguis y mercados orgéanicos que se

visitaron.

5.2 MEDICION DE LA SOSTENIBILIDAD DE LOS
PRODUCTORES

Para medir la sostenibilidad de los productores se definieron y calcularon
diversos indicadores en diferentes criterios que son el econémico, ecoldgico y

socio-cultural.

5.2.1 Sostenibilidad Economica

Como se menciono en al capitulo sobre la metodologia, el calculo del Indicador
de Sostenibilidad Econémica (I1SE) se llevé a cabo mediante la medicion de tres
indicadores que son: el Indicador de Autosuficiencia Alimentaria (IAA) con los
subindicadores de diversificacion de la produccion (DP) y superficie de produccion
de autoconsumo (spA). El Indicador de Ingreso Neto Mensual por Grupo (IINSG),
que en este caso se calculé semanalmente y, el Indicador de Riesgo Econémico
(IRE) con los subinidcadores de diversificacion para la venta (bv), nUmero de vias

(cc) de comercializacion y la dependencia de insumos externos (DIE).

Debido a que no todos los indicadores tienen el mismo valor relativo en la
sostenibilidad, se hizo una ponderacion en la cual se asigno doble peso al 1AA 'y
al subindicador DIE obteniendo la ecuacion 8:

i = 2(UAA/2) + Hivsc +URE)/4 ®

Respecto a la escala de medicion de sostenibilidad, para cada indicador se
asignaron valores de 0 a 4, donde cero indica menor sostenibilidad y 4 mayor
sostenibilidad, haciendo mas sencillo llevar a cabo la agrupacion y comparacion
de los resultados. Para el célculo de los indicadores se consider6 la moda en la
respuesta de los encuestados (Cuadro 26). Cabe destacar que el indicador es

sostenible cuando el resultado se encuentra entre 2 y 4.
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Cuadro 26. Resultados mas altos de las escalas de sostenibilidad por indicador
y subindicador de la Sostenibilidad Econ6mica

Valor obtenido en NGmero de
Indicadores/ subindicadores la escalade roductores
sostenibilidad P
Diversificacion de la Produccion (DpP) 4 23 de 69
IAA ici i6
Superficie de Producciéon de Autoconsumo 0 25 de 62
(spPA)
IISNG | Ingreso Semanal Neto por Grupo (ISNG) 4 17 de 69
Diversificacion para la Venta (Dv) 4 38 de 69
IRE Canales de Comercializacion (cc) 2 22 de 69
Dependencia de Insumos Externos (DIE) 4 56 de 69

Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

Entonces, desarrollando la ecuacion del Indicador de Sostenibilidad Econémica,
en cada uno de sus componentes se tiene la ecuacion 9:

_ 2((DP + SPA)/2) + IINSG + (DV + CC + 2DIE) /4

ISE
4

..(9)

Con base en los resultados obtenidos en las encuestas:

Cuadro 27. Resultados por indicador y subindicador para el célculo del Indicador
de Sostenibilidad Econémica

Indicadores y subindicadores
DP SPA IAS IINSG DV cC DIE IRE
4 0 4 4 4 2 4 35

Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

Sustituyendo los valores, en la ecuacién 10 se tiene:

2044 0)/2) + 4+ (4 + 2 + 2(4)) /4

ISE =
4

)

Entonces, el ISE tiene un valor de 3.87, indicando que los pequefos productores

son sostenibles econémicamente.

El dnico valor que resulté no sostenible fue en lo referente a la superficie de
produccion para autoconsumo, la cual se calculé segun el tamafio del predio cuyo
valor esta entre los <0.1 y 12.5 hectareas y, el nUmero de personas por hogar
gue van de 1 a 10. Dando como resultado una superficie de autoconsumo menor

a 0.1 ha por lo tanto no sostenible.
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5.2.2 Sostenibilidad Ecolégica

Para llevar a cabo la medicion del Indicador de Sostenibilidad Ecoldgica (ICES) se
calculo del Indicador del Manejo del Suelo (IMS) que incluye los subindicadores
conservacion de la materia organica (CMO) y conservacion de la estructura del
sistema productivo. El Indicador del Manejo de la Diversidad Vegetal (IMDV)
integrado por, la conservacion de la diversidad espacial (DCE) y temporal (CDT).

Y, el Indicador de Régimen de Tenencia de la Tierra (IRTT).

Todos los indicadores tuvieron la misma ponderacion, obteniendo ecuacion 11:

IMS + IMDV + IRTT

ISEC = . e (11)

La escala de medicion de la sostenibilidad fue nuevamente de 0 a 4 indicando la
menor sostenibilidad y la mayor sostenibilidad respectivamente. La escala se
considera sostenible cuando se ubica entre 2 y 4 y no sostenible de 0 a 1. El
resultado a tomar en cuenta para el calculo de los indicadores se obtuvo segun

la moda en la respuesta de los encuestados (Cuadro 28).

Cuadro 28. Resultados mas altos de las escalas de sostenibilidad por indicador

subindicador de la Sostenibilidad Ecolégica'®
Valor obtenido en la NUumero de
escala de sostenibilidad productores

Indicadores/subindicadores

Conservacion de la Materia
'MS | Organica (cmo) 0 25 de 69

Conservacion de la Diversidad

Espacial (CDE) & 20 de 69
IMDV — - -
Conservacion de la Diversidad 0 43 de 69
Temporal (cDT)
RTT Régimen de Tenencia de la Tierra 4 52 de 69

(IRTT)
Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

15 Conservacion de la Materia Orgéanica, considera todas las actividades de mejora en la fertilidad
del suelo donde el resultado mayor fue 0, es decir que la mayoria de los productores no aplica
estos métodos; la Conservacion de la Diversidad Espacial, la diversidad de cultivos es de 2 a 4;
Conservacion de la Diversidad Temporal, considera que no hay rotacidn de cultivos y; el Régimen
de Tenencia de la Tierra es en su mayoria propio.
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Entonces, desarrollando la ecuacion 11 del I1Sec, en cada uno de sus

componentes se tiene:

(CMO) + ((DE + DT)/2) + IRTT

ISEC =
SEC 3

e (12)

Con base en los resultados obtenidos en las encuestas:

Cuadro 29. Resultados por indicador y subindicador para el calculo del Indicador
Ecolbgico

Indicador de Manejo del Indicador del Manejo de la Indicador del Régimen de
Suelo Diversidad Vegetal Tenencia de la Tierra
CMO IMS CDE CDT IMDV IRTT
0 0 1 0 0.5 4

Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

Sustituyendo los valores, en la ecuacién 13 se tiene:

O+ ((1+0)/2)+4

ISEC =
SEC 3

e (13)

Entonces, el indicador ecoldgico tiene un valor de 1.5, indicando que los

pequefios productores no son sostenibles en cuanto al criterio ecoldgico.

El Gnico valor que resulté sostenible fue el del IRTT que se clasifico en la escala

de 4 puesto que 52 de los 69 productores cuentan con terrenos propios.

5.2.3 Sostenibilidad Socio-Cultural

Esta se calcula a través de cuatro indicadores que son: el Indicador de
Satisfaccion de las Necesidades Basicas (ISNB) que incluye los subindicadores
de vivienda (Vv), acceso a la educacion (AE) , acceso a salud, cobertura sanitaria
y servicios, de los cuales solamente se calcularon los subindicadores de vivienda
y educacion. El indicador de Aceptabilidad del Sistema Productivo (IASP), el
Indicador de Integracién Social (11S) y el Indicador de Conocimiento y Conciencia

Ecoldgica (ICCE).

Respecto a la ponderacion de los indicadores se asigno el doble de peso al ISNB
y al 1IAsP, obteniendo la ecuacion 14:
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2(52!5)4-20A5P)4—uS-+ICCE

3
ISC =
6

e (14)

La escala de medicion de la sostenibilidad fue nuevamente de 0 a 4 indicando la
menor sostenibilidad y la mayor sostenibilidad respectivamente. La escala se
considera sostenible cuando se ubica entre 2 y 4 y no sostenible de 0 a 1. El
resultado a tomar en cuenta para el calculo de los indicadores se obtuvo segun

la moda en la respuesta de los encuestados (Cuadro 30).

Cuadro 30. Resultados mas altos de las escalas de sostenibilidad por indicador
y subindicador de la Sostenibilidad Socio-Cultura®|

. - Valor obtenido en la Numero de
Indicadores/subindicadores s
escala de sostenibilidad productores
Acceso a la Educacion (AE) 3 35 de 65
INSB
Vivienda (V) 1 22 de 69
IASP Indlcadc_)r de Aceptabilidad al Sistema 0 22 de 66
Productivo (IASP)
s Indicador de Integracion Social (11S) 1 60 de 69
Indicador de Conocimiento y
ICCE | Conciencia Ecolégica (ICCE) 0 36 de 69

Fuente: Elaboracién propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

Desarrollando la ecuacion del Indicador Socio- Cultural, en cada uno de sus
componentes se tiene la ecuacion 15:

2(V+ 2AE

. >+ZUAWU+HS+HIE

ISC =
6

)

Con base en los resultados obtenidos en las encuestas:

16 El acceso a la educacion indica el grado de escolaridad donde la moda es educacién superior;
respecto a la vivienda la sostenibilidad se da por el nUmero de habitaciones por hogar (solo
dormitorios); el Indicador de Aceptabilidad al Sistema Productivo los productores indicaron que la
principal razon es comercial; Indicador de Integracion Social es bajo puesto que los productores
pertenecen a su tianguis 0 mercado y alguna otra organizacion por lo tanto se integrana 1 o0 2
lugares solamente y; el Indicador de Conocimiento y Conciencia Ecolégica donde se hace
referencia a si los productores reciben asesoria técnica.
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Cuadro 31. Resultados por indicador y subindicador para el calculo del Indicador

Socio-Cultural

Indicador de Indicador de Indicador de Ind|cfad_or de
. ., o ., Conocimiento y
satisfaccién de las Aceptabilidad del Integracion . .
X o i . i Conciencia
necesidades basicas Sistema Productivo Social ..
Ecolbgica
AE \Y% ISNB IASP s CCE
3 1 2 0 1 0

Fuente: Elaboracion propia con base a las encuestas aplicadas de agosto 2014 a noviembre
2015.

Sustituyendo los valores, en la ecuacion 16 se tiene:

2(113@§+2m)+1+0

3
ISC =
6

e e (16)

El valor del Indicador Socio-Cultural es de 0.94 por lo tanto los productores no

son sostenibles.
Solamente fue sostenible el indicador de satisfaccion de las necesidades basicas.

5.2.4 Indicador de Sostenibilidad General (ISG)

Este indicador es la suma de indicadores de sostenibilidad econdmica, ecoldgica
y socio-cultural, las ponderaciones de los indicadores son iguales en todos los
casos teniendo la ecuacion 17:

ISE + ISEC + ISC
ISG = 3

e (17)

Sustituyendo los valores obtenidos para cada indicador en la ecuacién 18 se

tiene:

3.87+ 1.5+ 094
ISG = 3

e (18)

Entonces, el valor del Indicador de Sostenibilidad General es de 2.1 lo cual indica
sostenibilidad baja. Sin embargo, es necesario incrementar la sostenibilidad
ecologica y socio-cultural, puesto que el resultado obtenido mediante sus
indicadores es de 1.5 y 0.94 respectivamente. Esto se debe en el caso de la

sostenibilidad ecologica, a que el subindicador de conservacion de la materia
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organica, medido por las actividades que los productores realizan para mejorar
la fertilidad del suelo, es de cero para 25 de 69 productores encuestados, es
decir, que éstos, no realizan ningun tipo de fertilizacion o aplicacion de abonos
organicos. Respecto al subindicador de conservacion de la diversidad temporal,
el resultado es de cero ya que 43 de los 69 productores encuestar=dos indicaron

que no llevan a cabo rotacion de cultivos.

En lo referente a la sostenibilidad socio-cultural, el indicador tuvo un valor no
sostenible ya que éste mide la satisfaccion del productor al llevar a cabo en este
caso, la produccion organica, sin embargo, la escala con el mayor resultado fue
que dichos productores llevan a cabo la produccion agricola bajo el sistema
organico meramente por razones comerciales y no por razones filosoficas que

los lleven a mantenerse dentro de esta modalidad en el tiempo.
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RESUMEN DEL CAPITULO

En este capitulo se mostraron los resultados recopilados en las encuestas

aplicadas a productores y coordinadores de los tianguis y mercados visitados.

Se llevo a cabo un andlisis univariado sobre la informacion general del productor,
sus métodos de produccion, costos, gastos e ingresos semanales. Se menciono
el tema de la comercializacion, donde en su mayoria los productores cuentan con
mas de un punto de venta para sus productos, las formas en que dichos
productores se organizan para obtener mayores beneficios, si estan de acuerdo
0 no con los productos que ofrecen o si les gustaria ampliar su mercado.
Respecto a la certificacion organica se analizaron los gastos y requisitos para
obtenerla, el tipo de certificacion con la que cuentan y su percepcion sobre si este
sistema de garantia tiene algun efecto positivo para la venta de sus productos.
Los productores en su mayoria no consideran de gran importancia a la
certificacion organica ya que se guian mediante la ética y sus consumidores lo

saben ademas, le dan un mayor aprecio a la calidad y sabor de sus productos.

Ademas del analisis en la informacion, se llevé a cabo una descripcion de los
tianguis y mercados visitados, los pasos que los productores deben seguir para
ingresar a los mismos, que en general son los mismos para los mismos tianguis
y mercados, a excepcion del Tianguis Alternativo de Puebla. Se muestra la
clasificacion de los productores y el sistema de certificacion participativa con que
cuenta cada uno de estos tianguis.

Posteriormente se llevé a cabo la medicion de los indicadores de sostenibilidad
econdmica, ecoldgica, socio-cultural y el indicador de sostenibilidad general para
los cuales, fue necesario calcular diversos subindicadores. El resultado final fue
gue a nivel general los productores de los tianguis 0 mercados organicos que
pertenecen a la REDAC, son sostenibles. Respecto a cada indicador solamente el
indicador econdmico es sostenible por lo tanto se deben implementar estrategias

para mejorar la situacion ecoldgica y socio-cultural.
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RECOMENDACIONES Y CONCLUSIONES

La agricultura organica ha crecido en diversos paises y regiones del mundo,
considerdndose como una alternativa tanto para el cuidado del ambiente como
para la inclusion de los pequefios productores en el mercado agricola, sopesando
asi la exclusion que les ha dejado el modelo agricola moderno. Este sistema de
produccion ademas, genera empleos, autosuficiencia alimentaria, bienestar
econdmico, social y cultural a quienes lo llevan a cabo lo cual, se traduce en un
mayor arraigo en la produccion agricola evitando el desplazamiento de mano de
obra y el abandono de tierras de cultivo particulares.

Segun el resultado de la evaluacion de la sostenibilidad, se tiene que:

Los productores que integran la red presentan alta sostenibilidad econémica, ya
que 33% cuentan con mas de 9 productos diferentes que contribuyen para cubrir
el nivel nutricional de su familia, no obstante 36% de los productores cuentan con
un area destinada a la produccién para autoconsumo de menos de 0.1 ha por
habitante, la cual es relativamente baja para incrementar los indices de
sostenibilidad, por lo que se requieren estrategias que permitan incrementar la
produccién organica de alimentos por unidad de area, debido a la dificultad o
imposibilidad de adquirir una mayor superficie de produccién. El ingreso neto
semanal indica una alta sostenibilidad, ya que 24% de los integrantes obtienen
un ingreso mayor a 2,001 pesos semanales motivo de la venta de productos

organicos, lo que les permite cubrir las necesidades de su nucleo familiar.

El riesgo econdémico presenta una elevada sostenibilidad ya que 55% de los
productores tiene a la venta mas de seis productos diferentes que les permite
compensar situaciones de dafio o pérdida. Dichos productos son distribuidos por
el 32% de los integrantes en mas de 3 canales de comercializacion. Con una
dependencia de insumos externos maxima de 20% en la mayoria de los
encuestados. Estos indicadores pueden mejorarse mediante el aumento de los
canales de comercializacion a través de la difusion y promocion de los productos

ya sea en las localidades de los productores o con programas gubernamentales
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que den entrada en escuelas, ferias 0 eventos especificos; adicionalmente, se
requiere una mayor elaboracion de abonos vy fertilizantes organicos preparados

por el productor y no por agentes externos.

Respecto a la sostenibilidad ecolégica, 36% de los productores no llevan a cabo
ninguna actividad para mejorar la fertilidad de la tierra, 28% de los encuestados
tiene muy baja diversificacion (2 a 4 cultivos diferentes) y 62% no lleva a cabo
rotacion de cultivos, generando la no sostenibilidad del indicador, a pesar de que
75% de los integrantes cuentan con terreno propio, lo que incrementa el
sentimiento de propiedad por parte del productor y contribuye al aumento de la
sostenibilidad.

Para mejorar el nivel de sostenibilidad del indicador ecolégico, se puede: brindar
a los productores asesoria técnica y capacitacion sobre las actividades que
pueden realizar para mantener la micro y meso fauna del suelo, ya sea mediante
cursos o talleres impartidos por productores con mas experiencia, estudiantes o
incluso agregando como requisito en la cp, métodos que incrementen la fertilidad
del suelo, mediante practicas organicas. Respecto a los subindicadores del
manejo de la diversidad vegetal debe llevarse a cabo una estrategia que ayude
a concientizar a los productores sobre la importancia de llevar a cabo actividades
como la diversificacién, asociacién y rotacién de cultivos que incluso son requisito
para llevar a cabo la produccién organica. Por lo que, para mejorar la
sostenibilidad de estos subindicadores también pueden llevarse a cabo cursos y
talleres que ayuden a difundir y ensefiar como llevar a cabo estas practicas.

Desde el punto de vista socio-cultural, la satisfaccion de las necesidades basicas
presenta limitantes, a pesar de que 50% de los productores cuentan con
educacién superior, lo que incrementa la posibilidad de obtener mayores ingresos
gue contribuyan a un mejoramiento de la calidad de vida, no obstante el nUmero
habitaciones por habitante, genera un detrimento del indicador. Es importante
tener en cuenta que para obtener una mejor estimacién de la sostenibilidad socio-
cultural, es necesario incluir el acceso a la salud y cobertura sanitaria y servicios

publicos.
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La aceptabilidad del sistema no es sostenible en el estudio realizado ya que 31%
de los productores consideran esta forma de producciébn como una oportunidad
de negocio, y bajo la metodologia implementada este indicador se hace mas
sostenible cuando, se realiza la actividad por motivos culturales, ambientales y/o
personales, que garantizan una mayor permanencia del estilo de produccion al

no depender exclusivamente de aspectos econémicos.

Los productores encuestados pertenecen o estan relacionados con una o dos
organizaciones dentro de los que se encuentran su propio tianguis o mercado, lo
que hace que no sea sostenible el indicador de integracion social, por lo que se
requiere precisamente una mayor integracion. Por ultimo, el indicador
conocimiento y conciencia ecolbgica, no fue sostenible, ya que no reciben o
buscan asesoria que permita mejorar este aspecto, situacion que se debe tratar
con urgencia puesto que los productores organicos son los principales actores
que deben estar conscientes y tener conocimiento ecoldgico sobre como cultivar
de manera amigable con el medio ambiente y sobre los efectos que pueden tener

algunas practicas en el mismo.

En conjunto, el valor del indicador de sostenibilidad socio-cultural no es
sostenible. Por lo tanto, para incrementar su nivel de sostenibilidad se deben
generar estrategias tales como: mejorar la satisfaccion de las necesidades
basicas, dentro de este indicador, el resultado méas bajo se encuentra en el
subindicador de vivienda lo cual implicaria contar con un nimero de habitaciones
y habitantes por hogar mas acordé sin embargo, esta situacion es dificil de
solucionar en el corto plazo puesto que requiere de inversién y muchas veces,
este tipo de cuestiones no son prioridad para las personas. No obstante, la
sostenibilidad del indicador de integracion social, se puede mejorar aumentando
las relaciones entre productores lo cual, creara lazos de confianza donde incluso
puede darse una relacion laboral o de aprendizaje que sirva para mejorar el
sistema productivo. Esto se puede llevar a cabo mediante la organizaciéon de
ferias de productores, eventos tales como el que se lleva actualmente sobre el

intercambio de semillas e incluso, reuniones informativas donde los miembros de
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diversos mercados interactien entre si. Respecto al conocimiento y conciencia
ecolégica, se pueden implementar pléticas o talleres que muestren los efectos de
las practicas no ecologicas en el medio ambiente y ejemplos de proyectos
organicos exitosos que puedan implementar y a su vez, los inspire y los lleve a

mejorar su situacion econémica.

Se presenta una baja sostenibilidad general debido a que los indicadores,
ecologico y socio-cultural presentaron resultados menores a los que se
consideran sostenibles, sin embargo, la identificacion de estos puntos débiles
que son clave para la permanencia de la agricultura organica, permite
implementar estrategias de mejora, con el objetivo de afianzar y fortalecer los
pilares de la activad, lo que contribuira a que los productores sean mas

conscientes sobre la agricultura organica y la prefieran ante la convencional.

Se debe aprovechar que los productores dedicados a la agricultura organica
tienen un promedio de edad de 44 afios y un nivel de escolaridad alto (puesto
gue 51% cuenta con educacion superior) lo que hace viable la implementacién
de nuevas técnicas de produccion, la capacitacion, los trabajos de campo y la

inclusién de métodos o estrategias que favorezcan a su produccion.

También, es importante ensefiar a los productores, técnicas para el control de
costos e ingresos que les ayuden a ser mas consientes sobre los puntos que
deben tener mayor enfoque y asi, evitar pérdidas tanto en la produccion como
monetarias, ya que la percepcion de los productores sobre la utilidad de la
produccién organica es mayor a la real. Ademas, los productores en su mayoria
(59% de los encuestados), deben dedicarse a actividades adicionales a la
produccion organica con el fin de obtener un mayor ingreso y cubrir con las

necesidades del nucleo familiar.

Respecto a la perspectiva de los encuestados, estos mencionaron que para
mejorar su situacion se debe incurrir en un mayor cumplimiento de los
lineamientos de produccion organica; que no existan favoritismos dentro del

tianguis; que se dé una mayor difusién al consumo organico con el fin de que el
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consumidor conozca sobre la produccion organica y consuma de forma
responsable y solidaria. Respecto a la certificacion organica, mencionaron que
se debe contar con un marco legal adecuado para reducir los costos de operacion
por concepto de certificacion e inspeccion y a la vez, fortalecer los sistemas de
certificacion orgénica participativa, creando confianza para los consumidores y

brindando a los productores mas oportunidades de comercializacion.
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Apéndices

Apéndice 1. Productos que se ofrecen en los tianguis y mercados encuestados

Hortalizas y verduras F_rutas, Iegumbres, AIi_mentos de origen
hierbas y especies animal y procesados
Carne de pavo,
chinicuiles, conejo,
gusano de maguey y
Acelga, ajo, apio, betabel Aguacate, .fresa, limén, hueyo. '
brécoli, calébaza' cebolla’ tuna:' roja, blanca, Caf?, crema de Ilcorlde
cebollir'1es Chl’ch'aro col’ amarilla;zarzamora, ] café y joyeria de café.
coliflor colinabo espi'naca’ papaya, maracuya. Choqolate, tascalate.
habas, hinojo, hongos: Ggrmlnados. _ Comida _preparada:
seta ,jitomate:’ cherry y Hierbas: C|Iantr_o, tamales_cewcheysetas
Tianguis saladéte lechuga: italiana epazqt(_a, stey|a; en rajas, tostadas,
Organico francesa’ romana, a_romaucas: manzanilla, | quesadillas, tacos
Chapingo orejona ' roja escarola’ h_|erba buena; flores pan, queso, salsas
endivia' sang;ria chinaf silvestres, pIanta;s de | picantes, mermeladas,
Iengua' de vaca; maiz’ ornato, ca;taceas, yogurt, grano_la.
nopal, pereji p,)imiento, plgr!tas medicinales, Pr'oductos de abeja:
morrdn ,quintoniles I|>§|V|ado, ] cpmposta, miel, paletas, gomitas,
rébano, tomate verdolaga; alimento liquido para cqmpugs_tos
yzanaﬁoria ' pIanFas, frutales, gllmentlmos, extracto,
' semillas. jarabes de propoleo,
jalea real, jabon,
mascarillas, champd,
seday veneno de abeja.
. Comida preparada:
ngelglja;na ?ngg’el braer/Ieomy A_guac_«:ite, durazno, | aderezo, café, cremade
brocoli ' calébacita, h|go: jicama, manzana, caca_huate, fruta
calaba'za capulin cebolla’ melon, me_mbrlllo, deshidratada, .
Tianguis chayote ' c’:hl’charo’ nispero, pera, tejocote y | mermeladas, m|el_, pan
. ; ' . . ' | zarzamora. elaborado con trigo vy
Alternativo chﬂacayote,l chile, cilantro, Carne y huevo. | centeno tostadas
de Puebla gg';;inaca(,:owgobré, hoﬁlg(]);(se: Hierbas: ] Arnica, totqpos, gaIIetas_ de
jitomate, lechuga, pepino, epazote, orégano 'y ma|z. oy pmo'le.
perejil, tomate, verdolaga tom|I.Io. y plantas Ot_ros. capsulas, jabon,
T ' medicinales. micro dosis, pomadas y
y zanahoria tinturas.
Arvejon ayocote Comida prepar_ada:
. . 2 , ' tlacoyos, quesadillas,
Tianguis champifién, frijol, haba, requeson queso
Orgénico hongos seta, lechuga, | Avena, trigo batanero,enchipotlado
Apizaco réba!jo, maiz, papa vy panela d’e hebra, nata:
pereji. crema y yogurt.
Acelga, apio, betabel,
brocoli, calabaza, cebolla, | Arroz, germinados,
Tianguis cebollin, chayote, | fresa limén y frijol. | Aceites, chocolate
Organico chicharo, coliflor, ejote, | Carne de pavo, huevo y | untable, mermelada,
Bosque de | espinaca, haba, jitomate: | pescado. pastas y suplementos
Agua cherry, lechuga, maiz, | Hierbas: cilantro, perejil | alimenticios.
nopal, pepino, rabano y | y condimentos.
tomate.
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Comida preparada:
. café, crema, guisados,

Acelgas, alfalfa, arugula, A iruel il |
betabel. brécoli. calabaza guacate, ciruela, | mantequilla,  pasteles,
: " ' | durazno, guanabana, | pay de queso, quesillo,

. : capuchina, chicharos, | . . : .
Tianguis ; . X limén, mandarina, | queso, requeson,

: chile, diente de ledn, )

Alternativo manzana, naranja, | tamales, tortas y

echalote, eneldo, . ;

Pochote ; - platano y tejocote. | tostadas.

I espinaca, habas, jitomate, : .

Xochimilco . d Huevo. Derivados de abeja:

lechuga, maiz, miltomate, . ) . ;
. -’ | Hierbas: cilantro, | miel, cera
papa, rabanos, tatsoi, - . L
; epazote perejil. Otros: champdu, jabdn,
verza y zanahorias. . .
mezcal, piloncillo 'y
pomadas.
Comida preparada:
asiento de semillas,

Tianguis . atole, café, chocolate,

> : o . Trigo. .

Ecoldgico | Ajo, champifiones, chile, . enchiladas,

: Gallinas para carne y
La maiz y nopal. mermeladas,
C . huevo. .

Estacion guesadillas, tacos.
tlayudas, tostadas,y
yogurt.

Comida preparada:

carne vegetariana,

empanadas, pan:

panque, pasteles;

Calabaza, capulin, flor de guesadillas y tortilla.
Manzana, tuna .

calabaza, haba, hongos - Productos de abeja:

Mercado . . Avena, frijol, soya vy .

: seta, maiz, nopal: planta | | . cera, dulces, jalea real,
Alternativo madre, quelite, quintonil trigo. jarabe, miel olen
Tlaxcala 4 4 ' | Carne de borrego. J . P !

tomate negro A A propdleo y
Hierbas: cilantro S
verdolagas, revitalizantes.
Otros: Champu,
extractos o0 tinturas,
jabén, pomadas vy
ténicos.
Arandanos, coco, limén, . .
" S Comida preparada:
maracuy4, noni, platano .
uva aderezos, galleteria,
y " | licor de naranja,
Acelga, ajo betabel Almendra, amaranto, mermelada pan
Mercado ’ ’ -’ | chia, cacahuate, frijol, ’ ’
. | chalotl, chayote, chile . salsas.

Agroecolo- | ~. . nuez garapifiada, .

A piquin, col, espinaca, ; . Café, chocolate natural.
gico hongo seta, lechugas macadamia 'y  trigo. Derivados de abeja:
Xalapa '9 o gas, Hierbas: Boldo, canela, ; ja:

maiz, quelite y zanahoria. , miel, cera, polen,
curcuma, epazote, rop6leo
jengibre, menta, prop o
. ..' | Otros: jarabe, gotas y
orégano, perejil,

pimienta, tila y tomillo.

medicina alternativa.

Fuente: elaboracion propia con base en el resultado de encuestas aplicadas de agosto 2014 a
diciembre 2015.
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Apéndice 2. Encuesta a los productores de los tianguis y mercados de la REDAC

Mercados organicos como medio de
sostenibilidad para los pequenos productores

Objetivo: Medir el grado de sostenibilidad de los productores que integran a la REDAC
con el fin de generar propuestas que ayuden a mejorar su situacion

*Obligatorio

1. Fecha de encuesta
Ejemplo: 15 de diciembre de 2012

2. Folio de encuesta
(espacio para quien aplica la encuesta)

3. Mercado *
Marca solo un oévalo.

) Tianguis Alternativo Pochote Xochimilco
) Tianguis Ecologico La Estacion

) Tianguis Organico Chapingo

) Bosque de Agua

) Mercado Agroecologico Xalapa

) Mercado Alternativo Tlaxcala

) Tianguis Alternativo de Puebla

) Tianguis Organico Apizaco

4. Estado *
Marca solo un évalo.

) Estado de México
) Oaxaca

) Puebla

) Tlaxcala

) Veracruz

I. IDENTIFICACION DEL PRODUCTOR
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10.

1.

12.

13.

14.

. Nombre del productor *

. Edad *

. Sexo *

Marca solo un dévalo.

(t) Femenino

() Masculino

. Estado civil *

Marca solo un évalo.
() Soltero
() Casado

. 1. ¢Tiene hijos? *

Marca solo un oévalo.

() si

O No

1.1 ¢ Cuantos?

2 ;Lugar de origen? *

3. ¢Llugar de residencia? *

4. ;Pertenece usted a algun grupo étnico? *
Marca solo un dvalo.

4.1 ¢ A cual?
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15. 5. ¢ Existen integrantes de su familia que hayan emigrado al interior/exterior

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

del pais? *

En caso de la respuesta ser no, pase a la pregunta 6

Marca solo un évalo.

() si
() No

5.1 ¢ Cuantos?

5.2 ¢ Por qué emigraron?

5.3 ¢ A donde?

5.4 ;Desde cuando?

6. El hogar donde vive es: *
Marca solo un évalo.

() Propio
Q Renta

DR

6.1 en caso de ser rentado ¢ cuanto paga
de renta? (mensual)

7. ¢Cual es el numero de habitaciones
en su hogar? *
(solamente dormitorios)

8. ¢ Cuantas personas viven en su
hogar? *
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24.9. Cual es su grado de escolaridad? *
Marca solo un dvalo.

) Primaria
) Secundaria
) Preparatoria
) Universidad
) Posgrado

) Otros:

25, ™
9.1 ¢ Cuantos afios, semestres, grado?

Il. PRODUCCION Y COMERCIALIZACION

26. 10. ¢ Cual es su principal fuente de ingresos? *
Selecciona todas las opciones que correspondan.

Produccion
Comercio

| Servicio
Estudiante
Remesas

| Pension

Otros:

27. 11. ;Desde cuando produce y/o
comercializa productos organicos? *

28. 12. ;Desde cuando pertenece al
tianguis o mercado organico? *
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29. 13. ¢ Cual fue el proceso para acceder al tianguis o mercado en el que se

encuentra? *

30. 14. ;Coémo se transporta hacia el tianguis o mercado organico? *

Marca solo un ovalo.

O
O
O

3. *

Transporte publico
Coche propio

Otros: ‘

14.1 4 Cuanto tiempo tarda en llegar al tianguis 0 mercado organico?
Marca solo un 6valo.

O

O

0-10 minutos
10-20 minutos
20-30 minutos
30-40 minutos
40-50 minutos

50 minutos a 1 hora
1:00 a 1:30 horas
1:30 a 2:00 horas
2:00 a 2:30 horas
2:30 a 3:00 horas
3:00 a 3:30 horas

mas de 3:30 horas
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32.

*

14.2 ;Cual es el costo que le genera trasladarse al tianguis o0 mercado organico?

(desde su casa)
Marca solo un évalo.

0-50 pesos
51-100 pesos
101-150 pesos
151-200 pesos
201-250 pesos

251 pesos en adelante

000000

33. 15. ;Vende sus productos en algun otro lugar? *

En caso de la respuesta ser no, pase a la pregunta 16
Marca solo un évalo.

() si
() No

34. 15.1 ;Donde?

Selecciona todas las opciones que correspondan.

|| Localidad
|:] Otros tianguis y mercados organicos
[:] Ferias, expos, bazares

D Mercados o tiendas convencionales

[Iotos: e

35. 15.2 ; Desde cuando?

36. 15.3 ¢ Por qué?
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37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

15.4 ;Cdmo los transporta o cual es su medio de comercializaciéon?
Marca solo un 6valo.

(") Transporte publico

(") Coche propio
() Intermediarios

15.5 ¢ El precio de venta es el mismo en ambos lugares?
Marca solo un ovalo.

() si
() No

15.6 En caso de la respuesta sea no, ¢ por que?
Marca solo un évalo.

() Costos de translado
() Hay regateo
() Precios de mayoreo

O Otros:

16. ¢ Pertenece a algun grupo organizado de productores organicos?
(cooperativa, ejido, sociedad de productores, union de ejido...) *
En caso de la respuesta ser no,pase a la pregunta 17

Marca solo un oévalo.
(s
() No

16.1 ¢ A cudl?
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45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

. 17. ¢Ha solicitado algun tipo de financiamiento para producir organicamente?

En caso de la respuesta ser no, pase al a pregunta 18
Marca solo un dvalo.

() si
() No

17.1 ;De cuanto fue el monto?

17.2 ; Le fue otorgado?
Marca solo un évalo.

() si
() No

17.3 ¢ A quién lo solicit6?

18. ¢ El terreno destinado a la produccién organica es? *
En caso que la respuesta sea propio, pase a la pregunta 19

Selecciona todas las opciones que correspondan.

|| Propio

D Rentado

[Jotos: .

18.1 ¢ Cuanto paga de renta?

19. ¢Cual es el area del terreno en la
que produce? *
(hectareas)
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52. 20. ¢ D6nde se encuentran sus cultivos? *
(forman parte del lugar en donde vive)

53. 21.¢ Cuanto tiempo tarda en trasladarse a sus cultivos? *
Marca solo un oévalo.

O

O
O

0-10 minutos
10-20 minutos
20-30 minutos
30-40 minutos
40-50 minutos

50 minutos a 1 hora
1:00 a 1:30 horas
1:30 a 2:00 horas
2:00 a 2:30 horas
2:30 a 3:00 horas
3:00 a 3:30 horas

mas de 3:30 horas

54. 22. ; Cuantas horas/semana dedica a la
produccién organica? *

55. 23. ¢ Alguien le ayuda a producir o cosechar? *
En caso de la respuesta ser no, pase a la pregunta 26

Marca solo un oévalo.

O
-

Si
No
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56. 23.1 ;Cuantas personas trabajan con usted?
Marca solo un évalo.

—_

© 0 N O a b~ O0N

10

mas de 10

00000000000

57.23.2 ;Son familiares?
Marca solo un évalo.

() si
() No

58. 23.3 ; Cuantos son familiares?

59. 24. ; Cuantas horas/semana le ayudan a
trabajar?

60. 25. ¢ Cuanto les paga por semana?
Marca solo un évalo.

(") 0a500 pesos
() 501a 1,000 pesos

(") 1,001 a1,500 pesos
() 1,501 a2,000 pesos
() 2,001 a2,500 pesos
(") 2,501 pesos en adelante
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61. 26. ¢ Qué tipo de productos organicos produce? *
Haga una lista (agricolas, pecuarios, industriales etcétera)

62. 27. ¢Cual es el ingreso semanal que percibe por la venta de productos
organicos? *
Marca solo un évalo.
() 0a500 pesos
() 501a1,000 pesos
() 1,001 a 1,500 pesos
Q 1,501 a 2,000 pesos
Q 2,001 a 2,500 pesos
Q 2,501 pesos en adelante

63. 29. ¢ Obtiene usted algun ingreso externo a la produccién organica? *
Marca solo un dvalo.

Si

) Mo

y

64. 29.1 ; Cuanto recibe por semana?
Marca solo un dévalo.

() 0a500 pesos
) 501 21,000 pesos
1,001 a 1,500 pesos
1,501 a 2,000 pesos
2,001 a 2,500 pesos

2,501 pesos en adelante

~

0000
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65. 29. En orden de importancia mencione ¢por qué decidié ser productor
organico? *
5 es el valor mas importante y 1 el menos importante
Marca solo un évalo por fila.

Sabia acerca del tema QO@@@
Es un buen negocio QOQQQ
Para autoconsumo @QQ@Q

66. 29. Indique el grado de importancia de los siguientes factores al iniciar con la
produccion organica *
5 es el valor mas importante y 1 el menos importante
Marca solo un évalo por fila.

Costo de produccion QQ@Q@
Facil produccion @D@QQ
Precio de venta @@D@Q
Cuidado del medio ambiente@@@@@
Autoconsumo O@QQ

Ill. CERTIFICACION

67. 30. ¢ Cuenta con algun tipo de certificacion organica? *
En caso de que la respuesta sea no, pase a la pregunta 32
Marca solo un dévalo.

s
TN
() Enproceso

68. 30.1 ;Cual?
Marca solo un évalo.

() Certificacion participativa
() Certificacion por agencia

O Ambas
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69. 31.2 En caso de ser por agencia, ¢ por cual agencia?
Marca solo un évalo.

O Certimex

(") Ocia Intemacional
() Bioagricert
() Mayacert
() Otros:

70. 30.3 ¢ Usted exporta productos organicos?
Marca solo un évalo.

() si
() No
() Otros:

71. 30.4 ;cual es el principal destino de estas exportaciones?

72. 30.5 ;Cual es el ingreso promedio mensual que obtiene de estas exportaciones?

73. 31. ¢ Desde hace cuanto tiempo esta
certificado?

74. 32. ; Sigue vigente su certificacion
Marca solo un évalo.

() si
() No
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75. 32.1 ;Cuando fue la dltima vez que la
renovo?

76. 33. ¢ Cuanto le cuesta la certificacion?

77. 33.1 ; Le parece un precio justo?
Marca solo un dévalo.

() si
() No

78. 33.2 ¢ Por qué?

79. 34. ;Considera que la certificacion organica influye de manera positiva en la
venta de sus productos?

Marca solo un oévalo.

() si
() No

80. 34.1 ; En qué porcentaje cree que estas ventas aumentarian?
Marca solo un dévalo.

0-5%
5-10%
10-20%
20-30%
30-40%
40-50%
50-60%
60-70%
70-80%
80-90%
90-100%

00000000000
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81. 35. ¢ Considera importante el uso de algun sello que garantice que su producto
es organico para incrementar sus ventas?

Marca solo un évalo.

82. 35.1 ;Por qué?

IV. PRODUCCION ORGANICA

83. 36. ¢ De donde obtiene la materia prima para su produccion? *
(semillas, lantulas, abonos, fertilizantes, etcétera)

84. 37. ;Qué tipo de abonos organicos o enmiendas utiliza? *
Selecciona todas las opciones que correspondan.

Fertilizantes foliares

| Humus de lombriz

| Microorganismos
'\

Compostas
| Bioles
| Caldos minerales

| Otros:

85. 38. ¢ Cuantas veces al ano aplica estos
abonos organicos? *
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86. 39. ¢ Cuanto le cuesta anualmente
producir los abonos organicos que
utiliza? *

87. 40. ; Cuales plagas o enfermedades tiene? *
(haga una lista)

88. 41. ;Como preveé enfermedades? *
Selecciona todas las opciones que correspondan.
' | Rotacion de cultivos
|| Malezas
|| Acolchado
j Diversidad de cultivos/intercalado

| Barreras
| Otros:

[
[

89. 42. ; Cual es la frecuencia con la que
debe combatir enfermedades o plagas?

*

(Promedio anual)
90. 43. ;Como combate enfermedades? *

91. 44. ;En que porcentaje compra o hace sus preparados biologicos?
Marca solo un évalo por fila.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

o (I CICICICICICICIT
N N 7 P ﬁ /—\ N
Hace CHCOHOC ) < ) C
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92. 45. ;Cual es el costo anual que le genera combatir plagas o enfermedades? *
Marca solo un dévalo.

—

() 0-200 pesos
() 201-400 pesos
) 401-600 pesos
() 601-800 pesos
() 801-1,000 pesos

\

) 1,001 pesos en adelante

93. 46. ; Cuenta con alguna bitacora de labores o plan de manejo? *
Marca solo un dévalo.

() Si

C / No

97. 48. 4 En qué porcentaje cree que la asesoria técnica aumentaria su
produccion? *
Marca solo un dvalo.

() 05%

() 510%

() 10-20%
() 20-30%
() 30-40%
() 40-50%
() 50-60%
() 60-70%
() 70-80%
() 80-90%
() 90-100%
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98. *
48.1 ¢ Por que?

99. 49. ;Cual es el gasto semanal aproximado, para llevar a cabo la produccién
organica? *

Marca solo un oévalo.

~ ) 0a500 pesos
() 501a 1,000 pesos

C /» 1,001 a 1,500 pesos

8

() 1,501 a 2,000 pesos

() 2,001 a 2,500 pesos

() 2,501 pesos en adelante
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100. 50. ¢ Qué porcentaje de su consumo semanal es de autoconsumo? *
Marca solo un évalo.

() 0-5%

() 510%

() 10-20%
() 20-30%
() 30-40%
() 40-50%
() 50-60%
() 60-70%
() 70-80%
() 80-90%
() 90-100%

101. 51. ¢Dénde compra lo que no produce? *
Selecciona todas las opciones que correspondan.

En un mercado organico

En un mercado convencional

Supermercado

|00

Otros:

L

102. 52. ¢ Considera que la produccidn organica es rentable para usted? *
Marca solo un évalo.

/7 f! Si
() No
103. *

52.1 ¢ Por qué?

104. 53. ¢ Cual es el margen de ganancia
que obtiene de la venta de sus
productos? *
semanal
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105. 54. ¢ Considera que el pago que recibe por su produccion es justo? *
Marca solo un évalo.

() si
() No

106. *
54.1 i Por qué?

107. 55. ¢ Existe algun otro tipo de producto organico que le gustaria vender? *
En caso de que la respuesta sea no, pase a la pregunta 56
Marca solo un évalo.

() si
() No

108. *
55.1 ¢ Por qué?

109. 55.2 ;Cual o cuales?

110. 56. ¢ Qué considera necesario para mejorar su produccion organica? *
5 es el valor mas importante y 1 el valor menos importante

Marca solo un 6valo por fila.

1 2 3 4 5
Mas asesoria técnica y
capacitacion DO@O@
Apoyo econémico QQ@@O

Apoyo institucional para insumos

y tecnificacion (insecticidas, @DQQQ

abonos, semillas organicas)
Apoyo para acreditaciones y
certificaciones (Estado) QOOQ@
Mas canales de comercializacion QO@QQ
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111. 57. Como productor organico, ¢qué considera necesario para mejorar su

situacion econémica? *
5 es el valor mas importante y 1 el valor menos importante

Marca solo un évalo por fila.

1 2 3 4

M T
el OO
Apoyo econémico @@@D@
Mas canales de comercializacion

v dlifustin OO
Implemento de un sello que

garantice la certificacion organica QO@DQ
Mejorar la organizacion interna del

st OO
Aumentar la produccion QQ( )QQ

112. 58. ¢ Considera que le va mejor en este
aino que en el aio pasado? *

113, *
58.1 ¢ Por qué?

114. ¢ quiere agregar su correo electrénico
para informarle sobre los resultados de
mi encuesta?

MUCHAS GRACIAS
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Apéndice 3. Encuesta a los coordinadores de los tianguis y mercados de la
REDAC

Encuesta para coordinadores de los
tianguis o mercados organicos

Esta encuesta tiene el objetivo de saber cual es el funcionamiento de cada
uno de los mercados

*Obligatorio

1. Fecha de entrevista
Ejemplo: 15 de diciembre de 2012

2. Nombre del tianguis o mercado *
Marca solo un ovalo.

") Tianguis Organico Chapingo

) Tianguis Organico San Miguel de Allende

Circulo de produccién y consumo responsable
El Pochote Productos Organicos

) Tianguis Alternativo El Pochote Xochimilco
Tianguis Alternativo de Puebla

) Tianguis Alternativo Tlaxcala

) Mercado Agroecolégico de Puebla

3. Nombre del coordinador del
tianguis *

4. Edad del coordinador del tianguis
o mercado *

5. Sexo *
Marca solo un dévalo.

) Femenino

) Masculino
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10.

1.

. ¢Cuanto tiempo tiene como

coordinador del tianguis? *

. ¢Cuando se contituyo este

tianguis/mercado? *

. El tianguis/mercado se constituyo

como iniciativa de quién? *
(Consumidores, productores,
estudiantes...)

. ¢Cuantas personas iniciaron el

tianguis/mercado? *

¢El lugar donde se encuentra el tianguis/mercado es? *
Marca solo un évalo.

— ‘
() Propio
") Rentado
() Otros:

En caso de ser propio, ¢a que nombre esta?
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

En caso de ser rentado, ¢cuanto pagan de renta?

¢Alguna vez han cambiado la ubicacion del tianguis/mercado? *
Marca solo un évalo.

() Si
() No

En caso de que la respuesta sea si,
¢cuantas veces han cambiado su
ubicaciéon?

¢ Como esta organizado el
tianguis/mercado? *

¢ Cuantos productores pertenecen
al tianguis o mercado? *

*

¢cuantos son organicos?

¢cuantos puestos de comida hay?
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20. ¢ Como identifican a los
productores organicos de los no
organicos? *

21. ¢Los productores pagan alguna cuota para poder formar parte del
tianguis? *

Marca solo un évalo.

/7 \ .
) S
( |

N

() No

22. En caso de que la respuesta sea si,
¢cuanto pagan? ( semanal,mensual,
anual)

23. ¢Cual es el proceso para ingresar
a este tianguis/mercado? *

24. s Cual es la variedad de los productos que se ofrecen en este
tianguis/mercado? *

25. ¢ Quiénes asisten a este
mercado? *

Caracteristicas de los productores y
consumidores
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26. ¢ Cuentan con algun programa de difusion para dar a conocer el
tianguis/mercado? *

Marca solo un dévalo.
s
() No

27. En caso de que la respuesta sea si, j,cual es el programa de difusion?

29. ¢Cual es la afluencia de
consumidores por semana en el
tianguis/mercado? *

30. ¢Cuentan con un comité de certificacion participativa? *
Marca solo un dévalo.

() si
() No

31. ;Desde cuando?
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32. ¢ Quiénes lo integran?

33. ¢Como funciona el comité de certificacion participativa?

34. ¢ Cada cuanto tiempo certifican a
sus productores?

35. ¢ El tianguis/mercado ofrece talleres para consumidores o
productores? *

Marca solo un évalo.

() Si
() No

36. En caso de que la respuesta sea si, ¢ qué tipo de talleres ofrecen?
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37. ¢Obtienen algun fondo para impulsar programas de capacitacion y
educacion de productores y consumidores? *

Marca solo un dévalo.
Si
) No

38. ¢ Por parte de quién ?

39. ¢ Cual es el monto ?

40. ;Como coordinador del
tianguis/mercado, que considera
importante para que este mejore?

MUCHAS GRACIAS
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